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Vezetdi osszefoglalo

A Nemzeti Média és Hirkozlési Hatosag (NMHH) és a Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok
Egyesilete (MTE) kozott létrejott tarsszabalyozasi megallapodas keretében az MTE feladata az
NMHH alaptevékenységéhez kapcsolddo szakpolitikai kutatasok, elemzések készitése. Az MTE e
szerz6dés keretében a 2013-as évre egy, az Ugynevezett , Visegradi orszagok” és Romania online
médiapiaci helyzetét bemutatd tanulmany elkészitését vallalta.

A feladat a projekt soran — scope-jat tekintve nem, de a vizsgadlandd orszagok korét figyelembe
véve — Ugy madosult, hogy az orszagok kozil Lengyelorszag ki-, Romania médiapiaca viszont
bekeriilt a vizsgalandd orszagok kozé.

A feladat megvaldsitasa soran az elsGdleges cél az volt, hogy megvizsgdljuk, melyek azok a
legfontosabb médiapiaci, infokommunikaciés kortilmények, amelyek az egyes orszagok vizsgalt
online szolgaltatasait sikeressé, piacvezetévé tették a helyi médiapiacon.

A beazonositott tényez6k azonban szlikségszer(ien korlatozottak, hiszen az elemzés nem terjedt
ki olyan egyéb tényezGkre mint pl. az altaldnos gazdasagi helyzet, tarsadalmi berendezkedés,
jovedelmi viszonyok, stb., amelyek mar 6nmagukban képesek jelentés mértékben befolyasolni a
lakossdag (és esetenként a vallalkozasok) médiafogyasztdsi szokasait.

Jelen tanulmany két nagy pilléren nyugszik: 1. egy altaldnos média és infokommunikaciés piaci
helyzetértékelésen, amely mind a keresleti, mind pedig a kinalati oldal legfontosabb mutatdit
szamba veszi, és nemzetkozi viszonylatban is elhelyezi a vizsgalt orszagok infokommunikacids
fejlettségét/fejletlenségét; 2 az egyes orszagok médiapiacait ismertet6 orszdgtanulmanyokon,
amelyekben az el6bbieknél esetenként mélyebb, esetenként ujabb informacidk segitségével
mutatjuk be a helyi médiapiacokat és az ott legsikeresebb, legnépszerlibb online
szolgdltatasokat.

A tanulmany szerkezete, felépitése

Bevezetés Mddszertan Helyzetelemzés Orszagtanulmanyok

A tanulmany készitése soran feldolgozdsra keriltek az elmdlt 1-3 évben késziilt, nyilvdnosan
hozzaférhet6 altalanos, eurdpai szintl és a vizsgalt orszagok médiapiacainak kiilonb6z6
aspektusait bemutatd szakért6i anyagok, tanulmanyok, jelentések, valamint — a helyzetértékelés
fejezet elkészitéséhez — az elérhet6 legfrissebb eurdpai unids és az érintett médiapiacokat
bemutato statisztikai adatok, kutatdsok és elemzések.

Az egyes orszagok TOP10 online szolgaltatasainak kivalasztasandl a helyi online piacok
mérésével foglalkozd cégek legfrissebb, elérhet6 latogatottsagi statisztikait vettik alapul, az
egyes szolgaltatasok részletes ismertetését pedig egy értékel6 template alkalmazasdval végeztiik
el.



(8) Mindhdrom vizsgalt orszdg a helyzetelemzés fejezetben bemutatott infokommunikacids
indikatorok tobbségében az eurdpai atlag alatt teljesit. A legrosszabb adatokkal Romania
rendelkezik, ahol mind a penetracid, mind a lakossagi internet-hasznalat aranya, mind pedig a
digitdlisan irastudatlan lakosok szama messze elmarad, ill. (ez utdbbiak esetében) meghaladja az
Eurépai Unidban tapasztalt értékeket. A legmagasabb, az EU27 atlagdhoz legkozelebb esd
értékeket Csehorszag produkalta (Magyarorszag ebben a tekintetben Csehorszag és Szlovakia
kozott helyezkedik el).

A vizsgalt orszagok f6bb keresleti oldali infokommunikaciés mutatéi

vezetékes szélessavu

penetracid (100 lakosra 16,6% 25,3% 19,3% 22,9% 28,8%
juto elofizetések aranya)

A heti internet-hasznalat

. 43% 66% 74% 69% 70%
aranya

digitalisan irastudatlanok
aranya (a 16-74 év 43% 19% 18% 26% 22%
kozottiek aranyaban)

Forrds: European Digital Agenda scoreboard

(9) Pedig sem az infokommunikacids alapinfrastruktira (szélessav) sem pedig a szolgaltatasok
mindsége sem akaddlya egyik orszdgban sem a penetrdcié tovabbi terjedésének. Annak ellenére
igaz ez, hogy pl. Szlovakidban a szélessavu lefedettség csak 75%-0s. Az alacsony szélessavu
penetrdcid talan egyik okozdja a hozzaférések viszonylag magas ara. Bizonyos szegmensekben az
arak akar kétszeresen is meghaladjak az Unio atlagat.

(10) A felhasznalok korében a legnépszeribbek online tevékenységek — Magyarorszaghoz hasonldan
— elsGsorban az alapszintl szolgaltatasokhoz kapcsolddnak. Ezek kdzé tartoznak az informacio
keresése drukrdl és szolgaltatasokrdl, az online UGjsdg/magazin olvasdsa, a kozosségi
médiahaszndlat, az oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informdcio-keresés, vagy az
egészséglgyi informaciok keresése. Az Un. tranzaktivabb szolgaltatdsok igénybevétele (pl.
elektronikus bankolas, e-fizetés, e-kereskedelmi szolgaltatdsok) jellemz&en unids atlag alatti.

(11) Természetesen a kiilonboz6 szolgdltatasok hasznalatat szamos szocio-demografiai tényezé
befolyasolja: a fiatalabb korosztalyok, a fels6foku végzettségliek, a magasabb jévedelemmel
rendelkez6k, a foglalkoztatottak és a varosban él6k nagyobb valdszinlséggel valnak internet-
felhasznaldva és az el6bb emlitett szolgaltatasokat is nagyobb aranyban és intenzivebben veszik
igénybe.

(12) A harom érintett orszdgra egyittesen jellemz6 az online Ujsagok, magazinok rendkivili
népszerlisége. A felhaszndlék 2/3-a, esetenként 4/5-e rendszeresen fogyaszt online
sajtotermékeket, ami meg is latszik azok olvasottsagi mutatdin. Mindhdarom orszag TOP10
szolgdltatasanak listajat a hirszolgaltatassal kapcsolatos honlapok uraljak.

(13) Ezzel parhuzamosan 4altalanos jelenség a nyomtatott lappiac fokozatos térvesztése mind az
olvasottsdg, mind a hirdetési tortabdl vald részesedés tekintetében. Néhany esetben
ugyanakkor van arra példa, hogy a lappiacon elszenvedett veszteségek egy részét az online
verzié felfutdsdval sikerilt valamennyire mérsékelni.

(14) A televizid tovabbra is a helyi médiapiacok legfontosabb szereplGje. Lényegében minden
haztartasban van legalabb egy televiziokésziilék és a heti legaldbb egyszer tévét nézé lakossag
aranya is kozeliti a 100%-ot. Ennek megfelel6en a hirdetési bevételek tobbsége is ebben a
szegmensben realizdlédik: Romanidban és Szlovakidban hirdetési pénzek kétharmada,
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Csehorszagban pedig 47%-a. A radids piac hallgatottsag tekintetében még viszonylag
mindhdrom orszagban jdl teljesit, de a hirdetési bevételeik sehol sem érik el a teljes koltés 10%-
at.

(15) Az is igaz azonban, hogy az online felhasznaldk (ahol elérhet6 adatok alltak rendelkezésre) kozel
annyi idét téltenek el a vilaghalon, mint amennyit televizié nézésre forditanak, és mindez 3-4-
szerese a napilapok, magazinok olvasasara forditott idének. A legnépszer(ibb internet-
fogyasztasi platform tovabbra is a PC/laptop, egyel6re a tablagépek és az okostelefonok
penetracidja mindharom orszagban alacsonynak mondhata.

(16) Az online piac hirdetési bevételei a platform népszerlségének folyamatos emelkedésével
parhuzamosan évek 6ta novekvé tendencidt mutatnak. Romdnidban a koltések 13,
Csehorszagban 17, Szlovakidban pedig 10%-a 2012-ben mar az online piacon realizalddott. Ezzel,
Csehorszagot leszamitva, ahol a nyomtatott lappiac még mindig nagyon erés, az online koltések
aranyat csak a televizios piacon elkoltott hirdetési pénzek aranya haladja meg.

A médiapiacok megoszlasa hirdetési kéltés alapjan (%-ban)

Csehorszag  Szlovakia

Televizio 64% 47% 63%
Radio 6% 2% 9%
Nyomtatott sajto 7% 28% 9%
OOH (outdoor) 10% 6% 9%
Online média 13% 17% 10%

Forras: IAB Europe, TNS Slovakia, Media factbook Romania

(17) A legnagyobb hirdet6k mindharom orszagban a pénzlgyi, biztositasi szektorbdl, a
telekommunikacios szektorbdl, az egészségiparbdl és a kereskedelembdl kerilnek ki.

(18) A vizsgalt orszagokban megfigyelhet6 lzleti modellek k6z0s sajatossdga a diverzifikdlt portfélié
fenntartasa, mi(ikodtetése. Romaniaban ez az online mellett audiovizualis szolgaltatdasok
nyujtasat (pl. PRO TV - Romania), Csehorszagban (pl. DNES) és Szlovakidban (pl. SME) pedig a
nyomtatott sajtéban és/vagy az online piac egyéb szegmenseiben (ardsszehasonlitd szolgéltatas,
véllalkozasok, intézmények nyilvantartasa, stb.) torténd erételjes jelenlétet jelenti. Ugyanakkor a
(kizarélag) online labbal rendelkez6 szolgdltatok bevételeik donté része hirdetések
értékesitésébdbl szarmazik. Sales house-ok igénybevétele, ill. annak intenzitdsa alapvetéen
eltérG:: a roman és a cseh piacon ez a fajta hirdetés-értékesités — az elérhet6 informacidk
alapjan — egyaltaldan nem jellemzG, mig a szlovak piacon a hirdetések 85%-at értékesitési hazak
adjak el.

(19) Az online médiapiac tartalmi értelemben lényegében egyik piacon sincsen kozvetlendil
szabdlyozva. Az online piacra is kotelezs elGirasok (pl. ragalmazas, becsiletsértés, stb.) altalanos
jogszabalyokban (pl. Polgari és/vagy Buntet6 Torvénykoényv) vannak megfogalmazva. Az
addzassal, pénzigyikkel, foglalkoztatassal kapcsolatos jogszabalyok nem médiaspecifikusak.
Beruhazasokhoz kapcsolédé addkedvezményt mindharom orszagban csak szigoru feltételek
mellett lehet érvényesiteni, de ezek sem vonatkoznak a médiapiacra. Sajtotorvény kizardlag
Szlovakiaban van, ennek bizonyos részei érintik — els6sorban az on demand szolgaltatasokon és
az online mdsorszdrason keresztiil — az online médiapiacot is.



II. Bevezetés

El6zmények, a feladat hattere

A Nemzeti Média és Hirkozlési Hatosag (NMHH) és a Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiilete
(MTE) kozott létrejott tarsszabdlyozasi megdllapodds keretében az MTE feladata az NMHH
alaptevékenységéhez kapcsolodd szakpolitikai kutatdsok, elemzések készitése. Az MTE e szerz6dés
keretében a 2013-as évre egy, az ugynevezett ,Visegradi orszagok” és Romania online médiapiaci
helyzetét bemutatd tanulmany elkészitését vallalta.

A feladat a projekt soran — scope-jat tekintve nem, de a vizsgdlando orszagok korét figyelembe véve —
ugy modosult, hogy az orszagok koziil Lengyelorszag ki-, Romdnia médiapiaca viszont bekeriilt a
vizsgalandd orszagok kozé. Magyarorszag elemzésére’ jelen tanulmanyban azért nem keriilt sor,
mert azt egy masik projekt keretében az NMHH mar elvégeztette.

A feladat célja

Csehorszag, Szlovakia és Romania online médiapiacanak szisztematikus, el6zetesen meghatarozott
szempontok szerinti elemzésével azoknak a tényezGknek az azonositasa, amelyek az adott
orszagokban piacvezet6 vagy meghatarozd jelent6ségli online médiumokat kulturalis, gazdasagi,
tarsadalmi értelemben sikeressé tették, kiemelték a tobbi meglévé médium kozdl.

III. Modszertan

Jelen tanulmany készitésekor feldolgozasra keriltek az elmult 1-3 évben késziilt, nyilvdnosan
hozzaférhet6 altalanos, eurdpai szintl és a vizsgalt orszagok médiapiacainak kiilonb6z6 aspektusait
bemutatd szakértGi anyagok, tanulmanyok, jelentések, valamint — a helyzetértékelés fejezet
elkészitéséhez — az elérhetG legfrissebb eurdpai unids és az érintett médiapiacokat bemutatd
statisztikai adatok, kutatasok és elemzések. Ezek felsoroldsa a Felhaszndlt dokumentumok fejezet
alatt talalhaté.

A tanulmany szerkezete, felépitése

Bevezetés Modszertan Helyzetelemzés Orszagtanulmanyok

! Mrs. White Media Consulting Kft.: Magyarorszagi médiapiaci korkép, 2013. I. félév, késziilt a Médiatanacs
Médiatudomanyi Intézetének megbizdsabdl, forras: http://mtmi.hu/dokumentum/438/mkpp 13 01.pdf
2012



http://mtmi.hu/dokumentum/438/mkpp_13_01.pdf

A tanulmany felépitése a kdvetkez6 logika szerint éplil fel:

o a bevezetd rész rogziti a feladat el6zményeit, hatterét, a f6bb célokat, valamint az elemzendd
orszagok korét;

e a mddszertan fejezet bemutatja a tanulmany felépitésének logikajat, a felhasznalt els6dleges és
masodlagos forrasokat, valamint egyéb alkalmazott eszk6zoket (pl. interjuterv)

o a helyzetelemzés atfogd képet ad az infokommunikacids dgazat romadniai, csehorszagi és
szlovakiai helyzetérdl, majd részletes, a kindlati és keresleti oldalra is kiterjed6 mélyebb elemzést
végez, bemutatva az egyes piac legfontosabb hasznalati mutatéit;

e az orszagtanulmanyok az altalanos médiapiaci helyzetkép, a jogi és intézményi kdrnyezet és az
online médiapiac legfontosabb indikatorait, valamint a tiz legnépszer(ibb, leglatogatottabb online
szolgdltatast veszik szdmba az alabbi infografikan jelzett tartalommal:

TOP10 online
szolgaltatas

Altalinos médiapiaci Jogi és intézmeényi Online piaci
helyzetkép kérnyezet dsszefoglalo

o Az egyes szolgaltatasok kivalasztasanal a helyi online piacok mérésével foglalkozé cégek
legfrissebb, elérhet6 |atogatottsagi statisztikdit vettiik alapul, az egyes szolgaltatasok részletes
ismertetését pedig egy értékeld template alkalmazasaval végeztiik el az alabbiak szerint:

Template az egyes honlapok bemutatasahoz

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK

Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmod, egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum, blog,
képmegoszto, videdmegosztd, podcast, stb.))

Il. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,1aba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil egyéb
szolgdltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A reklamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

Legutols6 év elérheté arbevétele, megoszlasa (reklam,
értékesités, egyéb, stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy allami, illetve civil)
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Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime
Milyen tipusi addk terhelik a honlap fenntartéjat, ezeknek
mekkora a mértéke és milyen vetitési alapra szamitjak?
Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és hirdetés-értékesités (vo.:
sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztdsi  szokdasok az  egyes  eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr, instagram, stb.)

Yo

torténd hivatalos megjelenés

Az eredeti tervekben szerepelt orszagonként egy részletes interjuterv alapjan (lasd Interjlaterv a
dokumentum végén) egy-egy interju elkészitése alapos helyi ismeretekkel rendelkezé médiapiaci
tanacsaddval és/vagy kutatdval. Az interjutervek angolra forditott verzidit e-mailen eljuttattuk
néhany szakért6hoz, azonban érdemi valaszt egyik helyrél sem kaptunk. A sargaval, illetve N/A-val
jelolt helyeken az ilyen tipusu inputok még hasznos kiegészitést jelenthetnek a jov6ben.



IV. Atfogé helyzetkép bemutatasa

F6bb gazdasagi, tarsadalmi mutaték 2013

Csehorszag Romania Szlovakia
Népesség (f6) 10516 125 21 305 097 5410 836
Egy fére jutd GDP* (az EU27 dtlagdnak %-dban) 79 49 75
GDP névekedeés (az el6z6 év %-dban) -1 0,7 2
Infldcids rata* (az el6z6 év %-dban) 3,5 3,4 3,7

e ey
Foglalkoztatottsdg rdata* (20-64 év kézotti lakossdag % 625 56.3 573
ban)
Munkanélkiiliség (millio f6) 6,9 7,5 14
K+F rdforditds (a GDP %-dban 1,85 0,5 0,68
Az IKT-szektor szerepe a gazdasdagban (az IKT-szektor
aranya a GDP-ben %-ban)** 4,62 3,17 4,78
z ** 2

Az IKT szerepe a tdrsadalomban** (az IKT-szektor 274 145 272

foglalkoztatdsi aranya %-ban)
* 2012-es adatok
** 2010-es adat

Kinalati oldal bemutatasa
Szélessavi lefedettség
Alapszint(i szélessavu lefedettség 128 Kbps-kb. 35 Mbps)

A hagyomanyos (az Eurdpai Unié szamara késziilt felmérésben minden 144 Kbps letoltési sebességet
meghalado) szélessavu hozzaférések elérhetGsége tekintetében az Eurdpai Unié még nem érte el, de
nincs is jelenté6sen elmaradva a Digitalis Menetrendben meghatdrozott 100%-os lefedettségtdl,
amelynek a tervek szerint 2013-ban kellene megvaldsulnia. A vizsgalt orszagok kozill Csehorszag all
legkozelebb a teljes (haztartdsaranyos) lefedettség eléréséhez (98,1%), mig Romania EU-atlag alatti
értéket produkalva az unids orszagok listdjanak 21., Szlovakia pedig 25. helyét foglalja el 75,2%-0s
értékével.

Hagyomadnyos szélessavu lefedettség Eurdpa orszagaiban, 2012. december (a haztartasok %-ban)
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NGA lefedettség (min. kb. 25-30 Mbps)

A nagy savszélességet biztosité uUjgenerdcids szolgdltatasok (VDSL, Docsis 3.0 kabel, FTTx)
elérhetGsége tekintetében Csehorszag — szemben az alapszintl lefedettségnél tapasztaltaktdl — az
EU27 atlaga alatt teljesit, mivel a haztartasoknak kevesebb mint fele tekinthetd ujgeneracios
haldzattal elldtottnak. Hasonlé a helyzet Szlovakia tekintetében (51,07%), a haztartasoknak itt is
csupan valamivel tébb mint fele tudnd kihasznalni a nagy kapacitdsu haldzatok el6nyeit. Az
el6z6ekkel szemben viszont Roménia NGA lefedettsége (63,7%) messze unids atlag feletti’.

Ujgeneracios szélessavu lefedettség Eurépa orszagaiban, 2012. december (a haztartasok %-ban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
Mobil szélessavu lefedettség

3G lefedettség tekintetében (max. 14 Mbps letoltési és 5,76 Mbps felt6ltési sebesség) mindharom
vizsgalt orszag unids atlag alatti értékeket mutatott 2012 végén (bar két orszagot leszdmitva az
értékek igy sem esnek 90% ald). A legrosszabb adattal® Szlovakia rendelkezik kb. 85%-os adattal. A
szlovak képet jelentésen rontja, hogy a ruradlis terlleteken talalhaté haztartasok kozil kevesebb mint
10% talalhatd 3G-vel lefedett teriileten®. 90% feletti adatdval Csehorszag szintén a vizsgalt orszagok
listdjanak végén taldlhato, a vidéki lefedettség pedig mar csak a haztartdsok mintegy felét érinti. A
vizsgalt orszagok kozil a legjobb helyezést Romania érte el, EU-27 atlag (96,3%) kozeli, vagy azzal
megegyezb értékkel, amit nem ront le a rurdlis lefedettségi adat sem.

HSPA (3G) lefedettség Eurdpa orszagaiban, 2012. december (a haztartasok %-ban)

> Megj.: az Unié 2011 szdmbavételi adatait tekintve Romania esetében jelentds (mintegy 21%pontos) eltérés
mutatkozik a 2012-es értékekhez képest, amelyet nem magyaraznak moddszertani eltérések. Az adatok
inkonzisztenciajat feltehet6en az adatszolgaltatasok mindsége okozza.

* Az adatok a 3G és az LTE lefedettség tekintetében nem pontosak, a forrasul szolgalé Digital Agenda
Scoreboard 2013-as kiadvany ugyanis e két teriiletre nem ad pontos szamokat.

‘Az orszagos lefedettséget felteheten a s(irlin lakott telepiilések ellatottsaga javitja.

10



W Total mRural

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
LTE® (4G) lefedettség

A 100 Mbps feletti letoltési sebességre is képes negyedik generacids mobil lefedettség kiépitettségi
foka egy év alatt Iényegében meghdromszorozddott, és igy az EU atlag elérte a 26,2%-ot. Kiilondsen
j6, 90%-ot meghaladd értékeket mutat a hagyomanyosan ,internettudatos” Svédorszag, illetve
meglepetésre Portugdlia is. Szlovdkia esetében nem rendelkeziink egyel6re nemzetkdzi 6sszevetésre
is alkalmas adatokkal, Csehorszag 10%-o0s, Romania pedig EU-atlag kozeli 20% feletti értéket tudhat
magaénak.

LTE (4G) lefedettség Eurdpa orszagaiban, 2012. december (a haztartasok %-ban)

> Long term evolution: negyedik generacids vezeték nélkili adatatviteli szabvany
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Mindség (vezetékes szolgaltatasok)

Romania, Csehorszag és Szlovakia tekintetében az internet-hozzaférések tobb mint 90%-a 2Mbps
vagy anndl nagyobb letbltési sebességet biztosit az eldfizet6k szdmara. Szlovakiat leszamitva
(93,61%) a masik két orszag ebben a szegmensben az unids atlagot meghaladd értékeket (RO:
98,04%, CZ: 97,14%) tudhat magdénak. A 10Mbps vagy annal nagyobb letbltési sebességi
kapcsolatok esetében az EU27 atlagat csak Romania mulja felll (73,27%), Csehorszag (46,59%) és
Szlovakia (37,9%) jelent6sen elmaradnak attél. A 30Mbps-ndl nagyobb sebességli el6fizetések aranya
minden érintett orszag tekintetében unids atlagot meghalado (itt is Romania adata kiugrd), mig a 100
Mbps feletti tartomanyban az el6fizetések kis aranya talalhatoé (a kivételt itt is Romania képezi, ahol
az el6fizetések kdzel 20%-a haladja meg ezt az értéket).

Internet el6fizetések megoszlasa letdltési sebesség szerint, 2012. december (az el6fizetések %-
aban)
120

98,04 97,14 96,1

100 93,61 91,15

80
60,96
60

40

18,92 14,11

1,54

20

3,35 3,43

RO Ccz EU27 SK HU

B 2mbps felett  ® 10 mbps felett 30 mbps felett 100 mbps felett

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
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Ar (vezetékes szolgaltatiasok)

A vezetékes szélessavu internet el6fizetési drak a vizsgalt orszagokban az EU atlagahoz és egymashoz
képest is nagyaranyl — az EU javdra mutatkozé — kilonbségeket mutatnak. A 8 Mbps letoltési
sebességet kinalo el6fizetések tekintetében a legolcsdbb — de az unids atlaghoz képest igy is tobb
mint 50%-os eltérést mutatd — orszdg Romadnia, Szlovakidban és Csehorszdgban ebben a
szegmensben az arak 2-3 szorosan haladjdk meg az EU atlagat. Hasonldképpen alakulnak az arak a
tobbi sebességtartomanyban is, ami azt jelenti, hogy az arak jelent&sen, esetenként kirivoan (pl.
Romania a 8-12 Mbps intervallumban) magasabbak az EU-atlaghoz képest.

Vezetékes szélessavu el6fizetések havidijai a legolcsdbb piaci ajanlatok alapjan, 2012. december
(euréban, nem bundle ajanlat részeként)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
Elégedettség (a vezetékes szolgaltatasokkal)

A cseh, szlovak és roman internet felhasznalék tébb mint 80%-a elégedett az internetkapcsolat le- és
feltoltési sebességével,, ami mintegy 10%ponttal meghaladja az unids atlagot.

Fel- és letoltési sebesség megfelel a szerz6dési feltételeknek (a valaszaddk %-aban)

Teljesen egyetért  Inkabb egyetért Inkdbb nem ért Egyaltaldn
egyet nem ért egyet
Romania 35% 47% 10% 3%
Csehorszag 39% 51% 6% 1%
Szlovakia 24% 66% 4% 1%
EU27 34% 36% 14% 9%
Magyarorszag 46% 44% 6% 1%

Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 396, 2013
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Az internetkapcsolatban torténd kimaraddasokat sem tartjak tulsagosan jellemzének (60% inkabb
egyetért azzal az dllitassal, hogy ,,az internetkapcsolat sosem szakad meg”), ez alél Romania a kivétel,
ahol ez az arany csak 49%.

Az internetkapcsolat sosem szakad meg (a valaszaddk %-aban)

Teljesen egyetért Inkabb egyetért Inkabb nem ért Egyaltalan
egyet nem ért egyet
Romania 18% 31% 33% 8%
Csehorszag 20% 46% 28% 6%
Szlovakia 16% 48% 29% 4%
EU27 25% 36% 25% 11%
Magyarorszag 26% 46% 19% 7%

Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 396, 2013

Es alapvetSen, az uniés atlagot meghaladdan pozitivan (70% felett) reagaltak a valaszaddk arra a
kérdésre is, hogy probléma esetén hasznos tandcsokat kapnak-e szolgdltatdjuktél.

Probléma esetén az internet-szolgaltaté hasznos tanacsokat nytjt (a valaszaddk %-aban)

Teljesen egyetért Inkabb egyetért Inkabb nem ért Egyaltalan
egyet nem ért egyet
Romania 28% 44% 11% 3%
Csehorszag 28% 52% 10% 2%
Szlovakia 21% 54% 10% 2%
EU27 27% 40% 13% 6%
Magyarorszag 31% 45% 8% 5%

Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 396, 2013

Az altalanos elégedettség egyben magyardzza azt a tényt is, hogy a vizsgdlt orszagok felhasznaldinak
tobbsége (tobb mint 75%-a) kilonb6z6 okokbdl ugyan, de nem gondolt arra, hogy szolgaltatéjat
lecserélje. Csupan a felhasznaldk 1-9%-a valtott mar életében szolgdltatot, vagy keresi minden
alkalommal a legkedvez6bb piaci ajanlatokat; mindez feltehet6leg csak részben magyarazhaté a
szolgaltatdk kivaldsagaval: a fogyasztdi tdjékozottsdg és tudatossag hidnya szintén kozrejatszhat a
piaci verseny szempontjabdl nem kedvez6 helyzet kialakulasaban.

Gondolt-e mar arra, hogy internet-szolgaltatot valt? (a valaszadok %-aban)

85 84
80 79
16
12 10 13 8
1 > 4

Romania Magyarorszag Csehorszag EU27 Szlovékia

B Nem, ill. igen, de MIgen,de MIgen

Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 381, 2012
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4

Megj: Nem, ill. igen, de: ,nem még sosem gondoltunk ra”, ,igen, de elégedettek vagyunk a jelenlegi
szolgdltatdéval”, ,igen, de tul sok idét és energidt vinne el a vdltds”, igen, de nem tudtdk, hogy van lehetdség
szolgdltatét valtani”

Igen, de: ,igen, de nincs a kérnyéken mds j6 dr-érték ardnyu szolgdltaté/szolgdltatds”, ,igen, de kétve vagyunk

4

a jelenlegi szolgdltatohoz”, ,igen, de csomagban (mds szolgdltatdssal) egyiitt kapjuk az internetet, ami

4

megneheziti a vdltdst”, ,igen, de a csaldd valamely tagja nem akarja elvesziteni jelenlegi e-mail cimét és/vagy
webtdrhelyét”, igen, de nem bizom mds szolgdltatéban”.
Igen: ,,igen, mdr egyszer vdltottak”, igen, minden egyes alkalommal, amikor jobb ajdnlatot taldlnak”

Valaszték

A fogyasztdok szamara a tavkozlési piacon rendelkezésre allé szolgaltatdk szama azért fontos, mert
megmutatja, hogy a fogyasztok milyen széles szolgaltatas-kindlatbdl valaszthatnak®. Az Gj belépdk
piaci részesedése az inkumbens’ szolgaltatokkal szemben az EU-ban valamivel nétt az elmdlt hdrom
évben. 2012 juliusdban az el6fizetések 57,1% volt kotheté valamely alternativ szolgaltatéhoz. A
vizsgdlt harom orszdg kozll az alternativok Romdnidban érték el a legnagyobb piaci részesedést
(71%), mig Csehorszaghan és Szlovakidban a tavkozlési piac 66,6, illetve 61,8%-at teszik ki az (j
belépdk.

Vezetékes szélessavu vonalak — uj belépdk piaci részesedése, 2012. december (az el6fizetések %-

aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

Keresleti oldal bemutatasa
Ellatottsag
Szamitdgép és internet

Az Eurdpai Unidban 2013-ban atlagosan a haztartasok 72%-a rendelkezett szamitogéppel. A vizsgalt
orszagok kozil a legjobb eredményt a csehek tudhatjak magukénak (65%), amely azonban igy is kb.
10%ponttal marad el az unids atlagtél. Szlovakia és Romania (ez utobbi sereghajtd az unids orszagok

< sz

az EU27 atlagatdl.

® Ez természetesen onmagdban még nem bizonyiték a fogyasztok kedvezd ,alkupozicidjara”, hiszen az
alternativ szolgaltatdk nem minden esetben rendelkeznek sajat tulajdonu haldzattal, szolgaltatdsaikat
esetenként az inkumbensektél vasaroljak nagykereskedelmi alapon.

’ A korabban monopol helyzetben |évd szolgdltatdk
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Szamitdgéppel rendelkezd haztartasok aranya az Eurépai Unidban, 2013 (%-ban)
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Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 396, 2013

A szélessavu penetracio, amely a 100 lakosra jutd el6fizetések teljes lakossaghoz viszonyitott aranyat
mutatja, mindhdrom érintett orszagban unids atlag alatti, Csehorszag a kelet-k6zép eurdpai térség
éllovasa ugyan, de Szlovakia és Romania a visegradi térséghez képest és a teljes EU-t tekintve is az
utolsod helyeken 4ll 19,3 és 16,6%-0s eredményével.

A szamitégéppel rendelkezé haztartasok teriileti és kor szerinti szegmentdcidja a vizsgdlt orszagok
tekintetében eltérd képet mutat: Csehorszagban a szamitégép (és az internet) hasznalata nem fiigg a
lakéhely tipusatdl, itt meglehet6sen kiegyensulyozott hasznalati aranyokat taldlunk. Szlovakia és
Romania esetében azonban érvényesil az az unidszerte megfigyelhet6 tendencia, miszerint a
lakéhely mérete és a szamitogép haszndlat kozott egyenes ardnyossag all fenn: azaz minél kisebb egy
adott telepiilés, annal kisebb aranyban taldlunk szamitégép (és internet) felhasznaldkat.

Szamitégéppel rendelkez6 haztartasok aranya Magyarorszagon és az EU27-ben 2012-ben (a
haztartasok %-aban)

lakéhely életkor
Falu Kis, kozepes varos Nagyvaros -29 30-59 60+
EU27 64% (60%) 67% (63%) 74% (70%) 83% (77%) 68% (62%) 27% (25%)
Csehorszdag  60% (55%) 62% (60%) 62% (60%) 69% (69%) 59% (54%) 16% (15%)
Roménia 40% (30%) 48% (44%) 70% (65%) 88% (74%) 56% (46%) 5% (4%)
Szlovakia 52% (47%) 55% (52%) 78% (76%) 73% (61%) 44% (44%) 7% (5%)
Magyarorszag 48% (43%) 43% (39%) 73% (70%) 86% (78%) 55% (48%) 9% (9%)

Forrds: E-COMMUNICATIONS HOUSEHOLD SURVEY, Special Eurobarometer 381, 2012
Zardjelben az internet-haszndlat mutatdészdmai azonos bontdsban, azonos vetitési alapon

Az életkor és a haszndlati mutatok ezzel szemben forditott ardnyossdgot mutatnak: a fiatal
korosztalyok tobbsége mindhdrom orszag tekintetében mar gyakorlott internethasznald, az igazi
torésvonalat a 60 éves® kor jelenti, amely felett még a nem tdl magas unids atlaghoz képest is
jelentés elmaradast mutatnak a vizsgalt orszdgok. Szlovakia és Romania allnak rendkivil rosszul
ebben az 6sszevetésben, itt csupdn a lakossag 5, ill. 7%-a tekinthet6 digitalisan irdstudénak.

® Részletesebb szegmentacié esetében ezek az adatok még alacsonyabb életkort mutatnanak. Pl. Magyarorszag
tekintetében ez a szam valahol 45 éves kor koril taldlhaté.
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Fontos kovetkeztetése a szegmentdcids vizsgalatnak, hogy els6sorban azok a tartalmak szamithatnak
népszerliségre, amelyek a nagyobb varosokban él, fiatalabb korosztalyokat célozzak.

Vezetékes szélessavu penetracio az Eurépai Unidban 2013. januar (%-ban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

Az Ujgenerdcios szélessavu el6fizetések ardnya az Osszes el6fizetés aranydban mindharom érintett
orszag tekintetében messze unids atlag feletti (Romania ebben az 6sszehasonlitasban vezeti az unids
rangsort). Ennek oka elsGsorban az, hogy a visegradi orszagokban hagyomanyosan magasabb volt a
kabeles lefedettség, amelyet a vissziranyusitast (azaz az internetezésre torténd alkalmassa tételt)
kovetSen elsGsorban szoftveres megolddsokkal egyszer(ibben és legf6képpen olcsébban lehetett
nagysebességli hdlézatokka alakitani. Ebben klléndsen nagy lépést jelentett a DOCSIS 3.0
technoldgia, amely az elmult években esetenként 10-szeres sdvszélesség boviilést eredményezett.

NGA penetracid az Eurépai Unidban 2013. janudr (az 6sszes szélessavu el6fizetés aranyaban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

A mobil szélessavu penetracid az elmult években — a lefedettség béviilésének és a handheld eszk6zok
drasztikus elterjedésének koszonhetGen — egész Eurdpaban latvanyos novekedésen ment keresztil.
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Ma mar az Unid allampolgérainak tébb mint fele rendelkezik mobil internet el6fizetéssel, mikézben a
visegradi orszagokban (leszamitva Lengyelorszagot) ez a technoldgia még kevésbé terjedt el.
Kilénosen érintett Romania (és Magyarorszag), ahol az emberek kb. negyede (azaz az EU27 atlag
fele) rendelkezik csak mobil internetes el6fizetéssel.

Mobil szélessavu penetracié az Eurépai Unidban 2013. januar (%-ban)

Az Eurostat altal alkalmazott mddszertan szerint a 16-74 év kozotti korosztdlyban 2012-ben az
érintett orszagok kozul Szlovakia ,produkdlt” egyedll az unids atlagnak megfelel6 értékeket.
Csehorszagban és kiilonésen Romanidaban a naponta internetezék aranya messze elmarad az EU27
atlagatol (43, illetve 29%). Romania ezzel az unids 6sszehasonlitas utolsé helyén zart 2012-ben.
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Forrds: COMMISSION STAFF WORKING DOCUMENT, Digital Agenda Scoreboard, 2013
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Hasznalat

A napi internet-hasznalat aranyanak valtozasa a 16-74 év ko6zotti korosztalyban, 2008-2012 (a
lakossag %-aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

18



Ha némileg ,enyhitiink” a feltételeken, és azokat az internetezGket vesszik gorcsé ala, akik hetente
legaldbb egyszer hasznaljak a vildghalot, az ardnyok ugyan javulnak, de ez Romania (43%) esetében
tovabbra is csak az utolsd helyre elég. Szlovakia ebben az 6sszehasonlitasban mar unids atlag feletti
értéket mutat, mig Csehorszag vonatkozasaban a heti internetez6k mar majdnem atlag kozeli értéket
mutatnak, ami a napi haszndlati adatokat tekintve meglepé fejlemény, és jelzi, hogy a cseh
felhasznaldk egy része inkdbb heti, mint napi felhasznaloé.

A heti internet-hasznalat aranyanak valtozasa a 16-74 év kozotti korosztalyban, 2008-2012 (a
lakossag %-aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
Igénybevett szolgaltatasok

A nemzetkozi Osszehasonlitasra is lehet&séget nydjté és a kilénb6z6 online szolgaltatasokat
részletesen is bemutatd adatokat az EU27 orszdgok tekintetében az Eurdpai Digitalis Menetrend éves
jelentése tartalmazza, bar ez utébbi sem teljeskorien. Arra azonban ezek az adatsorok is lehet&séget
biztositanak, hogy megvizsgdlhassuk a legalapvetébb tevékenységek (pl. informdacidkeresés,
Ujsagolvasas, stb.) népszerliségét az egyes unids orszagokban.

Osszesen 12 online szolgéltatdst (informacié keresése arukrél és szolgéltatasokrdl; online
Ujsag/magazin olvasasa, let6ltése; jatékok, képek, filmek és zenék letdltése, lejatszasa; elektronikus
bankol3s; sajat tartalom feltoltése; kozosségi médiahasznalat; allaskeresés vagy jelentkezés
bekildése; online tanfolyam elvégzése; oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacié-keresés;
online vasarlo lakossag online értékesit6 lakossag; egészségligyi informacidk keresése) valasztottunk
ki és vizsgdltunk meg mindharom orszag vonatkozasaban ugy, hogy dsszevetettiik az EU27 atlagaval:

e Egészségiigyi informaciokat az Unid lakossagdnak 53,5%-a haszndlt a vizsgalt id&szakban,
amitdl Csehorszag adata viszonylag jelentds negativ irdnyu elmaradast mutat (44,2%), mig
Romadnia 71,3%-0s adata szignifikdnsan magasabb mint az unids atlag.

e Az unids internetez6k (19,1%) még mindig rendkivil alacsony aranyban élnek az online
értékesités lehetGségeivel; ehhez képest a vizsgdlt orszagok mindegyike rosszabbul (CZ:
18,5%, SK: 15,3%), esetenként sokkal rosszabbul (RO: 3,6%!) teljesit.
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e Az online vasarlas mutatdi az értékesitésnél sokkal jobb szamokat mutatnak (EU 3atlag:
59,4%), de Szlovakiat leszamitva, mind Csehorszag (43,2%), mind Romania (10,6%) jelentds
elmaraddast mutat az EU27 atlagatol.

e Az oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informaciokat az EU online felhasznaldinak 40%-
a keres az interneten, Csehorszagban ez az ardny ennek kevesesebb mint fele (17,53%), de
Szlovakia esetében is alacsonyabb (33,64%), mig a rendkivil alacsony penetraciés mutatdkkal
rendelkez6 Romania internetez6i meglep&en aktivak ezen a téren (62,29%).

e Az online tanfolyamok végzése még mindig rendkivil alacsony népszerliségnek 6rvend (az
EU atlag 6,84%), egyedill a romaniai adat haladja meg az unids atlagot, ami &sszecseng
oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacié-keresés népszeriségével.

e Az interneten Aallast keres6 vagy jelentkezést bekiildé felhasznaldk aranya tovabbra is
csekély az egész EU-ban (23,33%), ami aldl a vizsgalt hdarom orszdg sem képez kivételt. Az
atlagtdl egyediil a csehek vannak lemaradva (10,31%), itt az EU atlag kevesebb mint fele
végez ilyen tevékenységet az interneten.

o Kozosségi médiumokat az Unid lakossaganak kicsit tdbb mint fele hasznal. Csehorszag
esetében ez az arany joval unids atlag alatti (37,81%), mig Romania és Szlovakia esetében a
haszndlati ardnyok jelentésen az EU atlag felettiek 62,65, illetve 64,23%-0s eredménnyel.

e Sajat tartalmat (pl. szovegeket, képeket, videdkat, zenét, stb.) atlagosan az unids
allampolgarok kb. harmada (35,48%) tolt fel a vilaghaléra, mig Romania esetében ez az arany
31,66, Szlovakia esetében pedig 27,22% /megj: Csehorszdg adata nem elérheté/.

e Az eurdpai unids felhasznalok tobb mint fele (54,42%) banki pénziigyeit mar online intézi, és
ugyanez igaz a szlovak felhasznaldkra is. Némi elmaradast mutatnak a csehek (46,57%), és
jelent6s szakadék latszédik Romdania esetében, ahol a felhasznalék kevesebb mint 8%-a
bankol online.

o képeket, filmeket és zenéket a felhasznaldk atlagosan 47,35%-a tolt és jatszik le. Ehhez
képest egyediil Romania adata (48,1%) magasabb, a masik két vizsgalt orszag (CZ: 33,59%, SK:
41,67%) elmaradast mutat.

e Altalanossagban is elmondhaté, hogy online ujsagot/magazint a vizsgalt orszagok
felhasznaldi nagyobb ardnyban olvasnak, mint az unids atlag. Ez utobbi 61,33%-0s adata
majdnem megegyezik a szlovdak mutatoval (62,79%), de jelent6sen alulmulja Romania
(73,14%) és még inkabb Csehorszag (84,65%) adatat.

e A legjellemz6bb, legtdbbszor haszndlt online szolgdltatds a megvasarolni  kivant
termékekkel/szolgaltatasokkal kapcsolatos informaciok keresése. Atlagosan a felhasznaldk
83,58%-a bongészi e célbdl a vildghalét. A vizsgdlt orszagok koziil egyediil Romdania mutat
szamottev6bbnek mondhatd elmaradast (66,85%), Csehorszag (83,77%) és Szlovakia
(76,16%) EU27 atlag kozeli mutatdkkal rendelkezik.

Az egyes szolgaltatasok igénybevétele a vizsgalt orszagok tekintetében, 2012 (az elmtlt harom
hénapban internetezék %-aban)
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egészségugyi egészségugyi 71,3 egészségligyi _ 50,9
informaciok... informaciok... 53,5 informaciok... 53,5
online értékesits online értékesit6 3,5 online értékesits [l 15,6
lakossag lakossag 21,9 lakossag 21,9
online vasarlé online vasarlé 10,6 online vasarlé _ 56
lakossag lakosség 59,4 lakosség 59,4
oktatassal, oktatassal, 62,29 oktatassal, [ 33,64
tovabbképzéssel... tovabbképzéssel... 39,98 tovabbképzéssel... 39,98
online tanfolyam online tanfolyam 12,56 online tanfolyam | 1,9
elvégzése elvégzése 6,84 elvégzése 6,84
sllaskeresés vagy 10,31 dllaskeresés vagy 22,09 allaskeresés vagy [ 23,81
jelentkezés... jelentkezés... 23,33 jelentkezés... 23,33
Kz6sségi koz6sségi 62,65 kozosségi [ 64,23
médiahasznalat médiahasznalat 52,93 médiahasznalat 52,93
sajat tartalom sajat tartalom 31,66 sajat tartalom [ 27,22
feltsltése feltdltése 35,48 feltdltése 35,48
elektronikus elektroni’kus 7,52 elektronikus [N 51,55
bankolés bankolas 54,42 bankolés 54,42
jatékok, képek, Jatekok, képek, 48,1 jatékok, képek, [N 41,67
filmek és zenék.. filmek és zenék... 47,35 filmek és zenék... 47,35
online . ’online . 73,14 online _ 62,79
ujsag/magazin... Ujsag/magazin... 61,33 ujsag/magazin... 61,33
informacio K inf(?rmz’écii " 668> informécio keresése [N 76,16
keresése arukrdl... Eresese arukrol... 83,58 arukrol és... 83,58
0 50 100 0 50 100 0 50 100
mCZ mEU27 RO mEU27 mSK = EU27

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

Az egyes szolgaltatasok igénybevétele Magyarorszag és az EU27 tekintetében, 2012 (az elmult
harom hénapban internetez6k %-aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

A nem-hasznalat (amely nem komplementer halmaza a hasznalék taboranak) jelent6s szorast mutat
a vizsgalt orszagokban. Romanidban a 16-74 év kor kozotti lakossag majdnem fele(!) (48%) tekintheté
digitalisan irastudatlannak (ez az el6z6 évhez képest ez egyébként 6%pontos javulast jelent). Ez az
unids atlagnak tobb mint kétszerese. Csehorszag és Szlovakia az unids atlag alatt (tehat jobban)
teljesitett 2012-ben, el6bbiben az érintett korosztaly 19, utébbiban 18%-a nem hasznalta még soha a
vilaghalot.
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Azon lakosok, akik még sosem hasznaltak az internetet, 2012 (a 16-74 év kozotti lakossag %-aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
A hasznalatot befolyasol6 szocio-demografiai tényez6k

A nemzetkozi 6sszehasonlitasra is lehetGséget nyujtdé adatokat az EU27 orszagok tekintetében az
Eurdpai Digitalis Menetrend éves jelentése tartalmazza. Ez a jelentés tobb szempont szerint bontja
ald az egyes online szolgaltatasok igénybevételének statisztikai mutatdit, amelyek kozll jelen
tanulmanyban 6t6t (lakdhely, munkaerdpiaci statusz, jovedelmi statusz®, végzettség, életkor) vesziink
szamba. Véleménylink szerint ezek azok a tényez6k, amelyek a leginkabb meghatdrozzak az internet
hasznalati szokasokat.

Jelen fejezetben arra keressiik a valaszt, hogy az egyes online szolgdltatasok igénybevételérdl
rendelkezésre allo6 felmérések alatamasztjdk-e és ha igen, mennyiben a kovetkezé fejezet(ek)ben
részletesebben is bemutatott, legnépszer(ibb online szolgdltatasok ranglistdindl tapasztaltakat.

Az egyes tablazatok alatt taldlhatd kovetkeztetések sordn els6ként az EU27 atlagara vonatkozo
megallapitasokat tesziink, majd magyarazatot fliziink ahhoz, hogy ezeket az értékeket az egyes
tényez6k milyen irdnyban befolydsoljak, majd a végén az egyes orszagokra vonatkozéan emeljik ki az
adott orszag atlagdhoz képesti legfontosabb eltérések okait.

°A jovedelmi statusz tekintetében az 50% jelenti a jovedelem medianjat. A median egyfajta kozépérték, ami
amely a sorba rendezett statisztikai adatokat (jelen esetben a jévedelmek nagysagat) két egyenld részre osztja.
A kovetkez§ tablazatokban taldlhaté adatokat az EU statisztikdi tovabbi un. kvartilisekre (négy részre) osztja.
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Informacio keresése arukral és szolgaltatasokrol a kiilonb6z6 szocio-demografiai tényez6k szerinti bontasban, 2012 (az elmult 3 hénapban internetet
hasznalok %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerépiaci statusz lakéhely Atlag

16-24 25-54 55-74 alapfoku kézépfoku fels6foku -25% 25-50% 50-75% 75%- Wjelelle]]{e¥atelteiiel SN aa1VIo) o la1=l/ 01/ ITo] SN TIIV e [o (e SN IaTo ] <1 (AR o [de X3/ [0 [] 4

cz 82,2 856 78,6 74,9 84,2 87,1 79,2 82,2 85,2 84,5 84,9 78,9 80,7 82 82,1 851 KRNy
RO 63,4 688 62,9 52,2 65,2 78,7 59,3 61,1 67,9 68,6 68,7 62,6 69 (7% 66,35
SK 753 77,3 71,9 63,6 74,9 82,5 73,3 71,4 76,5 81,5 77,7 75,9 VERN 76,16
EU27 78,1 85,7 81,7 73,3 83,7 90,2 80,1 80,4 83,7 86,8 86 79,1 83,9 82,6 EEEH]
HU 77,1 859 81,1 71,5 83,4 89,2 77,4 78,3 84,2 85,8 86,5 83,2 84 83,4

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
Moddszertani megjegyzés: a zélddel jelzett értékek a tdbldzat utolsé oszlopdban jelzett dtlaghoz képest legalabb 5%ponttal felfelé térnek el; a pirossal jelzett értékek az
dtlagtdl legaldbb 5%ponttal térténd negativ irdnyu eltérést mutatjak

FGbb megallapitasok (informacidk keresése...):

o Informdcidk keresése arukrdl és szolgdltatasokrdl az egyik legnépszerlibb online tevékenység, az Eurdpai Unid felhasznaldinak tébb mint 80%-a
hasznalja a vilaghalot arra, hogy a megvasarolni kivant termékrél/szolgéltatasrdl, illetve annak részleteir§l minél tébbet megtudjon.

e Az EU atlagot az életkor, a végzettség, illetve a munkaerdpiaci statusz befolyasolja viszonylag nagyobb mértékben. A 16-24 év kozotti felhasznalok,
az alapfoku végzettséglek, illetve a munkanélkiliek hasznaljak kisebb aranyban az internetet ilyen tevékenységekre.

e Altaldnossagban megallapithatd, hogy az arukrdl, szolgaltatasokrdl torténd informaciok keresését elsésorban (pozitiv és negativ irdnyban egyarant)
a végzettség befolyasolja: az alapfoku végzettséggel rendelkezék szignifikdnsan kisebb aranyban haszndljak ezt a szolgaltatast mint a kozép- és
fels6foku végzettségliek.

e (Csehorszdgban az 55-74 év kozottiek és az alapfoku végzettséggel rendelkez6k kérében alacsonyabbak az atlagnal a haszndlati mutatok

e Az atlagtdl valé szignifikdnsnak mondhaté eltérést Romdnidban az alapfoku és a fels6foku végzettség, illetve a jovedelmi és a munkaerdpiaci statusz
befolyasolja.

e Szlovdkia esetében a végzettség, a jovedelmi és munkaer@piaci statusz, illetve a lakohely tekinthetSk az atlagtdl vald eltérés lIényeges tényezGinek.

Online ujsag/magazin olvasasa, letdltése, 2012 (az elmult 3 hénapban internetet hasznaldk %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz ELGLIEY
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Ccz 83,7 85,2 83,6 77,8 84,2 90,2 82,4 83 83,5 87
RO 67,5 75,7 71,5 57,1 71,7 85,4 63,8 68,9 71,7 76,2
SK 54,7 65,1 64,1 46,4 58,8 75,8 60,1 57,8 60,7 69,1
EU27 60 62,8 57,7 47,7 59,3 73,6 61,8 62,4 65 71,1
HU 81,5 87,5 87,5 74,4 85,7 93,7 75,4 79,4 86,9 90,3

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

F6bb megallapitasok (Online Ujsag/magazin...):

Az online Ujsagok olvasdsa a mdsodik legnépszerlbb online tevékenység az Eurdpai Unidban. Az EU internet-felhasznaldinak kozel kétharmada
(61,33%) hasznélja az internetet hirek, kdzéleti informacidk szerzésére. Erdekes tény, hogy a kelet-eurdpai orszagok (esetenként jéval) nagyobb
aranyban olvasnak Ujsagot az interneten, mint az unids atlag, és ez mindhdrom altalunk vizsgalt orszagban is igaz.

Az EU27 &tlagéra leginkabb a végzettség és részben a jovedelmi statusz vannak hatdssal: el6bbi esetében az alapfoku végzettség negativ, mig a
fels6foku pozitiv irdnyba mozditja el az atlagot.

Csehorszdgban a felhasznaldk tobb mint 4/5-e szerzi be online (is) az 6t érdekld kozéleti hireket, az egyetlen tényezd az alapfokl végzettség, amely
némileg negativ irdnyba mozditja a cseh atlagot.

Romadnia internetez8inek 73%-a olvas online Ujsagot, az atlagot leginkdbb a fiatalok (16-24 év), az alapfoku végzettségliek, az alacsony jovedelm{iek,
valamint a didkok (lasd életkor) és a nyugdijasok, inaktivak rontjak le. A felsGfoku végzettségliek viszont messze atlag felett végeznek ilyen jellegi
tevékenységet az interneten.

Szlovdkia hasznalati mutatéja enyhén unids atlag feletti, az atlagot itt is, mint minden esetben az alapfoku végzettségliek huzzak le, a fels6foku
végzettségliek és a magasabb jovedelmi statusziak pedig javitjak.

Jatékok, képek, filmek és zenék letdltése, lejatszasa, 2012 (az elmult 3 honapban internetet hasznaldk %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely [ViER

16-24 25-54  55-74 alapfoku koézépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75%  75%- Wjelellel]{eriteiielidel @ aalVa] (o la 11/ V1[G o] QRN aN VIV o o [ o N 1 Te < TR e [de XY [0 [ 8

cz 63 31,8 12,4 47,3 29,7 39,9 26,6 30,1 32,8 37 29,7 31,5 CYMARRVIVA 33,59
RO 70,8 41,4 24,8 68,1 45,9 42,9 50 50,6 49,2 46,5 41,9 53,5 45 51,7 pExm\
SK 75,1 37 14,6 67,9 38,7 40,3 37,6 40 37,3 46,5 EERCN 41,67
EU27 73,8 45,6 27,7 50,9 45,4 48,1 50,3 47,8 46,8 49,2 45,4 51,5 LEYCN 47,35
HU 79,3 50,4 24,6 69,9 51,7 41,6 50,3 51,3 52,2 51 49,1 51,3

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
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F6bb megallapitasok (Jatékok, képek...):

e Audiovizudlis termékek letoltése és lejatszasa mar kozel sem olyan népszer(i tevékenység, mint az online informacidszerzés, legyen sz kozéleti
hirekrél, vagy termékekkel/szolgaltatasokkal kapcsolatos informaciokrél. Az Unid online felhasznaldinak nem egészen fele (47,35%) tolti az idejét
ilyen tevékenységekkel az interneten.

e A legnyilvanvaldbb kilonbségek az életkor (és a munkaerdpiaci statusz) tekintetében tapasztalhatdk. Mint azt sejteni lehetett, filmeket, zenéket,
képeket elsGsorban a fiatalabb korosztalyok (vo. didkok) toltenek le az internetrdl és ez a tipusu tevékenység negativan korrelal az életkorral. Minél
id6sebb valaki (v6. még nyugdijasok, inaktivak), annal kisebb eséllyel tolt le audiovizualis tartalmakat a vilaghaloradl.

e (sehorszdg esetében, amely ezen a téren még az alacsony unids atlaghoz képest is jelent6s elmaradast mutat (33,6%), szintén az életkor a leginkabb
befolyasold tényezd, bar ez esetben az alap- és fels6foku végzettség pozitivan hat az atlagra.

e Romdnia tekintetében is az életkor (és ezzel 6sszefliggésben a munkaerépiaci statusz) tériti el jelent6sebb mértékben az atlagot.

e Szlovdkia a masik két orszaghoz képest annyiban mutat Gjat, hogy itt mar nem csak az életkor, hanem egyéb munkaerGpiaci tényezék is elmozditjak
az atlagot. A foglalkoztatottak kisebb, a munkanélkiliek viszont jelentésen nagyobb aranyban végzik ezt a tevékenységet mint a szlovak atlag.

Sajat tartalom feltéltése, 2012 (az elmult 3 honapban internetet hasznaldk %-aban)
életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely [:SIEE

16-24 25-54 55-74 alapfoku kézépfoku felséfoku -25% 25-50% 50-75% 75%- Wjele]lellerdteleridel @M aalV) <elol=/ 01/RC To] S a) 10 e el loF AN [ Lel <A\ VAR e [l 3, [0 [-]

Ccz 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -
RO 47 27,2 15 36,7 27 40,5 20,1 315 31 33,2 27,9 32,2 34,7 28,2 [ENNS
SK 42 26,2 10,1 34,6 23,1 33,8 24,4 22,6 24,8 33,2 25,7 23,8 VRS 27,22

EU27 554 339 21,4 365 33,4 382 368 332 31,4 328 33,8 38,1 37,1 33,5 [ERH
HU 743 528 306 615 53,5 47,8 48,7 487 52,5 553 51,7 54,3 48,6 56,2 [EE

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
* Csehorszdg adatai nem elérhetéek

F6bb megallapitasok (Sajat tartalom...):

e Sajat tartalmat (pl. fényképet, videdt, szoveges tartalmat) az EU internetez8inek csak mintegy harmada tolt fel a vilaghaléra, ezzel az értékkel ez az
egyik legkevésbé népszer(l online tevékenység.

e A haszndlati mutatdkat leginkabb befolyasold tényezék az életkor és ezzel szoros Gsszefliggésben a munkaerdpiaci statusz. Minél fiatalabb valaki,
anndl inkabb, és minél idésebb, annal kevésbé tolt fel tartalmakat a vilaghaléra. igy a didkok értelemszer(ien jéval nagyobb, mig a nyugdijasok,
inaktivak joval kisebb ardnyban végeznek ilyen tevékenységet, mint az EU atlag.
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e Romadnia esetében a fentieken kivil a végzettség (a fels6foku végzettségliek nagyobb aranya) javitja, az alacsony jovedelmi statusz pedig rontja az
orszagos atlagot.
e Szlovakia tekintetében is az (alapfoku és fels6foku) végzettség, illetve a lakdhely befolydsolja pozitiv irdanyban az orszdgos atlagot.

Kozosségi médiahasznalat, 2011 (az elmult 3 hdnapban internetet hasznaldok %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely [ViER

16-24 25-54 55-74 alapfoku koézépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75%  75%- Wjelellel]{eriieiieidel @ aal el o la 11/ (V1[G 1ol @MY VI e o [ o o 1 Te < T LAY e [de Y [0 [ 8

Ccz 70,7 34,8 11,2 61,2 33,7 39,2 39,8 34,8 38,5 39,6 VN 37,81
RO 77,3 57,9 40,6 66,5 58,9 69,1 57,1 53,9 62,2 65,9 59,2 60,4 (M RNCIUIN 62,65
SK 92,4 59,7 32,5 92,5 61,5 59,8 61,1 61,5 66,6 66,8 59,4 CERRNCT N 64,23
EU27 85,6 51,1 24,9 57,2 52,6 50,7 58,3 52,9 51,8 52,3 50,5 54,9 51,5 |EYAE]
HU 90,8 76,9 52,2 79,7 75,8 73,5 73 73,8 75,6 77,1 75,8 72,1 79,8 WEW

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
FGbb megallapitasok (K6zosségi média...):

e Az Eurdpai Unié lakossaganak mintegy fele hasznal csak valamilyen (facebook, twitter, stb.) k6zosségi médiaszolgdltatast. A vizsgalt orszagok kozil
egyedil a csehek maradnak az unids atlag alatt.

e Az EU atlagot alapvet6en az életkor befolyasolja jelentésen: mig a 16-24 év kozottiek 85,6%-a, addig az 55-74 év kdzottieknek csak 25%-a hasznal
kozosségi médiat. A diakok messze atlag felett, a nyugdijasok, inaktivak messze atlag alatti hasznalati mutatdkat produkalnak. Fontos megjegyezni,
hogy a munkanélkiliek felhasznalasi szokdsai is magasabb értékeket mutatnak, mint az EU vagy az adott orszag atlaga.

e Csehorszag, Romania és Szlovakia esetében is nyilvanvalo az 6sszefliggés az életkor, illetve a munkaerGpiaci statusz és a hasznalat intenzitasa kozott.

e (Csehorszdgban ezen kiviil az alapfoku végzettségliek és a varosban él6k nagyobb aranyban hasznalnak kdz6sségi médiat.

e Romdnidban a fels6foku végzettségliek nagyobb, a median alatti jovedelemmel rendelkezék pedig kisebb aranyban veszik igénybe a kozosségi
média szolgdltatasait.

e Szlovdkiaban pedig a fentieken kiviil az alacsony jévedelemmel rendelkez6k hasznaljak nagyobb aranyban e célbdl az internetet.

Allaskeresés vagy jelentkezés bekiildése, 2011 (az elmult 3 hénapban internetet hasznalék %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely

16-24 25-54 55-74 alapfoku kozépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75%  75%- Bjelellel]{erateitelidel S aal ol elal=d[ V1IN o] SN aN IV o o[/ o N 1 Te < A 1AM o [de R [0 [ 8

Ccz 16,2 10,1 4 10,4 10,1 11,2 16 10,4 8,8 10,4 7,4 11,5 9,8 11,4 9,2
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RO 23,6 23 7,5 7,4 24,5 23,8 17,1 20,2 18,2 25 246 19
SK 31,6 23,5 8,5 19,8 26,5 18,7 27,2 23,1 22,5 23,3 PERNVYN 23,81
EU27 33,4 24,9 6,8 20,9 23,3 25 36,1 24,6 19,6 18,8 25,7 20,4 pEEE

HU 30,1 34,2 12,4 25,8 32,1 26,9 36,9 32,1 29,6 27,9 27,9 30,5
Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

Fébb megallapitasok (Allaskeresés vagy...):

e Tovabbra is rendkivul alacsony azon eurdpai felhasznalok aranya, akik az interneten keresnek és/vagy palydaznak meg egy allast. Az ilyen tipusu
tevékenységet végz6k ardnya nem éri el a 25%-ot sem. Az unids atlagot mindegyik vizsgalt orszag alulmulja, kézllik Csehorszag jelent8sen is.

o A legfontosabb befolydsold tényez6k az életkor (a fiatalabbak nagyobb, az idésebbek viszont alig veszik igénybe ezeket a szolgdltatasokat), a
jovedelmi statusz (itt a legalacsonyabb jovedelemmel rendelkez6k esetében taladljuk a legmagasabb hasznalati értékeket), valamint a munkaerépiaci
statusz (a legnagyobb aranyban természetesen a munkanélkiliek keresik ezeket a szolgdltatasokat)

e (sehorszdgban az unids adatokhoz hasonldan az életkor és a munkerGpiaci (és részben a jovedelmi statusz) befolyasolja az atlagtdl vald eltérést.

e  Romdnidban az 55 év felettiek, illetve az alapfoku végzettségliek, valamint a nyugdijasok és inaktivak kertilik a leginkabb ezeket a szolgdltatasokat.

e Szlovdkidban a fentieken kivil meglep6 mddon a fels6foku végzettségliek viszonylag kisebb aranyban (18,7%) hasznaljak az internetet allaskeresésre
mint az orszagos atlag.

Online tanfolyam elvégzése, 2011 (az elmult 3 honapban internetet hasznaldk %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely [ViER
16-24 25-54 55-74 alapfoku kozépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75%  75%- Bjelellel]{eraeitedel S aalV ol elal=1[ V1IN o] SONaN IV o o[ o N 1 1o < T AR o [de X R [0 [ 8

cz 53 4,4 0 4,1 3,2 8,2 0 2,2 33 5,9 4,1 0 6,7 3,1 62 29 WY

RO 20 9,8 5,1 14,1 10,5 16,5 6,3 9,3 9,6 15,6 9,7 10,9 14,6 10,1 FPEL

sK 0 2,1 0 0 1,4 3,9 0 0 0 3,6 2,4 0 0 23 1,7 K]
EU27 8,4 7,3 3,7 4,6 53 109 65 5,9 6,1 7,6 7 6,6 10,8 75 61 XN

HU 11,3 7,2 4,6 5 6,8 11 5,5 5,3 6,8 9,4 7,3 - 8 5,4 7,6
Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

F6bb megallapitasok (Online tanfolyam...):

o A vizsgalt tevékenységek kozil az online tanfolyamok elvégzése végzett az eurdpai felmérés utolsé helyén. Az Unié internet-hasznaléinak nem
egészen 7%-a végzett valamilyen tanfolyamot az interneten. Viszonylag nagy a széras a vizsgalt orszdgok tekintetében. Csehorszag (4,24%) némileg,
Szlovakia (1,9%) viszont jelent&sen unids atlag alatti értékeket produkalt a felmérés idején.
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e llyen alacsony értékeknél az elemzés elején bemutatott legaldbb 5%pontos eltérés viszonylag korlatozott mértékben képes érvényesilni, igy
szignifikans atlagtdl vald eltérést egyedill Romania esetében mutatott ki a felmérés. Romaniaban elsGsorban a fiatalok, didkok végeztek online
tanfolyamokat.

Oktatassal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacio-keresés, 2011 (az elmult 3 hénapban internetet hasznalok %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz lakéhely [SIEE

16-24 25-54 55-74 alapfoku kozépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75%  75%- Bjelellel]{eraeiiesdel S aal o] elal=1[ V1IN o] SN aN IV o o[ o M 1 Te .S ALY o [de X R [0 [ 8

Ccz 48 11,6 53 43 12,2 22,1 12,9 13,8 15,8 21,5 18,7 (ERINECRN 17,53
RO 77,3 57 43 68,4 56,3 72,7 56,9 58,7 60,9 64,6 59,6 CERRNCN 62,29
SK 42,1 33 19,2 42,4 28,8 42,2 31,2 32,4 33 37,4 CYRIETWS 33,64
EU27 58,2 40 20,4 37,9 36,3 47,5 43,8 39,8 39,7 45 UV VAR 39,98
HU 69,5 48,5 25,4 46,2 46,4 56,8 44,6 44,4 47,5 52,5 47,1 47,5 Bl

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
FGbb megallapitasok (Oktatdassal, tovabbképzéssel...):

e Oktatassal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacidkat atlagosan az unids felhaszndlék 40%-a keres az interneten. Szlovékia (33,64%) és Csehorszag
(17,53%) atlag alatti, mig Romania (62,29%) b&ven atlag feletti értéket tudhat magaénak.

o Az atlagtdl vald eltérés legfontosabb magyarazé tényezé6i nyilvanvaldan az életkor (a fiatalabbak szignifikansan tébb id6t toltenek el az interneten
tanuldsi céllal), a végzettség és a munkaerdpiaci statusz (elsésorban a didkok érintettek). A fiatalabb korosztalyok nagyobb, az id6sebbek kisebbe
aranyban keresnek oktatdssal kapcsolatos informacidkat. Az alapfoku és a fels6foku végzettség esetében szignifikdnsan nagyobbak a hasznalati
mutatok, mint a kozépfoku végzettségliek tekintetében. Erdekesség, hogy a nyugdijas, inaktiv unids felhasznaldk koziil is 1ényegében minden 6tddik
hasznalta mdr az internetet tanulasi informacidk keresésére.

e (Csehorszdgban az unids atlagtdl valo elmaradast alapvet6en az id6sebb korosztalyok, a kozépfoku végzettségliek, valamint a foglalkoztatottak és
nyugdijasok, inkativak atlag alatti haszndlati mutatdi okozzdk. A cseh atlagot ugyanakkor a fiatalok és kiiléndsen a didkok magasabb hasznalati
aranyai huzzik felfelé.

e Romdnia esetében a fentieken kiviil az alacsony jovedelem is befolyasold tényez8, de még ez az adat (56,9%) messze unids atlag feletti.

e Szlovdkidban az atlagot elsGsorban a fiatalok, alap- és fels6foku végzettségliek, valamint a munkanélkiiliek és diakok javitjdk, a id6sebbek és a
nyugdijasok, inaktivak pedig rontjak.
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Online vasarlé lakossag, 2012 (az elmult 3 hénapban internetet hasznalék %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz
16-24 25-54  55-74 alapfoku kézépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75% 75%-
cz 47,7 47,6 23,9 30,6 41,8 56,2 31,2 38,4 44 46
RO 11,1 10,7 8,4 7,5 8 19,6 5,1 7,4 8,8 13,3
SK 64,6 58,5 33,8 58 51,1 66,2 46,9 51,9 54,5 63,7
EU27 57,2 62,4 51,5 42,5 58,5 72,5 48,2 47,4 53,7 59,7
HU 29 40,3 21,2 15,5 32,8 49,4 17,2 23,9 31,6 43,5

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

Fébb megallapitasok (Online vasarlo...):

munkaerdpiaci statusz

lakéhely [NRER

foglalkoztatottak munkanélkiili didgk nyugdijas, inaktiv vdros vidék
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e Az Eurdpai Unid lakossaganak mintegy 60%-a hasznalja a vilaghalot termékek/szolgaltatasok megvasarlasara. Az uniés online vasarldra leginkabb a
25-54 év kozotti kor, a fels6foku végzettség és a foglalkoztatotti statusz jellemz6.

e Az atlagtdl valé elmaraddst az idSsebb kor, az alapfoku végzettség és a munkanélkiliség, illetve a nyugdijas, inaktiv statusz magyarazza. Erdekes
madon a felsd kvartilisig bezardlag a hasznalati mutatok atlag alatti értékeket mutatnak.

e (sehorszdg jéval unids atlag alatt (43,2%) teljesit, amit még tovabb rontanak az id6ésebb korosztalyba tartozék, az alapfoku végzettségliek és a
gazdasagilag inaktivak, valamint az alacsony jévedelemmel rendelkezé felhasznaldk.

e Romdnia tekintetében, amely drdmai lemaradast (10,6%) mutat az EU27 atlagahoz képest, a tobbi orszagéhoz hasonlé kép mutatkozik, elsésorban a
fels6foku végzettségliek vasarolnak online és a kis jovedelmdek, illetve a nyugdijasok tartdzkodnak leginkabb a weben torténd vasarlastol.

e Szlovdkia adata (56%) alig marad el az unids atlagtdl, esetiikben a fiatalok, a fels6foku végzettségliek, az atlaghoz képest magasabb jovedelemmel
rendelkez6k és a didkok, illetve a varosban él6k vasarolnak nagyobb aranyban online.

életkor végzettség jovedelmi statusz
16-24 25-54  55-74 alapfoku kézépfoku felséfoku -25% 25-50%  50-75% 75%-
cz 18,5 17,8 8,6 16,8 15,1 20,3 13,3 17 14 18,4
RO 3,6 3,6 0 0 2,7 6,9 0 3,9 2,5 4,1
SK 15,3 16,6 11,2 12,8 15,2 19,2 13,5 13,3 12,4 20,2
EU27 19,1 245 159 15,9 22,6 248 17,5 17,1 19,1 20,3
HU 14,9 157 11,7 8,1 14,6 18,7 9,4 9,2 13,9 18,2

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013
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munkaerdpiaci statusz

Online értékesitd lakossag, 2012 (az elmult 3 honapban internetet hasznalék %-aban)
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F6bb megallapitasok (Online értékesité...):

Az elektronikus vasarlashoz képest jelentGsen kevesebben vannak az online termékeiket valamilyen férumon (pl. aukcids oldalakon) értékesité
felhasznalok. Az EU27 felhasznéldinak mintegy 6tode értékesitett terméket/szolgaltatast az interneten a felmérést megel6z6 harom hénapban.

Az EU 4atlagat szignifikdans mértékben nem befolydsolta egyetlen altalunk vizsgalt szociodemografiai tényezé sem, bar az megfigyelhetd, hogy a
magasabb végzettség irdnyaba haladva folyamatosan né az online értékesités, illetve a foglalkoztatotti statuszban lévék magasabb aranyban
értékesitenek online, mint inaktiv tarsaik.

Az egyetlen szignifikdns eltérést Csehorszdgban az orszag és az EU atlagdhoz viszonyitva az 55-74 év kozotti korosztaly 8,6%-os aranya mutatja.
Egyébként az orszag 16,3%-0s adata mintegy 34%-kal mulja alul az uniés atlagot.

Romadnia (3,5%) az online értékesit6 lakossagot vizsgalva is jelent6sen elmarad Csehorszag (16,3%) és Szlovakia (15,6%) adatahoz képest.
Szlovdkidban a magasabb jovedelmi statusz és a felsGfoku végzettség pozitivan (bar nem szignifikdnsan) befolyasoljak az orszagos atlagot, mig az 55
év felettiek kozil csupan kb. minden 10. felhasznalo él az online értékesitési csatornak lehetGségével.

Egészségligyi informaciok keresése, 2012 (az elmtult 3 hdnapban internetet hasznalék %-aban)

életkor végzettség jovedelmi statusz munkaerdpiaci statusz EYCLEA Atlag

16-24 25-54  55-74 alapfoku koézépfoku felséfoku -25%  25-50%  50-75%  75%- Wjelelle]l(e¥itelieratel S aalV o) (o Tal=l/ V] /Mo ITo] SN VIV o o [ [ K12 1e ] A\ VARRY o T (o X MY/ [0 [-] 4

Ccz 19,5 48 58,4 21,2 44,6 56,2 40,3 42,1 43,5 47,8 44,9 41 45,3 42,6 Xl
RO 58 76,6 81,6 51 70,2 83,3 59,3 66,1 69,6 75 76,5 75,3 VER SR 71,3
SK 35,6 54,3 62,7 28,4 51,4 58,9 50,4 49,8 49,4 55,3 52,2 54,6 49,5 EElE
EU27 42 56,2 56,1 44,1 52,6 61,3 56,2 55,9 56,5 59,2 54,6 55,1 50,6 QEEERS
HU 55,2 74,7 77,6 54,1 71,9 79 60,8 69,2 70,6 74,6 74,8 72,6 70,1 AW

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

F6bb megallapitasok (Egészségiigyi informaciok...):

Py

Egészségligyi informacidkat az EU felhasznaldinak tobb mint fele (53,5%) keresett az interneten a vizsgalatot megel6z6 harom hdnapban.

A fiatalabb korosztalyok értelemszer(ien szignifikdnsan kisebb, mig az idések szignifikdnsan nagyobb aranyban keresnek az egészséggel kapcsolatos
informacidkat, tudnivaldkat az interneten. Az ilyen jellegli tevékenység szoros Osszefliggést mutat a végzettséggel is: az alacsony végzettséggel
rendelkez6k kisebb, a magasabb végzettségliek nagyobb aranyban kutatjak at a vildghdlot egészségiigyi informaciok utdn, mint az atlag. A
munkaerd@piaci statusz is visszaigazolja az el6bbi megallapitdsokat: a didkok joval atlag alatt, mig a nyugdijasok atlag felett hasznaljak az ilyen tipusu
szolgdltatasokat.
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Csehorszdg — mikozben jelentés elmaradast mutat az unids atlagtél — minden tekintetben unids mintdkat kovet, azaz ez esetben is az életkor a
végzettség és az inaktiv statusz a leginkabb befolyasold tényezék.

Romdnia adata (71,3%) meglepé mddon jelentGsen nagyobb ardnyt mutat, mint az unids atlag. A roman felhaszndlék mar a 25-54 év kozotti
korosztalyban is sokkal aktivabbak, mint cseh, vagy szlovak tarsaik. A roman &atlagot a medidn alatti jovedelm(iek a fiatalok, az alapfoku
végzettségliek és a munkanélkiliek (valamint az életkorral szoros Osszefliggésben a diakok) rontjak le.

Szlovdkia vonatkozdé adata (50,9%) nem marad el lényegesen az unids atlagtél. Az atlagot hasonld tényez6k (életkor, végzettség, nyugdijasok)
befolyasoljdk, mint Csehorszagban.

31



V. Orszagtanulmanyok
Romania
I.  Altalanos médiapiaci helyzetkép

A romaniai médiapiacon 2012-ben koérilbelldl 300 millié eurdt koéltottek el a hirdetSk. Ez a 2004-es
adatokhoz képest 40%-os novekedés, a 2008-as ,csucsévhez” képest viszont 44%-0s visszaesést
jelent. A pénzigyi valsag indulé évéhez képest az el6rejelzések szerint a rekldamkoltés volumene
2013-ra lényegében megfelez6dni latszik. Mindez az egyes médiaszegmensekben is visszakdszon: a
televiziés reklambevételek gyakorlatilag megfelez6dtek, és folyamatos csokkenést mutatnak.
Hasonlé a helyzet a nyomtatott sajtd, a radid és a kiilterlleti rekldam tekintetében, az egyetlen
szegmens, ahol a rekldambevételek a valsag ellenére is folyamatosan nének, az éppen az internetes
piac. A valsag induldsahoz képest a reklamkoltések az online vildgban majdnem megnégyszerezédtek,
és meghaladjak a nyomtatott sajtd, a radid és a kiilteriileti reklam piacat is.

Nettd reklamkoltés médiumok szerint 2004-2013 kozott (millié eurd)
600
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Osszesen TV Nyomtatott sajto Radid Kultéri reklam (OOH) Internet

H2004 m2005 m2006 m2007 m2008 2009 2010 2011 2012 2013 (becsdilt)

Forrds: Media factbook 2013, http://www.mediafactbook.ro/

A fenti szdmok alapjan a piaci részesedések tekintetében a TV viszi a primet kb. 64%-kal. A masodik
legnagyobb aranyt mar az online média jelenti, mig a radié és a nyomtatott sajtd piacat a kultéri
rekldamok piaca is megelGzi.

Piaci részesedés 2012-ben (a nett6 reklamkoltés alapjan)

32


http://www.mediafactbook.ro/

Forrds: Media factbook 2013, http://www.mediafactbook.ro/

A romaniai médiapiac legnépszer(ibb szegmense tovabbra is a televizids piac. Hetente legaldbb
egyszer a lakossag 97%-a fogyaszt médiatartalmakat televizion keresztll. A felhasznaldk kozel 2/3-a
radiot is hetente legaldbb egyszer hallgat (ez egyébként jelent6sen unids atlag alatti érték). A
nyomtatott sajtd népszerlisége messze elmarad az unids atlagtdl, és igy van ez az internet-hasznalat
tekintetében is.

Médiahasznalati szokasok Romaniaban és az Eurdpai Unidban
(heti legalabb egyszer, a megkérdezettek %-aban)
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Médiahasznalati szokasok (heti legaldbb egyszer, a
megkérdezettek %-aban)
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Magyarorszag EU27 m Romania

Forrds: Standard Eurobarometer 78, Autumn 2012, MEDIA USE IN THE EUROPEAN UNION

Nyomtatott sajto
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2012-ben a roman print sajtd teriiletén tovabb folytatédott a 2009 6ta megfigyelheté folyamatos
zsugorodas. Ennek elsédleges oka az, hogy az olvasdk egyre inkdbb az online sajtébdl szerzik a
kozélettel kapcsolatos informacidikat. Ezzel parhuzamosan nyilvan folyamatosan csokken a
reklambevételek nagysdga is. A napilapok értékesitett példanyszama atlagosan 15%-kal, a heti- és

7

havilapoké pedig 7-8,5%-kal csokkent az el6z6 évhez képest.

Nyomtatott sajtotermékek iranti kereslet (eladott példanyszamok)
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Forrds: Media factbook 2013, http.//www.mediafactbook.ro/

Az aldbbiakban — hangsulyosan jelen tanulmany scope-jara — 6sszehasonlitasképpen bemutatunk
néhany olyan sajtéterméket, amelyeknél a nyomtatott vs. online verzidk kapcsan jol lathatd a
fogyasztdi szokasok elmozduldsa az online vilag felé.

ey

Néhany meghatarozo sajtotermék olvasottsaga vs. latogatottsaganak valtozasa, 2012 (az el6z6 évi
%-aban)
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Forrds: Media factbook 2013, http.//www.mediafactbook.ro/
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Néhany kivételtsl'® eltekintve a fenti abrabdl jol latszik, hogy mig a nyomtatott sajtétermékek
veszitenek attraktivitdsukbdl, addig online valtozataik, ha nem is teljes mértékben, de képesek
megtartani, illetve esetenként noévelni is fogyasztdik szamat.

TV, radié

A legutolsé elérhet§ statisztikai adatok alapjan a haztartdsok televizidkésziilékkel vald ellatottsaga
I[ényegében teljeskor( (96,2% 2009-ben). Radidval a roman haztartasok 85-86%-a rendelkezett 2009-
ben'. A legnépszeriibb vételi médok tovabbra is — bar évrsl évre csokkents trendet mutatva —
analog technoldgian nyugszanak. JelentGs novekedést a vizsgalt id6szakban a digitalis technologiak

kozil a kabeles (3-szoros ndvekedés) és a miholdas (DTH) (+66%) értek el.

Televizids vételi médok 2007-2012 (az igénybe vevé haztartasok %-aban)
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Forrds: Kantar Media Romania, 2012

Majdnem 50 orszag TV-csatornat regisztraltak Romanidban 2012-ben. A legnépszer(ibb csatornak
kozott taldlhatdk a ProTV (CME), az Antena 1 (Intact), az Acasa TV (CME), a Realitatea TV (Realitatea-
Catavencu), a Prima TV (ProSiebenSat1) és a kodzszolgdlati TVR 1. Ezek a csatorndk viszik el a hirdetési
bevételek kb. 60%-4t.

A TV-s piac a roman médiapiac legfontosabb, legtobbet fogyasztott szegmense, és mint korabban
lattuk, a hirdetési koltések is itt csicsosodnak ki. A roman (a 18+ varosi) tévénézék atlagosan 6,4 érat
toltenek egy nap tévénézéssel, ami még a szintén magasnak mondhaté magyar adatokat (5,1
ora/nap) is jelentdsen feltlmulja.
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Az olvasottsag csokkenését az online-ra térténd valtason tul szamos egyéb tényez6 (gazdasagi valsag, egyéb
médiafogyasztasi szokasok valtozasa, stb.) is befolydsolja.
" Forras: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010

35



Forrds: Media factbook 2013, http://www.mediafactbook.ro/

A radiés hallgatottsagi adatok is — egy 2006-2007 kozotti rovid felfutdst leszamitva — folyamatos
csokkenést mutatnak. 2010-ben mar csak mintegy 10,85 millié hallgatot mértek orszagszerte.

Radid hallgatottsag Romaniaban 2005-2010 kodzott (a radioval rendelkezd lakossag aranyaban)
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Forrds: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010

Mint lattuk, a rekldamkoltés a radids szegmensben is 2008 folyamatosan csékkennek, jelenleg a
legkisebb részesedést (6%) tudhatja magdénak ez a szektor. A rekldmbevételek lényegében o6t
nagyobb befektetdi csoport (MGSI, RRA, PRO TV, Regie Radio Music, Camina Group) kozo6tt oszlanak
meg, ahol a vezetd szerepet az MGSI és a Camina Group viszik, lefedve a piac majdnem 2/3-at.

Radiods hirdetési bevételek sales house-onként (barter nélkiil, %-os megoszlas)

RRA = Radio
Romania

ctualitati; 5%
-

Forrds: Media factbook 2013, http://www.mediafactbook.ro/

Online média

Az online piac kinalati és keresleti oldali mutatéit mar a megalapozd, helyzetelemzés fejezetben
bemutattuk, ezért itt els6sorban az ott nem taglalt egyéb mutatékra (hasznalati szokdsok
részletesebb bemutatasa, hirdetési piac ismertetése, egyéb online platformok (pl. okostelefonok
hasznalata), stb.) térlink ki.

A roman haztartdsok 46%-a rendelkezett vezetékes szélessdvl internet-kapcsolattal 2013
februarjaban. Ez minddsszesen (a TNS altal mért 6sszesen 7 381 000 haztartasbdl) 3,4 millié online
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haztartast jelent. A haztartasok ugyanekkora hanyada (46%) ugyanakkor semmilyen internet-
hozzaféréssel nem rendelkezett a felmérés'* idgpontjaban™.

Ezek az adatok (mind a szélessavval rendelkezd, mind a nem rendelkezd haztartdsok ardanya) — mint
azt a helyzetelemzés fejezetben is lathattuk — messze az unids atlag alatt vannak. A romaniai online
piacot mind a TV-s (97%), mind a radids, de még a nyomtatott lapok piaca is megel6zi fogyasztas
tekintetében. Ami azonban érdekes, az a médiafogyasztassal elt6ltott id6. Ebben a tekintetben pedig
az online média mind a radiés, mind a nyomtatott lapok piacat megel6zi és messze az unids atlag
feletti értéket mutat.

Médiafogyasztas a kiilonb6z6 platformokon (6ra/hét)
Hours per week used

EU: 16.8
§ TV 21.6hrs WE:leL,Jo. NE:14.0,

SESGT, CEELT. 7

EU: 14.8

&’ Online 18.6hrs WE:14.0, NE:14.8,
SE:13.8, CEE:16.1

i EU: 12.7
((6 Radio 15.6hrs WE:13.4, NE:13.5,

SE:10.6, CEE:12.9

EU: 4.6

Newspapers 5.4hrs WE:4.8, NE:4.9,
SE:4.2, CEE:4.6

< . EU: 4.0
ﬂ Magazines 4.9hrs WE:4.0, NE:3.6,
SE:3.5, CEE:4.2

Forrds: Mediascope Europe, Romania Launch Presentation Summary, 2012, IAB Europe, www.iabeurope.eu

A legnépszer(ibb internet-fogyasztasi platform tovabbra is a PC/laptop, egyel6re a tablagépek
penetracidja rendkivil alacsony (0,2 millié tablet), jatékkonzolt pedig kb. 0,1 millid felhasznald
haszndl internetezésre. Az IAB felmérése szerint a tobb internetezésre is alkalmas eszkozzel
rendelkez6 felhasznaldk 21%-a (az EU27 atlaga 37%) tobb eszkdzt is hasznal parhuzamosan
internetezésre. Az internet-hasznaldk 30%-a az internetezéssel parhuzamosan TV-t is néz (EU: 48%
WE:58% NE:59% SE:39% CEE:44%). Ezen felhasznalok kozil 56% mondja azt, hogy az online
tevékenysége valdszin(leg kapcsolddik ahhoz a televizids miisorhoz, amelyet éppen néz.

A mobil internet penetracidja (unidés szdmbavételi modszertan alapjan) 27%-os, azaz messze
meghaladja a vezetékes penetraci6™ mértékét (16%)™. A mobiladatoknak jelent8sen
ellentmondanak a roman hirkozlési hatésag (ANCOM) adatai'®. 2013. decemberi adatok szerint a
mobil internetes penetracid 41%-os volt, ami 8,2 millié aktiv el6fizet6t jelentett, ami 11%-os

12 Special Eurobarometer 396, 2013. februdr, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/special-

eurobarometer-396-e-communications-household-survey

B A fennmaradé haztartasok keskenysavu internetet haszndlnak.

R\ penetrdcié a 100 lakosra jutd el6fizetések szamdt mutatja meg, mig a haztartasok elldtottsdga az
internettel rendelkezd haztartasok aranyat mutatja, igy a két mutaté nem kozvetlenil feleltetheté meg
egymasnak.

> A 2013 decemberi adatok 18,8%-0s vezetékes szélessdvu penetraciot mutatnak az ANCOM adatai szerint.
Forrds: http://wire.seenews.com/news/romania-s-fixed-broadband-internet-penetration-rate-rises-to-18-8-in-
hl-regulator-395284

'® Forras: High Speed Mobile Internet Penetration Rate Reached 41%, http://www.ancom.org.ro/en/december-
10-2013 5142
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novekedés az el6z6 év azonos idGszakahoz képest. A mobilinternetezésre alkalmas SIM kartyak
penetracidja pedig 49,5%-os volt (kb. 9,9 millié db) volt a vizsgalt idészakban, ami 14,3%-kal haladja
meg a 2012. decemberi adatokat. Az atlagos mobilinternet felhaszndlé havonta atlagosan 260 Mbps
adatforgalmat bonyolitott 2013 decemberében.

Hirdetési bevételek és megoszlasuk

Az online piac hirdetési bevételei, ahogy azt korabban is lathattuk, a valsag ellenére évrél évre
folyamatosan novekedtek. Az IAB Europe a kordbban bemutatott szamoktdl némileg eltéré®’, de
trendjében lényegében azonos szamokat publikalt 2013 elején.

Hirdetési bevételek valtozasa 2007-2012 a kiadok vagy a sales house-ok altal kiallitott szamlak
alapjan (netto6 LEI-ben)

120 000 000
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100 000 000 91 804 581

86 049 748

80 000 000 72417533
65191 801

60 000 000

42 603 201
40 000 000

20 000 000
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Forrds: Romanian Online Advertising Revenue Study, 2012 Last Six-Month and Full-Year Results, IAB Romania,
PWC, http://www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-executive-summary

A messze legnépszer(ibb hirdetési formatum a bedgyazott tartalmak, ezt kdveti most mar masodik
éve a ,félbeszakité” formatum (pl. honlap megnyitdsara beuszé hirdetések) és a tartalom
szponzoracio (content sponsoration).

Az online hirdetési bevételek valtozasa hirdetési formatum alapjan, 2007-2012 (netté millié LEI)

Y Az eltérést az adatok kézott elsésorban a vetitési alap magyarazza: az IAB ugyanis csak a kiaddk vagy a sales
house-ok altal kiallitott szamlak alapjan 6sszesitett bevételeket publikalta.
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Forrds: Romanian Online Advertising Revenue Study, 2012 Last Six-Month and Full-Year Results, IAB Romania,
PWC, http.//www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-executive-summary

A mobil display hirdetések 2012 negyedik negyedévében csupdn az dsszes hirdetés 2,1%-at tették ki,
a szamitégépen megjelend hirdetésekkel szemben. Ez utdbbiak a hirdetések 97,9%-at tették ki.

A mobil és desktop hirdetések megoszlasa (a megjelenés %-aban)
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Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. |l. félév
A médiapiac legnagyobb hirdet&i a mobilszolgaltatok. Oket kovetik a kozmetikai, higiéniai termékek
kereskedelmével foglalkozd cégek (Unilever, GsK), valamint az orvosi, optikai termékeket és
szolgaltatasokat nyujté vallalatok (Catena, Bayer, Walmark, Sanofi-Avensis). A lista végén az
édességipar szerepli (pl. a Danone) allnak.

TOP10 hirdetdk becsiilt netté koltés alapjan, 2012 (millié eurd)
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Forrds: Media factbook 2013, http.//www.mediafactbook.ro/

A legnagyobb hirdet6k most mar hosszu évek éta a hirkozlési szektorbdl kerlilnek ki. A masodik
helyen stabilan a pénzligyi szektor, majd 6ket kdvetik az autdipar szerepl6i. A pénziigyi szektor
nominalis értelemben 2012-re — egy felfutast kovetGen — lényegében a 2008 el6tti szintre esett
vissza.

A legnagyobb hirdet6k iparagak szerint valtozasa 2007-2012 kozo6tt (netté millié LEI)
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Forrds: Romanian Online Advertising Revenue Study, 2012 Last Six-Month and Full-Year Results, IAB Romania,
PWC, http.//www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-executive-summary
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A sz0l3s és az informacid szabadsaga

A romaniai sajté mlkodésének alapjait, beleértve az online médiat is, az alkotmany biztositja. Az
alaptorvény™® 30. szakasz — A kifejezés szabadsaga cimszé alatt rogziti a legfontosabb alapjogi
kereteket a média miikdodéséhez Romaniaban. A blintet6térvénykdonyvnek az eurdpai unids joggal
Utkoz6 részeit a roman parlament maédositotta. Ugyanakkor tébb esetben is eléfordult, hogy magas
rangu politikai, gazdasagi poziciokat bet6lté6 személyekrél megjelen6 oknyomozd anyagok
megjelentetése utan az Ujsagirdt jogerds birdsagi itélet alapjan sulyos pénzbintetésre itéltek™.

Tartalomszabalyozas

Mint azt a f6bb médiaszabalyozassal kapcsolatos jogszabalyok listdja is mutatja, a legtobb
szabalyozas az audiovizudlis médiatartalmakat érinti elsGsorban, a nyomtatott sajtora, de még inkabb
az online médiara vonatkozd specidlis szabalyozas nincsen®. Az ez utébbiakra vonatkozé el8irdsok
elszérva, kilonb6z6 jogszabdlyokban (pl. alkotmany, blintet6- és polgari térvénykonyv, stb.)
taldlhatok meg.

Ugyanakkor mar az alkotmany kévetkezd pontjai — az aktualis joggyakorlattél fliggéen — akar jelentds
mértékben is csorbithatjak a sajté flggetlenségét, az anyagi, politikai érdekektél mentes tajékoztatds
szabadsagat. Ezek szerint:

(5) A térvény a témegkommunikdcids eszkézoket finanszirozdsi forrdsuk feltdrdsdra kételezheti.

(6) A kifejezés szabadsdga nem sértheti meg a személy méltésdgadt, becsiiletét, magdnéletét és sajat
arculathoz vald jogdt.

(7) A térvény tiltjia az orszdg és a nemzet gyaldzdsdt, az agresszios hdborura, a nemzeti, a faji,
osztaly- és valldsi gylildletre vald buzditdst, a diszkrimindciora, a teriileti szeparatizmusra

vagy a nyilvdnos erészakra vald uszitdst, valamint a jo erkélccsel ellenkez6 obszcén
megnyilvdnuldsokat.

(8) A kéztudomdsra hozott informdcioért vagy alkotdsért a polgdrjogi felel6sség a kiadot vagy az
alkotét, a szerz6t, a miivészi rendezvény szervezijét, a sokszorosito eszk6z, a rddio vagy a
televiziddllomds tulajdonosdt terheli, a térvény feltételei k6z6tt. A sajtovétkeket térvény dllapitia
meg.

F6bb, a romaniai média miikodését befolyasol6 jogszabalyok
audiovizudlis nyomtatott online
média sajto média
Alkotmany X X X

Jogszabalyok

18(30. szakasz — A kifejezés szabadsaga)

(1) A gondolatok, a vélemények vagy a hitvalldsok kifejezésének szabadsdga, és bdrmilyen
alkotdsok szabadsdga, €l szoval, irdssal, képekkel, hangokkal vagy mds témegkommunikdcios
eszk6zbkkel, sérthetetlen.

(2) Tilos barmilyen cenzura alkalmazdsa.

(3) A sajtészabadsdghoz hozzdtartozik a sajtokiadvdanyok szabad alapitdsa.

(4) Egyetlen kiadvanyt sem lehet megsziintetni.
http://jog.sapientia.ro/data/hallgatok/letoltesek/Romania_alkotmanya HU.pdf

¥ p|. Constanta telepilés polgarmesterérd, Radu Mazare-rél megjelené oknyomozé cikket kovetéen az Ujsagird
20 ezer eurds pénzblintetést kapott.

Ezta megallapitdst erdsiti a az Open Society Foundations Romania online médiaviszonyait elemzé kiadvanya
is. Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010, 77. o., valamint a Background
information report - Media policies and regulatory practices in a selected set of European countries, the EU and
the Council of Europe: The case of Romania 2010. oktdber, 20. o.
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Ko6zérdekii informacidkhoz valé hozzaférésrdl sz6lo
torvény (544/2001%)

A romaniai Hirligynokségrél sz616 torvény
(Agerpress)?

Az audiovizualis médiardl sz616 torvény (2002/504%) X
Hatosagi rendelet az audiovizualis tartalmakrdl
(2011/220%)

Rendelet az on demand audiovizualis
médiatartalmakrél (2012/320%)
Biintet6torvénykonyv

Polgari torvénykonyv

A személyes adatok feldolgozasardl és védelmérdl az
elektronikus médiaban sz616 térvény (506/2004%°)
Szabalyozo hatdsagok, intézmények

Nemzeti Audiovizualis Tanacs (CNA)

Nemzeti Hirkozlési Hatésag (ANCOM) X X
Forrds: sajdt gyljtés

>
>
>

X X X X

>

- Ide johetnének a kérdGivekbdl a jogi kornyezetre vonatkozé valaszok -

A jogszabalyi kotelezettségeken tul a médiaszolgaltaték onszabdlyozas (Etikai kodex) keretében is
korlatozzak sajat tevékenységiiket®’. Ugyanakkor a roman sajtészervezetek lényegében egyontet(
véleménye, hogy az ilyen dnszabalyozé dokumentumok elsGsorban a médiatulajdonosok gazdasagi
és politikai érdekei miatt nem tudnak teljes mértékben és hatékonyan orszagos szinten is
érvényesiilni®®.

A jogszabalyi kornyezethez lazan kapcsolddik ugyan, de a fentieken kiviil szamos, politikai és
gazdasagi érdekekt6l sem filiggetlen befolydsolasi kisérletekre talal(t) példat a nemzetkozi
szakirodalom®. Ezek a forrasok politikai kinevezésekrdl, gazdasagi lobby(k)rdl, politikusok kiildnb6z8
médiatartalmakkal szembeni jogszabalyi Uton torténd fellépésérél (pl. internetes kommentek
szankcionalasardl, tamadd, durva nyelvezet hasznalata®’), de még Gjsagirdk fizikai bantalmazasardl is
beszamolnak. Ennek ellenére Romaniat a Riporterek Hatarok Nélkiil elnevezésli nemzetkdzi szervezet
szerint 5 helyet el6relépve 180 orszag kozlil a 42. helyre sorolta a szervezet sajtdszabadsagot méré
listajan>'.

*! http://unpanl.un.org/intradoc/groups/public/documents/unpan/unpan034189.pdf

222008. Julius 21-e el6tt Rompress, forras: http://www1.agerpres.ro/english/corporate/agency-history

3 http://www.cna.ro/The-Audio-visual-Law,1655.html

* http://www.cna.ro/Decision-220-of-24-Februarz-2011.html

% http://www.cna.ro/Decision-no-320-2012.html

%% http://www.dataprotection.ro/servlet/ViewDocument?id=173

?’ Cod Deontologic Unic, forras: www?2.cji.ro/userfiles/file/Evenimente/Codul Deontologic Unic - adoptat.pdf

28 Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010, 79. o.

% pl.: Freedom House, http://www.freedomhouse.org/report/freedom-press/2013/romania, ,The private
media sector is dominated by powerful Romanian businessmen with political interests and holdings in other
industries. Most major outlets display a strong bias toward one of the country’s main political blocs.” A
Freedom House ugyanakkor az online médiat befolydsold kormanyzati beavatkozasi kisérletekrél nem tudott a
tanulmany készitésekor.

30 Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010, 79. o., valamint a teljes FREEX REPORT,
MEDIA FREEDOM IN ROMANIA, ActiveWatch, forras:
http://www.activewatch.ro/en/freeex/publications/freeex-report-2012

*1 http://en.rsf.org/press-freedom-index-2013,1054.html
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A jogszabalyi kérnyezethez kapcsolddik, bar nem jogi természeti jelenség a hirdetési koltéseken®
keresztiil a médiapiacon megvaldsuld allami beavatkozas. Egy 2010-ben elfogadott jogszabaly® (a
koz- és magdnegylittm(kodésrél - PPP) az allami intézmények szdmara lehetévé teszi az
egyuttm(ikodést piaci szerepl6kkel kdzbeszerzések lebonyolitdsa nélkil. A jogszabaly ugyan az
audiovizudlis médiara nem vonatkozik, a nyomtatott és az online sajtét azonban annal inkabb
érinti**.

III. Online piaci 6sszefoglalo

A helyzetelemzés fejezetben részletesen bemutattuk a vizsgalt orszag informdaciés tarsadalmi
mutatdit. Az orszagtanulmanynak ez a része azt a célt szolgalja, hogy roviden Osszefoglaljuk a

legfontosabb keresleti és kinalati mutatdkat az érintett orszag és az EU27 atlaga tekintetében.

A legfontosabb IKT-relevanciaju keresleti és kinalati mutaték Romania és az EU27 atlag
tekintetében, 2012, 2013

Romania EU27
Hagyomanyos szélessavu lefedettség 89,77% 95,49%
HSPA (3G) lefedettség ~94% ~95%
Vezetékes szélessavu el6fizetések havidijai (8 Mbps) 11,297 EUR 7,357 EUR
Internet elé6fizetések 2 Mbps feletti megoszlasa 98,04% 96,1%
Elégedettség (gondolt-e mar arra, hogy internet-szolgaltatot valt?) 1% 8%
Szamitégéppel rendelkez6 haztartasok aranya 54% 72%
Vezetékes szélessavu penetracio 16,6% 28,8%
Mobil szélessavu penetracid 27% 54%
A heti internet-hasznalat aranya 43% 70%
Azon lakosok, akik még sosem hasznaltak az internetet 48% 229%

Az egyes online tevékenységekhez kapcsolédd indikatorokat és szocio-demografiai tényezéket a
helyzetelemzés fejezet utolsd részében mar részletesen is ismertettik, itt (a kovetkezd diagram
erejéig) bemutatjuk, hogy a romdniai internet-felhasznaldk milyen tevékenységeket preferalnak, vagy
diszpreferalnak az EU27 atlagdhoz képest.

Az egyes szolgaltatasok igénybevétele Romania és az EU27 tekintetében, 2012 (az elmult harom
hénapban internetezék %-aban)

2A marketing és hirdetési koltések az addzasi jogszabalyok szerint az addbdl levonhatd koltségek.

* http://www.ppp-romania.eu/law-178-2010/

* A maér tobbszor idézett, Romaniardl sz6l6 OSF jelentés megemliti az Asesoft nevl cég esetét, amely IT
szolgaltatoként szamos allami intézménytél nyert el megbizasokat, majd ezt kévetSen a Realitatea Media nevi
médiacég tulajdonosava valt.
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egészségugyi informaciok keresése 535 71,3

online értékesitd lakossag 3,5 219

online vasarlo lakossag 10,6 59.4

oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacio-... 39.08 62,29

12,56

online tanfolyam elvégzése 6,84

22,09

allaskeresés vagy jelentkezés bekildése 23,33

k6z6sségi médiahasznalat 5 62,65

31,66

sajat tartalom feltoltése 3548

. . 7,52
elektronikus bankolas 54,42

48,1

jatékok, képek, filmek és zenék letoltése, lejatszasa 47,35

online Ujsdg/magazin olvasasa, letoltése 613 73,14

informacio keresése arukrdl és szolgaltatasokrol 66,85 8358

RO mEU27

Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

A diagramon jél Iatszik, hogy az egészségligyi informacidk, az oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos
informacidk keresése, az online tanfolyam elvégzése, a kdozosségi médiahasznalat, az audiovizudlis
tartalmak let6ltése és az online Ujsagok/magazinok olvasasa az eurdpai atlaggal 6sszevetve nagyobb
népszerliségnek érvendenek a romdniai felhasznaldk korében, mig az e-kereskedelem, az e-bankol3s,
vagy az informdcidk keresése, stb. az EU atlaghoz képest kevesebb romaniai internetezét érdekel.

E rovid 6sszefoglalét kovetGen bemutatjuk Romania latogatottsag szempontjabdl 10 legnépszer(ibb
online szolgdltatasat és megnézziik, hogy statisztikai adatok vizsgdlatabdl adédd kovetkeztetések
mennyiben csengenek 6ssze a kdzonségmérési statisztikakkal.

IV.  TOP10 online szolgaltatas

A legldtogatottabb online szolgaltatdsok listajat a brat.ro nev(i, a magyar webaudithoz hasonlé online
statisztikai szolgdltatdsokat nyujté oldal alapjan allitottuk Ossze. Jelen tanulmdny scope-ja
szempontjabdl kifejezetten szerencsés, hogy a statisztikdkban kizarolag a hazai lGzemeltetés(
honlapok szerepelnek, igy példaul nem szerepelnek a listdban sem a kdzosségi oldalak mint pl. a
facebook™®, sem e-mail szolgaltatok (pl. gmail, yahoo, stb.), sem keresdoldalak (pl. google), amelyek
jelentésen ,torzitandk” a statisztikdkat. Erdemes ugyanakkor megjegyezni, hogy ennek a
mddszertannak a hatranya, hogy kozel sem biztos, hogy a lenti felsoroldsba azon online
szolgdltatasok keriilnek be, amelyek egyben a legmagasabb hirdetési bevételekkel is rendelkeznek.

TOP 10 weboldal egyedi latogatdk alapjan (2013. novemberi adatok)

. Oldalletol , , Egyedi
Hel - Tul , L k . .
e,ye Kategoria URL ulajdon tések atog,a taso latogatok
zés 0s heve X szama .
szama szama
1 apréhirdetések  www.tocmai.ro S|bmed|'a 307208 13 774 089 3773495
Interactiv 910

> A facebook Romanigban példaul a legfrissebb statisztikdk szerint majdnem kétszer annyi felhasznaldja (6,6
millié) van, mint a lista élén taldlhaté tocmai.ro-nak. Forras: http://www.facebrands.ro/demografice.html
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e
www.realitatea. 39162

2 hirportal net Qz2Mm 669 16 335 286 3702767
. . RQL 56 221
3 online bulvarlap www.rol.ro Online 585 16 547 391 3381804
Network
Allegro
Online
4 aprohirdetések  WWWmereador o ices 239348 13557181 3325166
ro . 363
Romania
S.R.L.
5 hirportal www.stirileprot o 28714 o050 3217956
V.ro 161
6 online bulvarlap www.libertatea. ngle.r 41654 11 256 567 2914081
ro Romania 772
aPROTV 17 756
7 weboldala WWW.protv.ro ProTV 459 8 491 550 2 625 064
. . 38 992
8 online bulvarlap  www.cancan.ro ProTV 317 13792 858 2580192
. 12 502
9 kozosségi oldal www.tpu.ro Q2Mm 795 5854 326 2374 884
10 hirportal www.gandul.inf  Mediafax 18 280 9191 607 5373 808
o Group 644

Forrds: http://www.brat.ro/sati/rezultate/type/site-ro/period type/month/period filter/2013-
10/category/all/editor/all/order by/clients/order/desc/per page/20

Amint az a fenti listabdl jol lathatd, a legnépszer(ibb, leglatogatottabb oldalak Romanidban az
apréhirdetésekkel foglalkozé honlapok, valamint a valamilyen (akar szeriéz, akar bulvar)
hirszolgdltatast nyuljté portalok. Az aprdhirdetési oldalak népszerliségét a hasznalati statisztikak
ugyanakkor nem igazoljak vissza: az alacsony penetrdciés, haszndlati mutaték mellett az e-
kereskedelem mutatdi tekintetében Romania jelent6sen elmarad az unids atlagoktél.

A TOP10 romaniai online szolgaltatas vizsgalatabol adédé legfontosabb kdvetkeztetések:

e A Romanidban legnagyobb népszeriiségnek 6rvend6é honlapok — visszaigazolva az online
Ujsagok/magazinok olvasottsagi mutatéit — a valamilyen tipusu (szerzi6z és/vagy bulvar)
hireket kinalo szolgaltatasok

e A TOP10 szolgdltatas kozé két, kizardélag aprohirdetéssel foglalkozé szolgaltatas (tocmai.ro,
mercador.ro) is bekeriilt, el6bbi pedig a legnagyobb latogatottsagu (nem nemzetkdzi) honlap
Romanidban

e Tobb vizsgalt és egyébként f6 profilként hireket kinalé portal esetében is taldltunk
aprohirdetési szolgaltatast (pl. Libertatea, rol.ro)

e A vizsgalt alapszolgaltatasok a felhasznaldk szamara minden esetben ingyenesek; ezeket
egészitik ki fizetGs tartalmak (pl. videdtéka, apréhirdetések)

e A nem kifejezetten online specifikus szolgdltatasokat (mint pl. az online apréhirdetések)
leszamitva az egyes honlapok rendelkeznek valamilyen ,offline” labbal is (nyomtatott
sajtétermék és/vagy audiovizualis tartalom)

e Az egyes szolgaltatdk a core tevékenységeiken tul szdmos egyéb pluszszolgaltatassal bévitik
portfélidikat; ilyen szolgdltatasok pl. a webTV szolgaltatas, webshop, radid, aprdhirdetési
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oldal, véleménysite, UdvozlGlapok, hosting szolgaltatds, repll6jegy értékesités, online
videdszolgaltatas)

e A kiils6 megjelenésiiket tekintve a vizsgalt hiroldalak rengeteg képpel és viszonylag kevés
szoveggel operalnak, nyitéoldalaikon pedig jelentGsen tdbb tartalmat jelenitenek meg, mint
pl. a magyar hirsite-ok.

o A rekldamok klasszikus bedgyazott formdban jelennek meg (flash-es és esetenként képi
formatumban) els6sorban a vizsgalt honlapok bal- és jobboldali hasabjaiban, klasszikusan
belszé (interruptive) tartalomra nem taldltunk példat; a honlapok felénél google ad tipusu
hirdetéseket is taldltunk

e A vizsgdlt honlapok donté tobbsége rendelkezik mobiltelefonon vagy tableten fogyaszthato
formatummal (mobilnézet) is, mobil alkalmazast minden masodik honlap esetében taldltunk

e A romaniai online médiapiacot els6sorban a helyi gazdasagi élet sikeres, nem egy esetben
komoly politikai kapcsolatokkal is rendelkezé szerepl6k, valamint nemzetkdzi, tobb orszagra
(esetenként kontinensre) kiterjedd portfélidval rendelkezé cégek dominaljak

e Uzleti modell: A vizsgalt honlapok core tevékenységébe tartozd tartalomszolgéltatasai
ingyenesek, a szolgdltaték bevételei részben a hirdetésekbdl, részben pedig tovabbi on-
és/vagy offline és/vagy audiovizualis szolgaltatasokbdl szarmaznak

e Egy-egy kivételt6l eltekintve (ezek f6leg a multinacionalis cégek), amelyek éves jelentést
tesznek kozzé miikodésikrsl nincs, vagy alig van elérhetd informacié a munkavallalék
szamardl, vagy a munkavallalds jogcimérél.

e Eurdpai Osszevetésben is kedvezd az adézasi kornyezet: a tarsasagi adé mértéke: 16% (ezt
profitalapon szamitjak). A mikrovallalkozdsok szdmara lehetGség van 3%-os bevételalapu
adodzasra is. A munkaltatoi jarulék- és addterhek: TB jarulék: 20.8%; 25.8%; 30.8% a
foglakoztatdsi viszonyok fiiggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzdjarulds: 0.85%;
garanciaalap: 0.25%; munkanélkiili jarulék: 0.5%; munkahelyi biztositas: 0.15%-0.85%; AFA:
szolgéltatd cégek szamara lehet8ség van AFA-mentes miikodésre is

e Azon esetekben, ahol online elérhet6 informdciét talaltunk a hirdetések értékesitésének
lehetséges mddozatairdl, ott kiszervezésre, azaz pl. sales house igénybevételére nem
talaltunk példat, a hirdetések értékesitését a honlapok lGizemeltetdi végzik

e Mind a 10 vizsgdlt honlap nagyon erGs kozosségi profillal (is) rendelkezik. A Facebook
profilon kiviil a leggyakrabban megjelend kozdsségi szolgaltatds a twitter, de a youtube, a
pinterest és a google plus szolgaltatasait is igénybe veszik a honlapok Gizemeltetéi.

A helyi infokommunikacids és médiapiaci vizsgalatok alapjan Romdnidban az egyes honlapok
népszerliségét véleménylink szerint az alabbi f6bb tényez6k okozzak/okozhatjak:
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4-5 év alatt az
Otodére visszaesd
szélessavu

A bénziievi vlss eldfizetési drak Altalénos,la
pénzligyi valsag nyomtatott és az
ellenére is online sajto
fokozatosan tevékenységét csak
bévilé internetes kdzvetve érint6
piac szabdlyozasi
kornyezet
. /7 7”7
sikertényezdk
V4 . .
. A tematika: a hir és
S rz:Jsdzg‘leengeg%_ a ro m a n I a I hirdetésjelleg(i
lefedettség O n I i n e ’tartalrgak
népszer(isége
7 . .
médiapiacon

A villalkozasokat

érint6 adoterhek Sl ieena

S . és tabletek
eurdpai atlagban is L
terjedésének
alacsonynak -
Uteme

mondhaté mértéke A T e

fokozatos
visszaszorulasa,
térvesztése

Az aldbbiakban egy részletes template segitségével a TOP10 online szolgaltatdas kilénb6z6
paramétereit mutatjuk be az alabbi felosztasban:

e ALTALANOS INFORMACIOK

e TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK
e DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

e GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

e LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK

e EGYEB INFORMACIOK

A MEDIUM NEVE 1. TOCMAI
I. ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége www.tocmai.ro

Tematika (szeri6z, bulvar, életmod, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegosztd, videdmegoszto, web 1.0
podcast, stb.))

Il. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

aproéhirdetéssel foglalkozo honlap

a hirdetés feladasa ingyenes, a tranzakcidk utan
a szolgaltato jutalékot kap

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,I1aba”? nincs

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén kiviil

egyéb szolgaltatdsokat is, ha igen, mit? Van-e

Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?

nem
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a honlapnak social/aggregator aga?

lll. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhet6 arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if
available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)

Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartéjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkodzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI. EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

google ad, valamint kiemelt apréhirdetések
van
android alkalmazas van, egyéb mas OS-re
egyel6re nincs

2012: 1.814.799 Lei bevétel, 9.206.607 Lei
veszteség mellett®®

a hirdetés feladasa ingyenes, a tranzakcidk utan
a szolgaltato jutalékot kap
Sibmedia Interactive (94,99%-o0s alaptéke),
SEVEDS CAPITAL SRL Sibiu (5,01%)

2012-ben 3 f6

tarsasagi add: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozasok szamdra lehet&ség van 3%-os
bevételalapu addzasra is
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatdsi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkili jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%*
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-o0s AFA
tartalmuak
van lehet8ség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazo 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhdzasi hatdsagi bizonyitvanyt.

N/A

307 208 910
13 774 089
3773495

N/A

277 250

%% Forras: http://www.financiarul.ro/2013/09/12/site-urile-autovit-ro-si-mercador-ro-au-produs-pierderi-de-

724-milioane-lei-dar-au-fost-surclasate-de-tocmai-ro/
%" Forras: The Romanian Tax Pocket Book 2012,

http://www.pwc.ro/en/publications/assets/assets 2012/tax pocket book eng 2012.pdf
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http://www.financiarul.ro/2013/09/12/site-urile-autovit-ro-si-mercador-ro-au-produs-pierderi-de-724-milioane-lei-dar-au-fost-surclasate-de-tocmai-ro/
http://www.pwc.ro/en/publications/assets/assets_2012/tax_pocket_book_eng_2012.pdf

A MEDIUM NEVE 2. REALITATEA
I.  ALTALANOS INFORMACIOK

Internetes elérhetdsége www.realitatea.net

Tematika (szeri6z, bulvar, életmod, hirportdl (a Realitatea nev( hirtelevizids csatorna
egészség, sport, stb.) honlapja)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0

(férum, blog, képmegoszto, web 1.0

videdmegoszto, podcast, stb.))
. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas? ingyenes

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”? A Realitatea nev( hircsatorna

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén

kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, webTV szolgaltatas, radid, aprohirdetési oldal,
mit? Van-e a honlapnak véleménysite

social/aggregator aga?
lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A reklamok formatuma, elhelyezkedése google ad, valamint bedgyazott flash elemek
Van-e az oldalnak mobilnézete? igen
Van-e az oldalhoz tartozé mobil

, nincs
alkalmazas?
IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb, N/A
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available) televiziés hircsatorna online szolgéltatasa
Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci

. . . .. N/A
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas N/A

jogcime
tarsasagi adé: 16% (profitalapu); mikrovallalkozasok
szamara lehet6ség van 3%-os bevételalapul addzasra
is
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: TB jarulék: 20.8%;
25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkuli jarulék: 0.5%; munkahelyi biztositas:
0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehetGség beruhazasi adékedvezmény igénybe
vételére elmaradt régidkban és abban az esetben, ha
a beruhazo6 2003 juliusa el6tt kapott Un. beruhazasi
hatdsagi bizonyitvanyt.

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartéjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elSallitas és

hirdetés-értékesités (vi.: sales house)? az oldalon térténd hirdetéseket a Q2M értékesiti®®

8 Forras: http://www.thinkdigital.net/en/news/Thinkdigital-Romania-Q2M:-Stronger-together/
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V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életméd,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegoszto, podcast, stb.))

39 162 669
16 335 286
3702767

N/A

804 708

twitter, pinterest, youtube

3. ROL

www.rol.ro

online bulvarlap

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap

ingyenes
nincs
Gdvozl6lapok, fastupload.ro néven hosting
szolgdltatas, airtickets.ro néven repildSjegy
értékesités, apréhirdetési portal business.ro cimmel,
online videdszolgdltatas (videomix.ro)

google ad, sajat szolgaltatdsok reklamai, valamint
flash alapu bedgyazott hirdetési tartalmak
van

nincs

N/A

hirdetési bevételeken alapulé Uzleti stratégia,
valamint kiegészit6 szolgaltatasok (pl. apréhirdetések,
hosting szolgaltatas utan, illetve repldjegy)
értékesitésbdl szarmazo bevételek

ROL ONLINE NETWORK S.A.

N/A

tarsasagi add: 16% (profitalapu); mikrovallalkozasok
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fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége
Tematika (szeriéz, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))
.

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

szamara lehet6ség van 3%-os bevételalapu addzasra
is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék: 20.8%;
25.8%; 30.8% a foglakoztatdsi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkili jarulék: 0.5%; munkahelyi biztositas:
0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-o0s AFA
tartalmuak
van lehetGség beruhazasi adékedvezmény igénybe
vételére elmaradt régidkban és abban az esetben, ha
a beruhazo6 2003 juliusa el6tt kapott Un. beruhazasi
hatdsagi bizonyitvanyt.
nem, a hirdetések értékesitését is a honlap
UzemeltetGje végzi

56 221 285
16 547 391
3381 804

N/A

1024726

nincs

4. MERCADOR

www.mercador.ro

aproéhirdetési oldal

web 1.0

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

az apréhirdetések elhelyezése ingyenes, a kiemelt
hirdetésekért 7-14-30 napos periddusokra a
szolgdltatd un. promdcids dijat (SMS-ben) szamol fel
(2-t61 7 eurd 6sszegig)
nincs

igen, Mercador TV, az oldalon a felhasznaldk az
értékesitendd termékrél/szolgaltatasrol videdkat
helyezhetnek el (http://mercador.ro/tv/)
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A rekldmok formatuma, elhelyezkedése google ad, valamint kiemelt apréhirdetések
Van-e az oldalnak mobilnézete? van

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb, N/A
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

igen (iOS és android)

Allegro Online Services Romania S.R.L.

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci (a Mercador-o kiviil e cégcsoporthoz tartozik az
vagy allami, illetve civil) autovit.ro haszndlt autd hirdetési oldal, valamint a
compari.ro nevii drésszehasonlité honlap is)
N/A
Munkavallalék szdma, a munkavallalas (a cég 17 orszdgban van jelen)
jogcime a linkedin® szerint 11-50 kéz6tti munkavdllalét
foglalkoztatnak)

tarsasagi adé: 16% (profitalapu); mikrovallalkozdsok
szamdra lehet8ség van 3%-os bevételalapu addzasra
is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék: 20.8%;
25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkili jarulék: 0.5%; munkahelyi biztositas:
0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehet8ség beruhazasi adékedvezmény igénybe
vételére elmaradt régidkban és abban az esetben, ha
a beruhazoé 2003 juliusa el6tt kapott Un. beruhazasi
hatdsagi bizonyitvanyt.

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és

hirdetés-értékesités (vé.: sales house)? nem

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama 235 348 363
Latogatdsok szama 13527 181
Egyedi felhasznaldk szama (f6) 3325166
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkodzplatformokon N/A
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6) 173 679
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos google plus, twitter

megjelenés

% http://www.linkedin.com/company/allegro-group-romania
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A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége
Tematika (szeri6z, bulvar, életméd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,
blog, képmegoszté, videdmegosztd, podcast,
stb.))

5. STIRILEPROTV

www.stirileprotv.ro
hirportal (a szeri6ztél a bulvarig terjedd
spektrummal)

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusi addk terhelik a honlap
fenntartéjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitds és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

ingyenes (fizetés online szolgaltatdsa nincs)
PRO TV (a legnézettebb roman televizids
csatorna)
PRO TV magazin (3,538,300)"
PRO TV néven televizids csatorna

tobb tematikus oldallal is rendelkeznek
(gazdasagi portal: incont.ro, sport: sport.ro, stb.)
mediagalaxy néven videdtékat is izemeltetnek

bedgyazott flash-es és statikus hirdetések a jobb-
és balhasabban
van
i0S alkalmazas van

N/A

audiovizuadlis és online tartalmak Uzemeltetése
ProTV

N/A
tarsasagi add: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozasok szamdra lehet&ség van 3%-os
bevételalapu addzasra is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkli jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-o0s AFA
tartalmuak
van lehet8ség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazo 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhdzasi hatdsagi bizonyitvanyt.

N/A

9 Sum of Val EUR Non-Barter, forrds: Romania Mediafactbook 2013, 50. o.
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V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkézplatformokon  (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

7 s

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmdd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,

blog, képmegosztd, videdmegoszto, podcast,
stb.))

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?
IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit

Uzleti modell (if available)
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28714161
16 542 450
3217956

N/A

1074712

twitter

6. LIBERTATEA

www.libertatea.ro

bulvarlap

web 1.0

ingyenes
van
(ugyanezen a néven orszagos és bukaresti

kiaddsu napilap+vasarnapi kiildnszam, valamint

néknek sz6l6 magazin)
aproéhirdetési oldal
webshop (shop.libertatea.ro) divatcikkek,
konyvek, jatékok, stb.
online videdszolgaltatas
(libertatea.ro/channels/libertatea-tv.html)

statikus bedgyazott rekldamok, scrollozasra
beusz6 reklamok
nincs
van

2012
teljes arbevétel: 48,7 millié svajci frank
értékesitésbdl szarmazo bevételek: 8,4 millid
hirdetési bevételek: 5,6 millid
nyomtatott piacbdl szarmazé bevételek: 12,7
millié
egyéb bevételek: 22 millié
klasszikus média-portfélio (sajtétermékek
értékesitése, online hirdetési és egyéb
bevételek)
ezen kivil a Ringier Romanidban nyomdat is


http://www.libertatea.ro/

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusd adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el6dllitdas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdasok az egyes
eszkdzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

7 s

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmdd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,
blog, képmegosztd, videdmegoszto, podcast,
stb.))

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?

41 , . , . ,
Forras: Ringier éves jelentés:

tzemeltet
Ringier Romania

a teljes Ringier munkavallalok szama 8000 folott
van, a romaniai lednyvallalatndl 2012-ben 421 {6
dolgozott™
tarsasagi adé: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozasok szamdra lehet&ség van 3%-os
bevételalapu addzasra is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkuli jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%

AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehet8ség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazo 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhazasi hatosagi bizonyitvanyt.

nem, a Ringier végzi a hirdetési tevékenységet is

41654772
11 256 567
2914081

N/A

556 901

twitter, google plus

7. PROTV

WWW.protv.ro
a PRO TV weboldala

web 1.0

ingyenes

http://www.ringier.com/sites/default/files/upload/field publication file en art/ringier jahresbericht 2012 e

.pdf, 7. o.
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Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusu addk terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el6dllitdas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama

PRO TV (a legnézettebb roman televizids
csatorna)
PRO TV magazin (3,538,300)*
PRO FM radié
STIRILEPROTV online portdl (lasd 5. pont)
tobb tematikus oldallal is rendelkeznek
(gazdasagi portal: incont.ro, sport: sport.ro, stb.)
PRO vided néven videdtékat is zemeltetnek

bedgyazott statikus hirdetések a jobbhasabban
nincs
nincs

N/A

audiovizualis és online tartalmak Gzemeltetése
Pro TV (a PRO TV-t (is) fenntart6 Central
European Media Enterprises Ltd. Romanidban
2013 els6 9 honapjara 141,836 000 dollaros
netto arbevételt és 5 216 000 OIBDA®-t
jelentett™.

a Central European Media Enterprises Ltd. 4500
alkalmazottat foglalkoztatott 2012. december
31-én, amibdl a hirek szerint kb. 1000 f&t
elbocsétasat tervezik™
tarsasagi adé: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozdsok szdmara lehet&ség van 3%-o0s
bevételalapu addzasra is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatdsi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkuli jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%

AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehet&ség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazoé 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhdzasi hatdsagi bizonyitvanyt.

17 756 459
8 491 550

2 5um of Val EUR Non-Barter, forras: Romania Mediafactbook 2013, 50. o.
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Operational income before depreciation, amortization (amortizacio levonasa el6tti izemi eredmény)

* http://www.cetv-net.com/en/press-center/news/430.shtml

* http://business-review.eu/featured/cme-plans-to-lay-off-1000-employees-by-yearend/
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Egyedi felhasznaldk szama (f6)

Fogyasztasi szokdasok az egyes
eszkdzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK

Facebook kovetdk szama (f6)

Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

7 s

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés

A MEDIUM NEVE
I.  ALTALANOS INFORMACIOK

Internetes elérhetsége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmdd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,
blog, képmegosztd, videdmegoszto, podcast,
stb.))

Il.
Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,I1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)

Munkavallaldk szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusu addk terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

2625064

N/A

1329 869

8. CANCAN

www.Cancan.ro

online bulvarlap

web 1.0

ingyenes
volt, de 2012 augusztusaban megsz(int

CANCAN TV néven online videdszolgaltatas, PRO
vided néven videodtéka

bedgyazott flash-es hirdetések
van
nincs

Pro TV (a PRO TV-t (is) fenntartd Central
European Media Enterprises Ltd. Romanidban
2013 els6 9 honapjara 141,836 000 dollaros
netté arbevételt és 5 216 000 OIBDA*-t
jelentett®.

A PRO TV portdlid tagja, online és audiovizualis
média-portfélid

ProTV

a Central European Media Enterprises Ltd. 4500
alkalmazottat foglalkoztatott 2012. december
31-én, amibdl a hirek szerint kb. 1000 f&t
elbocsatasat tervezik*®
tarsasagi adé: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozdsok szdmara lehet&ség van 3%-o0s
bevételalapu addzasra is
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:

e Operational income before depreciation, amortization (amortizacio levonasa el6tti izemi eredmény)
7 http://www.cetv-net.com/en/press-center/news/430.shtml

8 http://business-review.eu/featured/cme-plans-to-lay-off-1000-employees-by-yearend/
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Szétvalik-e a tartalom-el6éllitdas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdasok az egyes
eszkdzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

7 s

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmdd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,

blog, képmegosztd, videdmegoszto, podcast,
stb.))

20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkuli jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%

AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehetség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazoé 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhazasi hatosagi bizonyitvanyt.

N/A

38 992 817
13792 858
2580192

N/A

559 125

twitter

9. TPU

WwWw.tpu.ro
kozosségi-, forumoldal, egyfajta kérdez-felelek
szolgaltatas

web 2.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit
Uzleti modell (if available)
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ingyenes
nincs

nem

google ad
van
nincs
N/A

N/A


http://www.tpu.ro/

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusd adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el6éllitas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdasok az egyes
eszkdzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

7 s

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés

A MEDIUM NEVE
I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmdd, egészség,
sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0 (férum,

blog, képmegosztd, videdmegoszto, podcast,
stb.))

Q2mMm

N/A
tarsasagi adé: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozasok szamdra lehet&ség van 3%-os
bevételalapu addzasra is
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkuli jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-os AFA
tartalmuak
van lehetség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazo 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhazasi hatosagi bizonyitvanyt.
az oldalon torténd hirdetéseket a Thinkdigital
értékesiti
12 502 795
5 854 326
2374 884

N/A

330874

twitter, youtube

10. GANDUL

www.gandul.info

hirportal

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén Kkiviil
egyéb szolgaltatasokat is, ha igen, mit? Van-e a
honlapnak social/aggregator aga?

* http://www.mediafaxtalks.ro/

ingyenes
nincs
a honlap nem, a tulajdonos Mediafax Uzleti
konferencidk szervezésével*és média
monitoring tevékenységgel® is foglalkozik

*® http://monitorizare.mediafax.biz/Site/Pages/Public/index.aspx
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lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérheté arbevétele, megoszlasa
(reklam, értékesités, egyéb, stb. - if available),
profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci vagy
allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas jogcime

Milyen tipusi addk terhelik a honlap
fenntartéjat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el6dllitdas és hirdetés-
értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdasok az egyes
eszkdzplatformokon (PC/notebook/netbook,
tablet, smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube, flickr,

yoZd

instagram, stb.) torténé hivatalos megjelenés
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van
iOS alkalmazas van

4,5 millioé eurd bevétel

SC Mediafax Group SA

kb. 350 allando alkalmazott, 150 kilsGs
munkatars
tarsasagi add: 16% (profitalapu);
mikrovallalkozasok szamdra lehet&ség van 3%-os
bevételalapu addzasra is
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: TB jarulék:
20.8%; 25.8%; 30.8% a foglakoztatasi viszonyok
fliggvényében; EU jarulék: 5.2%; EU hozzajarulas:
0.85%; garanciaalap: 0.25%;
munkanélkili jarulék: 0.5%; munkahelyi
biztositas: 0.15%-0.85%
AFA: 24%, az Gjsagok, magazinok 9%-o0s AFA
tartalmuak
van lehet8ség beruhazasi adékedvezmény
igénybe vételére elmaradt régidkban és abban az
esetben, ha a beruhazoé 2003 juliusa el6tt kapott
un. beruhdzasi hatdsagi bizonyitvanyt.

N/A

18 280 644
9191 607
2373 808

N/A

441 606

twitter



Csehorszag
I.  Altalanos médiapiaci helyzetkép

A cseh médiapiacon 2012-ben 63,928,232,000 cseh koronat (atszdmitva kb. 2,3 millidard eurdt)
koltottek el a hirdet6k. Ezzel az adattal Csehorszdg eurdpai viszonylatban is kiemelkedd teljesitményt
nyujt. A 2008-as valsagot kdvetben a tobbi kdzép-eurdpai orszdghoz képest nem esett vissza a
hirdetési piac, s6t egy alacsony szintl novekedést is képes volt felmutatni. 2010-hez képest a teljes
rekldmkoltés 7,5%-os ndvekedést produkalt, a televizids hirdetések piaca 17,7, az OHH 23,5, az online
piac pedig 44,5%-kal novekedett, mikdzben a nyomtatott sajtd piaca 18%-kal, a radids piac pedig
23%-kal csokkent 2010-hez viszonyitva.

Piaci részesedés 2012-ben (a reklamkoltések alapjan, %-ban)

Internet
17%

OOH
6%

Forrds: Press Release PRAGUE, February 20, 2013 — More than 11 Billion CZK Spent on Internet Advertising and
Volume Continues to Grow

Az egyes médiumokkal kapcsolatos hasznalati adatsorokbdl kiderl, hogy Csehorszagban is a TV a
legnépszer(ibb médiaszolgdltatas. A cseh lakossag szinte kivétel nélkil hetente legalabb egyszer néz
televiziét. Unids atlag feletti a radidhallgatottsag, és magas a nyomtatott sajté fogyasztasa is. A
magyar adatokéndl magasabb szélessavu penetraciés mutatdk ellenére a heti legalabb egyszer
internetet hasznald lakosok aranya Csehorszagban a magyar és az unids adatoktdl is némileg
elmarad.

Médiahasznalati szokdasok Csehorszagban és az Eurdpai Uniéban
(heti legalabb egyszer, a megkérdezettek %-aban)
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69%
Internet 70%

67%
Nyomtatott sajtd 71%

75%
Radioé 77%

12%
TV interneten keresztiil 17%

%

96%
TV nézés (televizid késziiléken keresztil) 97%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Médiahaszndlati szokasok (heti legalabb egyszer, a
megkérdezettek %-aban)

Magyarorszag EU27 = Csehorszag

Forrds: Standard Eurobarometer 78, Autumn 2012, MEDIA USE IN THE EUROPEAN UNION
Nyomtatott sajté

A cseh nyomtatott lappiacot sem keriilte el az értékesitett példanyszamok és igy az olvasottsag
folyamatos csokkenése. A nyomtatott, napi megjelenésl sajtotermékek iranti kereslet 2012
decembere és 2013 oktdbere kb. 10%-kal csokkent, de a hetilapok piaca® is kb. 5%-nyi olvasét
veszitett el 2013 januarja és 2013 oktdbere kozott.

A legolvasottabb napilap a Blesk (angolul flash), példanyonként atlagosan kozel 1.4 millié olvaséval. A
Blesk-et 1992-ben a Ringier inditotta Utjara a svdjci Blick mintdjara. Az Ujsag elsGsorban a sztarvilag
hireire és a botranyokra koncentrdl. A masodik legolvasottabb napilap a Mlada fronta Dnes (angolul
Young Front Today). A jobbk&zép iranyultsagd Mlada a kordbbi egyeduralkodé szocialista napilap
utddja, amelynek olvasottsaga eléri az 1 millié f6t. A harmadik legolvasottabb napilap a balkozép
Pravo (angolul Rights) megkézelit6leg 423 000 olvaséval, amely a szocialista éraban megjelend Rudé
pravé utddja. Ez az egyetlen napilap, amely kifejezetten az id6sebb olvasdkat szdlitja meg.

Az egyetlen sport tematikaju napilap a Sport, amelynek fiatal az olvasdtabora. Szintén a napilapok
kozott taldlhaté a Lidové noviny (angolul People’s Paper) és a gazdasagi irdnyultsagu Hospodarské
noviny (angolul The Economic Daily).

A rekldmpiaci részesedést illetéen a legjelentésebb sales house-ok az aldbbiak: Mafra (14.7 %),
Ringier Czech Republic (14.5 %), Vitava Labe Press (10.7 %), Bauer Media (5.8 %) and Metro Czech
republic (5.4 %).

Nyomtatott sajtotermékek iranti kereslet Csehorszagban (eladott példanyszamok)
Név Tulajdonos Osszes Osszes
példanyszam  példanyszam

> Az elmult évtizedben a sztarvilagra, belsGépitészetre szakosodott életmddmagazinok produkaltak jelentds
példanyszam-emelkedést (az utébbi 9 honap némi visszaesése mellett). Ezek olvasdi elsésorban a nék kozil
keriilnek ki, ezek k6z6tt a legbefolydsosabb a Rytmus Zivota (angolul Rhythm of Life).
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(ezer db, (ezer db,

2012) 2013.
oktdber)
napilapok
Blesk Ringier Axel Springer 301 279
CZa.s.
Miladd fronta MAFRA a. s. 221 201
DNES
Denik Vltava-Labe-Press, a. 179 161
S.
Pravo Borgis, a. s. 109 101
Aha! Ringier Axel Springer 77 62
CZa.s.
E15 Mlada fronta a.s. 60 53
Sport Ringier Axel Springer 44 39
CZa.s.
Lidové noviny MAFRA a. s. 40 37
Hospodarské Economia, a. s. 39 38
noviny
hetilapok
Blesk pro Zeny Ringier Axel Springer 171 140
CZa.s.
Chvilka pro tebe Bauer Media, v.0.s. 107 95
Nedélni Blesk Ringier Axel Springer 167 182
CZa.s.
Pestry svét Bauer Media, v.0.s. 177 168
Rytmus Zivota Bauer Media, v.0.s. 205 191
Sedmicka EMPRESA MEDIA, 196 202
a.s.

Forrds: ABC CR - Audit Bureau of Circulations Czech Republic, http://www.abccr.cz/en/
Megj.: A hetilapok bdzisadatai 2013 janudrbdl szarmaznak

Televizid, radio
A legutolsd elérhetG statisztikai adatok alapjan a haztartasok televizidkészilékkel valo ellatottsaga
lényegében teljeskorl (98% 2013-ban)®’. A legnépszerlbb vételi platform a digitalis foldfelszini

televizid, ezt kdveti az analdg és digitélis kabel, valamint a digitdlis mthold.

Televizios vételi médok (és elGrejelzésiik) 2005-2015 (az igénybe vevé haztartasok darabszama)

>? Radids haztartasi ellatottsagra vonatkozd adatokat nem talaltunk.
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GLOBAL ANALOG TERRESTRIAL TV HOUSEHOLDS (000)

GLOBAL CABLE TV HOUSEHOLDS (000)

Forrds: Informa Telecoms & Media

A rendszervaltozas idején egyetlen televizid volt jelen a cseh médiapiacon: a csehszlovak allami
televizié, amely 1990 utan alakult kdzszolgalati televiziéva. Az elsé foldfelszini kereskedelmi televizid
1993-ban kezdte meg tevékenységét Television Nova néven. Ma harom szolgaltaté m(ikédik a cseh
tévés piacon: a kozszolgalati Cseh Televizio két foldfelszini (CT1 and CT2) és két digitalis csatornaval
(CT24 a hirek és aktualis program szamdra és a CT Sport) és a kereskedelmi szolgdltatd TV Nova,
amely mintegy 39%-os piaci részesedéssel rendelkezik. Masodik helyen a CT1 all 19%-kal, a CT 24
17%-kal a harmadik, a CT2 pedig 7%-os részesedéssel bir. A cseh lakossdg 82%-a nézi a fenti
mUsorszolgdltatokat napi szinten, legtobben a Nova Tv-t, amelynek a legmagasabbak a hirdetési
bevételei is.

Online média

A csehorszagi haztartdsok 52%-a rendelkezett vezetékes szélessavu internet-kapcsolattal 2013
februarjaban. Ez minddsszesen (a TNS Aisa altal mért 6sszesen 4 479 255 haztartasbdl) 2,33 millié
online haztartast jelent. A hdaztartasok 35%-a ugyanakkor semmilyen internet-hozzaféréssel nem
rendelkezett a felmérés>? idépontjaban’.

Es mikdzben tehat az adatok (mind a szélessavval rendelkez8, mind a nem rendelkezé haztartasok
aranya) unids atlag alatti, a médiafogyasztassal eltoltott id6 azonban b6ven unids atlag feletti és

megkozeliti a televiziézasra forditott id6t.

Médiafogyasztas a kiilonb6z6 platformokon (6ra/hét)

>3 Special Eurobarometer 396, 2013. februdr, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/special-

eurobarometer-396-e-communications-household-survey
>* A fennmaradé haztartasok keskenysavu internetet haszndlnak.
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Hours per week used

g TV 16.0hrs WE:lEGL.j(;,lI\?EE:;H.D.

SE:16.7, CEE:17.7

EU: 14.8
& Online 15.3hrs WE:14.0, NE:14.8,

SE:13.8, CEE6:1

EU:=27

((6 Radio 18.0hrs WE:13.4, NE:13.5,

SEF0.6;/CEED2:9

EU: 4.6
< Newspapers 4.4hrs WE:4.8, NE:4.9,

SE:4.2, CEE:4.6

EU: 4.0

i Magazines 3.9hrs WE:4.0, NE:3.6,

SE:3.5, CEE:4.2

Forrds: Mediascope Europe, Czech Republic Launch Presentation Summary, 2012, IAB Europe,
www.iabeurope.eu

A legnépszer(ibb internet-fogyasztasi platform tovabbra is a PC/laptop, egyel6re a tablagépek
penetracidja alacsony (3%-os), jatékkonzolt kb. 0,1 millié felhaszndlé haszndl internetezésre, az
okostelefonok penetracidja pedig 26%-0s. Az IAB felmérése szerint a tobb internetezésre is alkalmas
eszkozzel rendelkez6 felhaszndldk 22%-a (az EU27 atlaga 37%) tobb eszkdzt is hasznal parhuzamosan
internetezésre. Az internet-hasznaldk 44%-a az internetezéssel parhuzamosan TV-t is néz (EU: 48%
WE:58% NE:59% SE:39% CEE:44%). Ezen felhaszndldk kozil 24% mondja azt, hogy az online
tevékenysége valdszin(leg kapcsolddik ahhoz a televizids miisorhoz, amelyet éppen néz.

Hirdetési bevételek és megoszlasuk

Az alabbi abran lathatd, hogy a hagyomanyos display hirdetések, valamint keresés alapu (search)
hirdetések a legnépszerlbbek a cseh online médiapiacon, és ezek is érték el a legnagyobb
novekedést az elmult harom évben. Az apréhirdetéses rekldmozds volumene nem valtozott
érdemben az elmult hdrom évben, mig a videds tartalmak, igaz alacsony bazisrél, de megduplaztak
részesedésiiket. A szponzoralt tartalom mértéke elenyészének tekinthet6.

Reklambevételek formatum szerint 2010-2013 (milliard cseh korona)

6,07
6 5,48

5 5,08
5 4,55

4,08

0,990,92 0,9 0,96

1 0,6
0 - -
Display Aproéhirdetések Videds hirdetések Keresés alapu hirdetések  Szponzoralt tartalom

(classifieds, directiories) (search)

H2010 ®2011 ®m2012 m2013*
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Forrds: Press Release PRAGUE, February 20, 2013 — More than 11 Billion CZK Spent on Internet Advertising and

Volume Continues to Grow

A mobil display hirdetések 2012 negyedik negyedévében csupan az dsszes hirdetés 2,4%-at tették ki,
a szamitdégépen megjelené hirdetésekkel szemben. Ez utébbiak a hirdetések 97,6%-at tették ki a

vizsgalt idGszakban.

A mobil és desktop hirdetések megoszlasa (a megjelenés %-aban)

100
90
80
70
60
50
40
30
20

2012 Q1

2012 Q2

B Szamitogép M Mobil

Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. 1. félév

2012 Q4

A legmagasabb hirdetési koltést a Gemius a pénzligyi és biztositasi szektornal mérte, amely
6nmagaban a koltések tobb mint egyharmadaért felelds. Masodik helyen az autdipar végzett 13%-os
részesedéssel, majd sorrendben kovetkezik az utazdsi, turisztikai, szallashely-szolgaltatd szektor 8%-

kal és az egészségligyi piac 5%-kal.

A legnagyobb hirdetdk becsiilt netté koltés alapjan, 2012 (millié eurd)
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M Pénzligy, biztositas

M Autodipar

m Utazas, szallas

W Egyéb

M Egészségligy, higiénia

M Telekommunikacié

B Haztartdsi felszerelések
M Kereskedelem

u Etelkereskedelem

M Pihenés

M Ingatlan

W Italkereskedelem

i Szamitdgép, audid, vided
1 Gyogyszerészeti készitmények

[ Haztartasi élelmiszerek



Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. II. félév
II. Jogiésintézményi kérnyezet

A Cseh Koztarsasagban kevés, a média korlatozdsdra vonatkozé szabalyozas van életben. A kilfoldi
befektet6k szamara nincs korlatozas érvényben, a kereszttulajdonlast a Radiordl és televizios
mdsorszérasrdl szélé 231/2001-es torvény korlatozza, amely meghatidrozza a mf(isorszoras
szabalyozasi kérdéseit és a Radids és Televiziés MUsorszorasért felelGs Tanacs szerepét is. A torvényt
2010-ben az internetre vonatkozd szabalyokkal egészitették ki. A médiaszabalyozas a m(isorszéras
terén sokkal jelentésebb, mint a nyomtatott sajté esetében.

Az egyetlen tulajdonosi kotottséget a gazdasdagi verseny védelmérdl szolo torvény tartalmazza. A
torvény bevezette a dominans pozicid fogalmat, amelyet 30%-ot meghaladd piaci részesedésként
definidl. Amennyiben egy tulajdonos atlépi ezt a hatart, kilon jovahagyast kell szereznie a Gazdasagi
verseny védelméért felelés minisztériumtol.

A nyomtatott média a Sajtd torvény alapjan m(ikodik (46/2000), amelyet 2000 marciusaban fogadtak
el, a 106/1999 torvény az informacidhoz valé szabad hozzaférésrél pedig az UGjsagirok
tevékenységével kapcsolatban fogalmaz meg fontos szabdalyokat. A sajtétorvény alapjan, amely nem
tartalmaz semmilyen korlatozd intézkedést a tulajdonos jogallasara vonatkozdan, természetes és jogi
személyek is alapithatnak kiaddt, akik a Kulturalis Minisztériumnal regisztraltatjadk magukat és a
kiadvanyt.

Tovabbi fontos jogszabalyok a kozszolgalati televizio mikodését szabalyozd 483/1991 és a radid
mikodését szabalyozd 484/1991 torvény. Ezen jogszabalyok hatarozzak meg a kdozmédia jogait és
szerepét, valamint a szabalyozd hatdsagok (a Cseh Radié tanacsa, a Cseh Televizid tanacsa)
mikodését.

Az internet-szolgaltatd tartalomért vald felelGsségét a 480/2004. évi, az informacids tarsadalom
egyes szolgaltatasairdl szol6 torvény szabalyozza, amely az EU e-kereskedelmi iranyelvét liltette at a
cseh jogrendbe.

Jelenleg négy f6 média-szabalyozd szerv létezik a Cseh Koztarsasagban. A legfontosabb a Tanacs a
radiozasrol és televiziézasrdl (Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, RRTV), amely 13, hat évre
valasztott tandcsaddbdl all. A szervezet f6 feladata, hogy figyelemmel kisérje a televizié és radio
mikodését, és kezeli a m(isorszorasi engedélyekkel kapcsolatos lgyeket. A kdzszolgdlati televizid
mUikodését iranyitd szerv a Cseh Televizids Tanacs (15 tanacsadd, hat évre vélasztjak). A Cseh Radio
Tanacsdban 9 tanacsadd foglal helyet, 6 évre megvalasztott tagokkal. Létezik még a Cseh
Sajtéligynokség Tanadcsa 7 vélasztott tanacsaddval, akik 5 évig latjak el feladatukat. A fent emlitett
tanacsok tagjait a képvisel6haz valasztja meg, ennek kovetkeztében a tanacsok Osszetétele a
parlamenti partok 6sszetételét és politikai iranyultsagat tlikrozi.

FGbb, a cseh média m{ikodését befolyasold jogszabalyok

. audiovizudlis nyomtatott online

Jogszabalyok i .. (-
média sajto média

Alkotmany X X X
A gazdasagi verseny védelmérdl sz6l6 torvény X X X
A kozszolgalati televizi6 miikodését szabalyozé X
483/1991
A kozszolgalati radié miikodését szabalyozé X
484/1991 torvény
Sajto torvény (46/2000) X X X
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106/1999 térvény az informaciéhoz valé szabad
hozzaférésrol

A Radiorol és televizios miisorszorasrél sz6lé
231/2001-es torvény

Intézmények

Cseh Hirkozlési Iroda (szabalyozé hatésag)

Tanacs a radidzasrol és televizidzasrol

Cseh Televiziés Tanacs

Cseh Radié Tanacsa

Cseh Sajtéligynokség Tanacsa

Forrds: sajdt gyljtés

X X X X X

III.  Online piaci 6sszefoglalé

A helyzetelemzés fejezetben részletesen bemutattuk a vizsgalt orszag informaciés tarsadalmi
mutatdit. Az orszagtanulmanynak ez a része azt a célt szolgdlja, hogy réviden Osszefoglaljuk a
legfontosabb keresleti és kinalati mutatokat az érintett orszag és az EU27 atlaga tekintetében.

A legfontosabb IKT-relevancidju keresleti és kinalati mutatdk Csehorszag és az EU27 atlag
tekintetében, 2012, 2013

Csehorszag EU27
Hagyomanyos szélessavu lefedettség 98,12% 95,49%
HSPA (3G) lefedettség ~91% ~95%
Vezetékes szélessavu el6fizetések havidijai (8 Mbps) 19,767 EUR 7,357 EUR
Internet elé6fizetések 2 Mbps feletti megoszlasa 97,14% 96,1%
Elégedettség (gondolt-e mar arra, hogy internet-szolgaltatét valt?) 4% 8%
Szamitdogéppel rendelkez6 haztartasok aranya 65% 72%
Vezetékes szélessavu penetracio 25,3% 28,8%
Mobil szélessavu penetracid 45% 54%
A heti internet-hasznalat aranya 66% 70%
Azon lakosok, akik még sosem hasznaltak az internetet 19% 229%

Az egyes online tevékenységekhez kapcsolédd indikatorokat és szocio-demografiai tényezéket a
helyzetelemzés fejezet utolsd részében mar részletesen is ismertettik, itt (a kovetkezd diagram
erejéig) bemutatjuk, hogy a csehorszagi internet-felhasznalék milyen tevékenységeket preferalnak,
vagy diszpreferalnak az EU27 atlagahoz képest.

Az egyes szolgaltatasok igénybevétele Csehorszag és az EU27 tekintetében, 2012 (az elmult harom
hénapban internetezék %-aban)
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egészségugyi informacidk keresése

online értékesits lakossag

online vasarlo lakossag

oktatdssal, tovabbképzéssel kapcsolatos informacio-
keresés

online tanfolyam elvégzése

allaskeresés vagy jelentkezés bekildése

kozosségi médiahasznalat

sajat tartalom feltoltése

elektronikus bankolds

jatékok, képek, filmek és zenék letoltése, lejatszasa

online Ujsdg/magazin olvasasa, letoltése

informacio keresése arukrdl és szolgaltatasokrol
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

A diagramon jél latszik, hogy a cseh felhasznaldk az online Ujsagok/magazinok olvasdsa tekintetében
jelentésen magasabb értékeket produkdlnak mint az eurdpai &atlag. Atlag kozeli tovabba az
informacidk keresése arukrél és szolgdltatasokrol, az dsszes tobbi online tevékenység tekintetében
azonban jelent8s az elmaradds az EU27 atlagaitdl.

E rovid Osszefoglalét kovetéen bemutatjuk Csehorszdg |dtogatottsdag szempontjdbol 10
legnépszer(ibb online szolgaltatdsat és megnézzilk, hogy statisztikai adatok vizsgdlatabdl addédéd
kovetkeztetések mennyiben csengenek dssze a kozonségmeérési statisztikakkal.

IV. TOP10 online szolgaltatas
A leglatogatottabb online szolgaltatasok listdjat a Gemius kozonségmeérési statisztikai alapjan

allitottuk Ossze. A felsorolt szolgaltatasok kdzott ez esetben sem szerepelnek sem a koz6sségi oldalak
mint pl. a facebook, sem e-mail szolgaltaték (pl. gmail, yahoo, stb.), sem nemzetkdzi kereséoldalak

(pl. google).

TOP 10 weboldal egyedi latogatdk alapjan (2013. juniusi adatok)

s Egyedi
, - , Idalletol k B’ )
Helyezés Kategodria URL Cég neve Olda e't oltese latogatok
szama F
szama
1 Gyujigf:sréal es WWW.Sseznam.cz Seznam.cz, a.s. 3037901484 4752 068
2 hirportal Www.novinky.cz Borgis, a. s. 301 468 979 3339875
3 A DNES napilap www.idnes.cz MAFRA a. s. 786 426 628 3 186 866
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online kiadasa

4 bulvar WWW.super.cz BORGIS a.s. 213 039 662 2616234
5 Gydjtoportalés |\ centrum.cz Centrum 452 864 096 2 468 731
keresé Holdings
6 terkepsézflga'tat wWww.mapy.cz  Seznam.cz, a.s. 89 756 231 2232427
7 V|deom,egoslzto Www.stream.cz Seznam.cz, a.s. 41712 134 2 062 646
szolgdltatas I
arosszehasonlito Allegro Group
8 , , www.heureka.cz 79 233 689 1937426
szolgdltatas CZ, s.r.o.,
9 keresGportal www.firmy.cz Seznam.cz, a.s. 33293520 1833791
10 sport www.sport.cz Seznam.cz, a.s. 64 252 275 1774 383

Forrds: http://www.audiencecz.gemius.com/pages/display/visitors

A cseh online médiapiac a romanhoz képest sokkal diverzifikaltabb képet mutat. A TOP10 szolgaltatas
kozott jellemzben a hirfogyasztassal 0sszefliggd szolgaltatdsok allnak, a tranzaktivabb szolgaltatasok
Csehorszag esetében sem keriltek be a leglatogatottabb, legnépszer(ibb honlapok kozé. A
csehorszdgi  online  médiapiac  érdekessége a  keres@szolgaltatasokkal — Gsszekapcsolt
hirszolgaltatast/gyjt6portal funkciot ellaté honlapok népszerlisége. Ezek kozul kettd ilyen is bekerult
a TOP10-be.

A TOP10 csehorszagi online szolgaltatas vizsgalatabol adodé legfontosabb kdvetkeztetések:

e A legnagyobb népszer(iségnek 6rvendd honlapok a valamilyen tipusu (bulvar, szeri6z, sport)
hireket kindlé szolgdltatasok. Csehorszag esetében egy ardsszehasonlité szolgaltatas is
bekeriilt az elsé tizbe, ami visszaigazolja a helyzetelemzés fejezet azon megallapitasat, mely
szerint a cseh internet-felhasznaldk jelent6s tobbsége keres arukkal, szolgaltatasokkal
kapcsolatos informacidk a weben

e A TOP10 szolgéltatas kozé két, hiraggregator és/vagy keresdszolgaltatast nydjtd honlap
(Seznam, Centrum) is bekerilt, el6bbi pedig a legnagyobb latogatottsagl (nem nemzetkozi)
honlap Csehorszagban

e A vizsgdlt alapszolgaltatasok a felhasznalék szamara minden esetben ingyenesek; ezeket
néhany esetben egyéb, a core tevékenységtdl eltérd szolgdltatasok (pl. e-mail, online videg,
blogszolgaltatas) egészitik ki. Egy olyan szolgaltatds van (fimy.cz), amelynek alapfunkcidja
(kereshetGség) ugyan szintén ingyenes, de a regisztralni kivand vallalkozdsok szamara a
szolgaltatds mar pénzbe kerdil

e Szemben a Romanidban tapasztaltakkal a cseh szolgdltatok a core tevékenységeiken tul
egyéb fizetGs pluszszolgaltatast (pl. webshop, aproéhirdetési oldal, hosting szolgaltatas,
repulGjegy értékesités, stb.) egy kivételt leszdmitva nem nyujtanak a felhasznaldéknak. A
centrum.cz amplion néven kdzosségi vasarlasi oldalt is miikodtet.

o Offline labbal az altalunk vizsgalt honlapok egyike sem rendelkezik

o JOl latszik az egyes honlapok vizsgalata alapjan, hogy a cseh piacon a kevés szoveg, sok kép
felépités dominal, a weblapok meglehetdsen egyszerliek és gyorsan attekinthetéek (az Idnes
példaul nyitdéoldalan lényegében csak linkeket mutat). Szinte kivétel nélkil mindegyik
rendelkezik mobilnézettel és tobbségiik mobil alkalmazast is fejlesztett.

e A rekldamok klasszikus beagyazott formaban jelennek meg (flash-es és esetenként képi
formatumban) elsGsorban a vizsgalt honlapok bal- és jobboldali hasabjaiban, klasszikusan
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belszd (interruptive) tartalomra nem, ugyanakkor a teljes hatteret bet6lt6 display reklamra
taldltunk példat

e A vizsgalt honlapok dént6 tobbsége rendelkezik mobiltelefonon vagy tableten fogyaszthato
formatummal (mobilnézet) is, (i0S és/vagy android) mobil alkalmazast pedig 10 esetbdl 8-
nal talaltunk

e A tulajdonosi kor vizsgalatabdl kiderll, hogy a bemutatott honlapok jelent6s részének a
seznam.cz a tulajdonosa. Vagyis Csehorszag esetében igaz az az allitas, hogy az internet korai
szakaszdban megalapitott cégek nagyon komoly el6nyre tettek szert és latogatottsaguk,
olvasottsaguk nehezen megkozelithetd a piacra késébb belépettek szamara.

o Uzleti modell: A honlapok vizsgélata alapjan és ismerve a cseh médiapiac hirdetési kdltéseit,
a szolgdltatok bevételeiket donté részben a hirdetésekbdl szerzik, nagyon kevés az
addicionalis fizetds szolgaltatast nyujtd csehorszagi honlap.

e Egy-egy kivételtdl eltekintve (ezek f6leg a multinacionalis cégek), amelyek éves jelentést
tesznek kozzé mikodésikrél nincs, vagy alig van elérheté informdacié a munkavallalék
szamarol és/vagy a munkavallalads jogcimérdl.

e Az adoézasi kérnyezet Romaniahoz hasonléan kedvez6nek mondhatd. A tarsasagi adé: 19%, a
munkaltatoi jarulék- és adéterhek 21,5%-ot tesznek ki. Az AFA 20%-os, a csokkentett AFA-
kulcs 15%. Bizonyos esetekben — bar ez a médiapiaci cégeket kevésbé érinti — beruhdzasi
addkedvezmény is igénybeveheté

e Azon esetekben, ahol online elérhet§ informaciot taldltunk a hirdetések értékesitésének
lehetséges mddozatairdl, ott kiszervezésre, azaz pl. sales house igénybevételére nem
taldltunk példat, a hirdetések értékesitését a honlapok GizemeltetGi végzik

e A vizsgdlt honlapok mindegyike jelen van a facebook-on és tobbik egyéb mads kozosségi
szolgdltatast is igénybe vesz, a legnépszeribb a twitter és a youtube.

A helyi infokommunikacids és médiapiaci vizsgalatok alapjan Csehorszagban az egyes honlapok
népszerliségét véleménylink szerint az alabbi f6bb tényez6k okozzak/okozhatjak:

Altaldnos, a
nyomtatott és az
online sajté
tevékenységét csak

A pénziigyi valsag kozvetve érinté
ellenére is szabalyozasi
fokozatosan béviilé kérnyezet . ,
3 P Régi, jol bevilt,
| eseuropal bizonyitott brand-ek
Osszevetésben is
szignifikans
reklanpiac
. 7 77
sikertényezbk
é .
A majdnem 100%- a Cse h O rsza g I A cseh internet-
0s szélessavl fe3lhasznalok
lefedettség O n I i n e informdciééhsége
4 . .
médiapiacon

Az eurdpai unids
atlagot kozelité
szélessavi
penetrécié

Az okostelefonok és
tabletek
terjedésének titeme

A nyomtatott sajto
fokozatos
visszaszorulasa,
térvesztése
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Az aldbbiakban egy részletes template segitségével a TOP10 online szolgaltatds kilénbozé
paramétereit mutatjuk be az alabbi felosztasban:

e ALTALANOS INFORMACIOK

e TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

e DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

e GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
e LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
e EGYEB INFORMACIOK

A MEDIUM NEVE
I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége
Tematika (szeri6z, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

1. SEZNAM

www.seznam.cz

Gydjt6portal és keresdszolgaltatas

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

ingyenes
nincs

e-mail szolgaltatast nyujt

Aprohirdetések a weblap jobboldalan

van
android alkalmazas van, egyéb mas OS-re egyelGre
nincs

2012: 2,8 milliard korona, profit: 1 milliard korona

rekldmbevételekbdl fenntartott szolgaltatds (keresé
reklamok, bannerek, videdk, direct mail, PR cikkek,
mobil reklam, stb.)*

Seznam.cz, a.s.

1001 f6 2011-ben

tarsasagi adé: 19%
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a

> A Seznam arait a kovetkez6 pdf tartalmazza: http://1.im.cz/r2/onas/cenik/Cenik2014.pdf
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korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régiok esetében enyhiilnek.
K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.”®
Szétvalik-e a tartalom-el6allitas és

hirdetés-értékesités (vo.: sales house)? N/A

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama 3037901 484
Latogatasok szama N/A
Egyedi felhasznaldk szama (f6) 4752 068
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkozplatformokon N/A
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6) 23252
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos twitter, pinterest, youtube, instagram
megjelenés

A MEDIUM NEVE 2. NOVINKY
I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége www.novinky.cz
Tematika (szeri6z, bulvar, életméd, , .
hirportal

egészség, sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto, web 1.0
videdmegoszto, podcast, stb.))

Il. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas? ingyenes
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”? Android, iOS és Windows-os valtozat is van

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

online videészolgaltatas

A weblap jobboldaldn és az aljan, valamint a honlap
tetején statikus (kép), illetve dinamikus (flash)

tartalommal, valamint teljes hatteret betolté display

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése rekldm is volt a vizsgalat idején (a részletes

rekldmtipusokat a
http://1.im.cz/r2/onas/prod/prod novinky.pdf alatt
elérhetd pdf tartalmazza

Van-e az oldalnak mobilnézete? igen

Van-e az oldalhoz tartozé mobil

alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

nincs

*® Forras: Czech Republic Tax Guide 2013,
http://www.pkf.com/media/1954344/czech%20republic%20pkf%20tax%20guide%202013.pdf
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Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el&allitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége

Tematika (szeriéz, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegoszto, podcast, stb.))

1386 685 USD

N/A

a seznam.cz a tulajdonos

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csokkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

301 468 979
N/A
3339875

N/A

76 391

twitter

3. IDNES

www.idnes.cz

A DNES napilap online kiaddasa

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

ingyenes
nincs

blogszolgaltatast nyujt http://blog.idnes.cz/ cimen

74


http://www.idnes.cz/
http://blog.idnes.cz/

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhet&sége

Tematika (szeriéz, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

az oldal tetején és a jobboldalon, valamint lehetGség
van a teljes hattérben torténd rekldmozasra is (pl. a
vizsgalat id6pontjaban ilyen hirdetés jelent meg a
Vodafone-rél)
van

android és iOS alkalmazas van

N/A

a MAFRA nev(i cseh média vallalat

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

786 426 628
N/A
3186 866

N/A

41 549

twitter, youtube

4. SUPER

www.super.cz

bulvar

web 1.0
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Iv.

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK

Vv

A

Oldalletoltések szama

Latogatasok szama

Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

I.  EGYEB INFORMACIOK

Facebook kovetdk szama (f6)

Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

MEDIUM NEVE
I.  ALTALANOS INFORMACIOK

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes
nincs

nem

jobboldalon, scrollozasra folyamatosan lathaté
tartalommal
van

iOS alkalmazas van

N/A

N/A
BORGIS a.s.

N/A
tarsasagi adé: 19%
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é

régidk esetében enyhiilnek.
K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

213 039 662
N/A
2616 234

N/A

2046

nincs

5. CENTRUM
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Internetes elérhet&sége

Tematika (szeriéz, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

Il
Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-el&allitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK

Facebook kovetdk szama (f6)

Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,

www.centrum.cz

hir- és gyljt6portal

web 1.0

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes
nincs

e-mail, koz6sségi vasarlasi oldal

jobboldalon, az oldal tetején flash-es és statikus
tartalommal egyarant
van

nincs

N/A

N/A

Centrum Holdings

N/A

tarsasagi ado: 19%
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csokkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

452 864 096
N/A
2468731

N/A

1484
nincs
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Yo

flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE 6. MAPY
I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetésége WWW.Mmapy.cz

Tematika (szeriéz, bulvar, életmod,
egészség, sport, stb.)
Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto, web 1.0
videdmegosztd, podcast, stb.))

Il. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

térképszolgaltatas

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas? ingyenes
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”? nincs

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,

mit? Van-e a honlapnak nines
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldamok formatuma, elhelyezkedése nincs
Van-e az oldalnak mobilnézete? van

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGY!I ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,

i0S, android és windows phone alkalmazas van

megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb, N/A
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available) N/A

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

a seznam.cz a tulajdonos

tarsasagi adé: 19%
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és

hirdetés-értékesités (vo.: sales house)? N/A

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama 89 756 231
Latogatasok szama N/A
Egyedi felhasznaldk szama (f6) 2232427
Fogyasztasi szokdsok az egyes N/A

eszkoézplatformokon
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(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

477

nincs

7. STREAM

www.stream.cz

videdmegoszté

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet&s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,Iaba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgdltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?

ingyenes
nincs

nem

a lejatszott videdk elején 15-20 masodperces
beagyazott videdk
van

iOS és android alkalmazas van

N/A

N/A

a seznam.cz a tulajdonos

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem
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V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életméd,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegoszto, podcast, stb.))

41712 134
N/A
2 062 646

N/A

43 660

youtube

8. HEUREKA

www.heureka.cz

arosszehasonlitd alkalmazas

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldmok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

ingyenes
nincs

nem

az oldal tetején és a jobboldalon termékpromaéciok
van

i0S, android és windows phone alkalmazas van

N/A

N/A

Allegro Group CZ, s.r.o.,

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csokkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 milli6 eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
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Szétvalik-e a tartalom-el&allitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI. EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

A MEDIUM NEVE

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetdsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életméd,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegoszto, podcast, stb.))

korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régiok esetében enyhiilnek.
K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

79 233 689
N/A
1937 426

N/A

24 189

pinterest és twitter

9. FIRMY

www.firmy.cz
vallalkozasok online kereshetségét lehetGvé tévé
portal (jelenleg 14 kilonb6z6 kategdriaban mutatja
be a véllalkozasokat, intézményeket online
elérhetGségekkel egyiitt)

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

a keresés/kereshetGség ingyenes, a regisztracio a
vdllalkozdsok szamara fizetds
nincs

nincs

a f6oldalon nincsenek hirdetések, az aloldalakon
kiemelt céges hirdetések elhelyezésére van lehet6ség
nincs

android és iOS alkalmazas van

N/A

rekldambevételek, valamint az oldalra regisztralt cégek
az adatbazisban torténé megjelenésért bizonyos
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Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalok szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adék terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?

V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK

Oldalletoltések szama
Latogatdsok szama

Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkoézplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI. EGYEB INFORMACIOK

A

Facebook kovetdk szama (f6)

Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

MEDIUM NEVE

.  ALTALANOS INFORMACIOK

Internetes elérhetdsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmod,

egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(férum, blog, képmegoszto,
videdmegoszto, podcast, stb.))

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,,|1aba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kiviil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak

social/aggregator aga?

DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldmok formatuma, elhelyezkedése

szolgdltatasi dijat fizetnek (pl. 2500 cseh koronat fizet
3 hénapnyi megjelenéséért az a cég, amely csak ki
akarja probalni a szolgdltatast)

A seznam.cz a tulajdonos

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 millié eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizd6é
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

33 293 520
N/A
1833791

N/A

nincs

nincs

10. SPORT.CZ

www.sport.cz

sport

web 1.0

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes
nincs

nem

jobboldalon flash-es bedgyazott tartalmak, valamint
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Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhetd arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)
Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartéjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletoltések szama
Latogatdsok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovetdk szama (f6)
Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténd hivatalos
megjelenés

egész oldalas hirdetés a hattérben
van

android alkalmazas van

N/A

reklamértékesités

Seznam.cz, a.s.

N/A

tarsasagi adé: 19%
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 21,5%

AFA: 20%, csdkkentett AFA: 15%
beruhdazasi adékedvezmény van, amennyiben a
beruhazas 6sszege meghaladja a 100 millié eurdt és a
beruhazas min. 60%-a a gépiparban torténik, ezek a
korlatozasok a magasabb munkanélkiiliséggel kiizdé
régidk esetében enyhiilnek.

K+F koltések 100%-ban leirhatdk az adébdl.

nem

64 252 275
N/A
1774383

N/A

26782

nincs
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Szlovakia
I.  Altalanos médiapiaci helyzetkép

A szlovakiai médiapiacon 2012 els 9 hdnapjaban a TNS Slovakia adatai szerint®’ kérilbeltl 639 millié
eurot koltottek el a hirdeték, ami 2011 hasonlé idészakdhoz viszonyitva 10%-os novekedésnek felel
meg. a legnagyobb ndvekedést a televizids (63%-os részesedés) és filmszinhazi reklamkoltések (0,4%-
os részesedés) tudhatjak magukénak 17, illetve 13,7%-kal. A nyomtatott sajtd napilap-szegmense 0,3
(8,7%-0s részesedés), a magazinpiac (10,2%-os részesedés) pedig 3,4%-kal esett vissza az el6z6 évhez
képest. A radids piac mintegy 9%-os részesedéssel bir a reklamkoltések tekintetében, mig az OOH
reklamok piaca 8,9%-ot hasit ki a reklamkéltésekbdél.

Az online szegmens bevételei a 2011-es kb. 48 millié eurdrdl 2012-re 65 millié eurdra®®, azaz 36%-kal
emelkedtek. Ebbdl a display 31 millidt tett ki. Az apréhirdetések (classified and directory ads™) 10
millié eurds részesedést értek el, a kereséssel 6sszefliggd hirdetések (search advertising) pedig 24
millié eurot tett ki.

Piaci részesedés 2012-ben (a reklamkoltések alapjan, eurdban)

Mozi
0%

online
média
10%

Nyomtatott sajto
9%

Forrds: TNS Slovakia, http://spectator.sme.sk/articles/view/48732/24/the future of online advertising.html

Az egyes médiumokkal kapcsolatos hasznalati adatsorokbodl kidertl, hogy Szlovakidban is a TV a
legnépszer(ibb médiaszolgaltatds. A szlovakiai lakossag szinte kivétel nélkil hetente legalabb egyszer
néz televiziét. Meglep6en magas a radidhallgatottsag, és a nyomtatott sajtd fogyasztasa is unids atlag
feletti. Az alacsonyabb penetraciés mutatdok ellenére az unids atlagot és a magyar adatokat is
meghaladd mérték a heti legaldbb egyszeri internet-hasznalat Szlovakidban.

Médiahasznalati szokasok Szlovakidban és az Eurépai Unidban
(heti legalabb egyszer, a megkérdezettek %-aban)

> http://spectator.sme.sk/articles/view/48732/24/the_future of online advertising.html

% |AB Europe: Adex Benchmark 2012, forras:
http://www.iabeurope.eu/files/8813/7363/8652/Interact 2013 ADEX Presentation FINAL.pdf
>° Ez utdbbi lényegében a yellow pages online megfelelgje.
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Médiahaszndlati szokasok (heti legalabb egyszer, a
megkérdezettek %-aban)

Forrds: Standard Eurobarometer 78, Autumn 2012, MEDIA USE IN THE EUROPEAN UNION
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A nyomtatott lapok piaca tradiciondlisan az elsGdleges hirforrds volt hosszi idén keresztil
Szlovakidban, ami, illeszkedve a f6bb nemzetkozi trendekbe, évek 6ta zsugorodast mutat. A
kovetkez6 tablazatban, amely az orszadgos terjesztésli nyomtatott napi- és hetilapok piacat mutatja
be, joIl nyomon kévethet6 ez a tendencia. A legnagyobb példanyszdmu napilapok Osszesitett
értékesitett példanyszama 2006-hoz képest a felére zuhant vissza. A hetilapok piacan a 2009-es
allapotokhoz képest mintegy 22%-os visszaesést mért a szlovak, nyomtatott sajté példanyszamait
auditald szervezet. A veszteségek egy részét az itt felsorolt lapok online valtozatai (pl. Pravda, SME)
néhany esetben képesek voltak tompitani (lasd bévebben TOP10 online szolgaltatas).

s

Néhany orszagos terjesztésii szlovak nyomtatott sajtotermék értékesitett példanyszama 2006-2013

ko6zott (db)
orszagos lapok kiadé 2006 2009 2013. oktober
napilapok
Novy ¢as Ringier Axel 183 531 145 890 111977
Springer
Slovakia, a.s.
Plus jeden den SPOLOCNOST 7 57 155 58 901 45 464
PLUS, s.r.o.

SME Petit Press, a.s. 76 590 60 763 44 511
Pravda Perex, a.s. 73 190 51141 -
Hospodarske Ecopress, a.s. 18 470 18 175 13333

noviny
hetilapok
Novy Cas pre 7eny  Ringier Slovakia, n/a 192 459 149 770
a.s.
B4jedna Zena SPOLOCNOST 7 n/a 138 132 87 026
PLUS, s.r.o.
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Zivot Ringier Slovakia, n/a 116 421 115 582
a.s.

Forrds: Audit Bureau of Circulation, http://abcsr.sk/index.php?menu=vysledky

TV, rddié

A legutolsd elérhets statisztikai adatok alapjan a haztartasok televizidkészilékkel valé elldtottsaga
Iényegében teljeskord (98% 2013-ban). Radidval a szlovak hdaztartdsok 100%-a rendelkezett 2011-
ben®. A legnépszertibb vételi platform a digitalis foldfelszini televizid, ezt kdveti az analdg és digitalis
kabel és a digitdlis mdhold.

Televizids vételi modok (és elGrejelzésiik) 2005-2015 (az igénybe vevd haztartasok darabszama)
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Forrds: Informa Telecoms & Media

A szlovékiai televizids piacon®* hdrom nagyobb szerepld taldlhatd, ebbdl ketté magantulajdonban, a
harmadik pedig a kdzszolgdlati televizié (Slovenska televizia (STV)). A legnagyobb piaci részesedést a
magan fenntartdsu Markiza tudhatta magaénak 2010-ben (kb. 26-27%-0s piaci részesedéssel és 60%-
os kdzonségardnnyal). A masodik helyen a Joj nev( csatorna végzett 18%-os piaci részesedéssel és kb.
35-38%-0s kozonségarannyal. Az els6 szdmu kozszolgalati csatorna (Jednotka) 13%-os piaci
részesedést és 25%-os kdzonségardnyt, a mdasodik szamu (Dvojka) pedig 6,6%-0s piaci részesedést és
kb. 3,2%-0s kozonségaranyt produkalt 2010-ben.

Szlovakidban kb. 30 magantulajdonban Iévé radidallomast tart nyilvan a hirkdzlési hatésag. A szlovak
kozszolgalati radié kilenc allomast tart fenn. 2011-ben ezek 6sszes hallgatottsdga 72%-os volt.

Radio hallgatottsag aranya a 14-79 éves lakossag korében (a megkérdezettek %-aban)

% Eorras: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Slovakia, 2013

*1 A televizios piac 8sszefoglaldjanak forrasa: Andrej Skolkay and Maria Ondruchova Hong with contributions by
Ivan Brada and Lubica Gallova (SKAMBA): Background information report Media policies and regulatory
practices in a selected set of European countries, the EU and the Council of Europe: The case of Slovakia
October 2010, http://www.mediadem.eliamep.gr/wp-content/uploads/2010/05/Slovakia.pdf

86


http://abcsr.sk/index.php?menu=vysledky
http://www.mediadem.eliamep.gr/wp-content/uploads/2010/05/Slovakia.pdf

74,5

74 74
73,5

73
72,5

72 72 72

71 71
70,5
70 70 70
69,5
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

e Radio listener share (%)

Forrds: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Slovakia, 2013, 19. o.
Online média

Az online piac kindlati és keresleti oldali mutatéit mar a megalapozd, helyzetelemzés fejezetben
bemutattuk, ezért itt els6sorban az ott nem taglalt egyéb mutatdkra (hasznalati szokasok
részletesebb bemutatasa, hirdetési piac ismertetése, egyéb online platformok (pl. okostelefonok
hasznalata), stb.) tértink ki.

A szlovdkiai haztartdsok 49%-a rendelkezett vezetékes szélessavl internet-kapcsolattal 2013
februarjaban. Ez minddsszesen (a TNS altal mért 6sszesen 1 900 344 haztartasbol) 931 ezer online
haztartdst jelent. A hdaztartasok 42%-a ugyanakkor semmilyen internet-hozzaféréssel nem
rendelkezett a felmérés® idépontjaban®. Ezek az adatok (mind a szélessavval rendelkez8, mind a
nem rendelkez6 haztartasok ardnya) — mint azt a helyzetelemzés fejezetben is lathattuk — messze az
uniés atlag alatt vannak.

Hirdetési bevételek és megoszlasuk
A fentebb bemutatott hirdetési bevételek megoszlasat az egyes hirdetési formatumok kozott az
alabbi diagram szemlélteti. Ebbél jo latszik, hogy a display tipusu hirdetési formak a legnépszeribbek

(48%), ezt kovetik a kereséssel 6sszefliggd hirdetések (37%) és az aprohirdetések (15%).

Online reklambevételek orszagonként és formatum szerint (millié eurd)

62 Special Eurobarometer 396, 2013. februdr, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/special-

eurobarometer-396-e-communications-household-survey
® A fennmaradé haztartasok (3%) keskenysavu internetet hasznalnak.
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Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. 1. félév

A mobil display hirdetések egyel6re még nagyon kis szeletet (0,3 millid eurd) hasitanak ki a
rekldmbevételekbdl, mikozben ez az érték a magyarorszagi bevételek csupan 16%-at teszik ki. A
legmagasabb bevételt ebben a szegmensben az Egyesiilt Kirdlysagban mérték (184,9 millié eurd).

Mobil display hirdetési bevételek egyes eurdpai orszagokban (millié eurd)
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Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. II. félév
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A legnagyobb hirdet6k a telekommunikacids és a pénziigyi, biztositasi szektor, amelyek 6nmagukban
a hirdetési bevételek kdzel 50%-dért felelG6sek. Tovabbi nagyobb szeleteket ebbdél a tortdbdl az
italkereskedelem (elsGsorban az alkoholtartalmu termékek) és az autdipar tud kiszakitani. Ok ketten

felelnek 16%-aért.

A legnagyobb hirdetdk becsiilt netté koltés alapjan, 2012 (millié eurd)
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o Telekommunikacié
M Pénziigy, biztositas
o Italkereskedelem

M Autodipar

m Etelkereskedelem
M Haztartasi felszerelések
M Egészséglgy, higiénia

M Szamitdgép, audio, vided

i Kereskedelem

M Ruhdzat és kiegészit6k

m Média, kényvek, CD, DVD

M Ingatlan

1 Gyogyszerészeti készitmények
m Utazas, szallas

i Pihenés
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Forrds: GemiusAdMonitor report, 2012. |l. félév
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II. Jogiés intézményi kdornyezet
A sz0las és az informacid szabadsaga

A sz6las és az informacié szabadsagat a szlovak alkotmany 3. fejezetében® foglaltak védik. A
sajtétermékek kiadasa az alkotmany szerint nincs engedélyezéshez kotve (kivéve az audiovizualis
szolgaltatasokat).

Tartalomszabalyozas

Az online sajtéd nem esik kilon szabdlyozas ala. Ugyan a 2008-as sajtotorvény elsé valtozata még
kiterjedt az online sajtéra, de az egyeztetések soran végiil is az online szegmenst érinté részek
kikeriltek a jogszabalybdl. Ez ugyanakkor azt is jelenti, hogy az online sajtdé munkatarsait nem védik
azok a jogszabalyok, amelyek offline tarsaikat igen (pl. az informacié forrasanak védelme).

Az audiovizuélis médiairanyelv® 2010-es elfogadasaval a médiahatésag kontrolldlhatja az online
mdsorszérast és az on-demand szolgaltatasokat (ezen esetekben a hatdsagnak jogsértés esetén joga

* 26. cikkely(1) A szélasszabadsag és az informacids szabadsag biztositott.(2) Mindenkinek joga van véleményét
széban, irdsban, a sajtdéban, képben vagy mas mddon kifejezni, és joga van szabadon keresni, elfogadni és
terjeszteni eszméket és informacidkat az orszaghatarokra valo tekintet nélkll. A sajtotermékek kiadasa nincs
engedélyezéshez kotve. A véllalkozas a radidzas és televizids terén allami engedélyhez kothetd. A feltételeket
térvény szabdlyozza.(3) A cenzura tilos.(4) A szblasszabadsag és az informacid keresésének és terjesztésének
joga torvénnyel korlatozhaté, ha a demokratikus rendszer olyan intézkedésérdl van szd, amely masok jogait és
szabadsdagat, az orszag biztonsagat, a kdzrendet, a kozegészséget és kozerkolcsoket védi.

& Az audiovizudlis médiaszolgaltatasokrol sz0lo iranyelv, http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2010:095:0001:01:HU:HTML
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van blintetések kiszabasara). Az (j szabalyozas azonban a hirportalok altal nydjtott, rovid videds
tartalmakat nem érintette. Ahogy nem érinti kdzvetlen szabalyozas (leszamitva természetesen a
blintet6 és polgari torvénykonyvet) az online férumokon, kdzosségi oldalakon megjelend esetlegesen
dehonesztald, személyiségi jogokat sértd tartalmakat sem. 2012 elején ezen a helyzeten valtozatott
egy cseh birdsag, amely megvédte a kisebb honlapok, forumok lizemeltetGit attél, hogy a magas
birsagok meg nem fizetése miatt szolgdltatasaikat felfiggesszék®. Es ilyen magas birsagok
kiszabasara nem egy esetben kerilt sor az elmult években. A Trend cimd lap altal megjelentetett
egyik iras miatt a kiadét 8000, a Plus jeden Deri cim(i lapot 66 ezer, a az SME-t 33 ezer, a Novy Cas
cimd Ujsagot pedig 20 ezer eurds pénzblintetés megfizetésére itélték a szlovak hatdsagok. A helyzet
2010-ben a sajtétorvény modositasaval enyhilt, amikor a jogalkotd szlkitette az allami
alkalmazottak sajtobeli valaszadasi jogat és bévitette az Ujsagok lehetdségeit az ilyen megkeresések
elutasitasara®’.

F6bb, a romaniai média miikodését befolyasol6 jogszabalyok

. audiovizudlis nyomtatott online
Jogszabalyok s p e
média sajto média
619/2003 A szlovak radiordl sz616 térvény X
16/2004 A szlovak televizidrdl sz6lé torvény X
308/2000 A misorszorasrdl szolé torvény X
220/2007 A digitalis m(isorszorasrél sz6l6 torvény X
343/2007 Audiovizudlis torvény X X
167/2008 Sajté és hirligynokségi térvény X X X
Szabalyoz6 hatdsagok, intézmények
Szlovak Hirkozlési Hatdsag (szabalyozd hatdsag) X X X
Médiahatosag (RVR) X X X
feladata

kizarélag a
Szlovak Televiziés Tanacs (STC) kozszolgalati

m{isorszéras

felligyelete

feladata

kizarélag a
Radid Tanacs (RC) kozszolgalati

m(isorszéras

feligyelete

Forrds: sajdt gyljtés
- Ide johetnének a kérdGivekbdl a jogi kornyezetre vonatkozé valaszok -

Szlovakidban a médiatartalmak tekintetében egyetlen Onszabdlyozd testiilet létezik, a Szlovak
Koztdrsasag Sajtotandcsa, amelynek azonban viszonylag kis szerepe van a szlovak médiapiacon.

III.  Online piaci 6sszefoglalé
A helyzetelemzés fejezetben részletesen bemutattuk a vizsgalt orszag informaciés tarsadalmi

mutatdit. Az orszagtanulmanynak ez a része azt a célt szolgdlja, hogy réviden Osszefoglaljuk a
legfontosabb keresleti és kinalati mutatokat az érintett orszag és az EU27 atlaga tekintetében.

% Forras: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Slovakia, 2013, 74. o.
®” Forras: Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Slovakia, 2013, 78. o.
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A legfontosabb IKT-relevancidju keresleti és kinalati mutatdk Szlovakia és az EU27 atlag
tekintetében, 2012, 2013

Szlovakia EU27
Hagyomadnyos szélessavu lefedettség 75,22% 95,49%
HSPA (3G) lefedettség ~86% ~95%
Vezetékes szélessavu elé6fizetések havidijai (8 Mbps) 15,367 EUR 7,357 EUR
Internet el6fizetések 2 Mbps feletti megoszlasa 93,61% 96,1%
Elégedettség (gondolt-e mar arra, hogy internet-szolgaltatot valt?) 9% 8%
Szamitégéppel rendelkez6 haztartasok aranya 58% 72%
Vezetékes szélessavu penetracio 19,3% 28,8%
Mobil szélessavu penetracio 41% 54%
A heti internet-hasznalat aranya 74% 70%
Azon lakosok, akik még sosem hasznaltak az internetet 18% 22%

Az egyes online tevékenységekhez kapcsolédd indikatorokat és szocio-demografiai tényezéket a
helyzetelemzés fejezet utolsé részében mar részletesen is ismertettik, itt (a kovetkezd diagram
erejéig) bemutatjuk, hogy a csehorszégi internet-felhasznaldk milyen tevékenységeket preferdinak,
vagy diszpreferalnak az EU27 atlagahoz képest.

Az egyes szolgaltatasok igénybevétele Szlovakia és az EU27 tekintetében, 2012 (az elmult harom
hénapban internetezék %-aban)
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Forrds: Digital Agenda Scoreboard, 2013

A fenti diagramon jol latszik, hogy a szlovak felhasznaldk jellemzéen minden az Unié altal mért online
tevékenység kapcsan atlag alatti értékeket produkalnak. A két tevékenység, amelyben a szlovak
felhasznaldk aktivabbak az eurdpai atlagnal — hasonléan Romaniahoz és Csehorszaghoz — az online
Ujsagok/magazinok olvasasa, valamint a koz6sségi médiahasznalat. Atlag kozelinek tekintheté még az
online vasarlé lakossag aranya, valamint az allaskeresés vagy jelentkezés bekildése.

E rovid oOsszefoglalét kovetGen bemutatjuk Csehorszag latogatottsag szempontjdbol 10
legnépszer(ibb online szolgaltatasat és megnézzik, hogy statisztikai adatok vizsgalatabdl adddo
kovetkeztetések mennyiben csengenek 6ssze a kozonségmeérési statisztikakkal.

IV. TOP10 online szolgaltatas
A leglatogatottabb online szolgdltatdasok listdjat a Gemius kozonségmérési statisztikai alapjan
allitottuk Ossze. A felsorolt szolgaltatasok kdzott ez esetben sem szerepelnek sem a kozosségi oldalak

mint pl. a facebook, sem e-mail szolgaltatdk (pl. gmail, yahoo, stb.), sem nemzetkozi keresGoldalak
(pl. google).

TOP 10 weboldal egyedi latogatdk alapjan (2013. novemberi adatok)

vre Egyedi
, L. : Idalletol .
Helyezés Kategoria URL Cég neve Olda e’to te felhasznalok
sek szama ,
szama
1 Gy(jtéportal és www.azet.sk Ringier Axel 26 835020 2 086 260
keres6 - Springer
2 Gyuﬁopor:c/al e WWW.zoznam.sk Zoznam s.r.o 110588 278 1971840
keresd
Petit Press
3 online hirportal www.sme.sk (Verlagsgruppe 86 136 044 1786 609
Passau)
4 Gy(jtéportal és www.atlas.sk Centrum 53185011 1641712
keres6 - Holdings
5 hirportal www.aktuality.sk ~ neier Axel 54922161 1603566
Springer
6 hir- és keresGportal www.topky.sk Zoznam s.r.o 122 414 659 1507 116
7 bulvar és hirportal WWW.cas.sk R|r1g|er pxel 69 360 047 1411588
- Springer group
8 arosszehasonlité www.heureka.sk  Allegro Group CZ 43 230 692 1284112
9 min&ségi hirportal www.pravda.sk PEREX, a.s. 32 007 686 1164 734
10 hirportal www.pluska.sk SPOLOCNOST 21554771 823788
PLUS,s.r.o

Forrds: http://www.audience.qgemius.sk/

A szlovak online médiapiac a romanhoz és a csehorszagihoz nagyon hasonlé képet mutat. A TOP10
szolgdltatas kozott jellemzGen a keresdszolgaltatassal kombinalt gytijt6- vagy hirportalokat talalunk.
Az ilyen tipusu szolgaltatasokat kinalé weboldalak a TOP10 szolgéltatds 50%-at adjak.

A TOP10 szolgdltatas vizsgalatabdl adodo legfontosabb kévetkeztetések:

e A Szlovdkidban legnagyobb népszeriiségnek o6rvendd honlapok a hireket kindlo

szolgaltatasok és a gy(jtoportalok
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A legkeresettebb weboldalak — a csehorszagihoz hasonldéan — viszonylag kevés szdveget
tartalmaznak, a hirportalok jellemz6en sok, rovid hirrel és sok képpel operalnak.

e A TOP10 szolgaltatas kozé egy, kizardlag ar 6sszehasonlitassal (heureka.sk, a csehorszagi
szlovak megfelelGje) foglalkozd portal is bekerlt

e A vizsgdlt alapszolgaltatdsok — egy esetet leszdmitva — a felhasznaldk szamdara minden
esetben ingyenesek; a heureka.sk nevl ardsszehasonlitdé szolgdltatds a regisztralt cégek
szamara természetesen pénziigyi kotelezettséggel is jar

o Az offline megjelenés egy példatdl (sme.sk) eltekintve nem jellemzd

o Diverzifikalt, sokszin(i szolgdltatas-portdlié, nem ,egydimenzidju” megkozelités Az egyes
szolgdltatdk a core tevékenységeiken tul szamos egyéb pluszszolgaltatassal bdvitik
portfélidikat; ilyen szolgdltatasok pl. webshop, apréhirdetési oldal, online videdszolgaltatas,
e-mail, blog, stb.)

e A honlapok kdzépre vannak rendezve, ezért a rekldmok az oldalak szinte minden részén
megtalalhatéak. A reklamok klasszikus bedgyazott formaban jelennek meg (flash-es és
esetenként képi formatumban)

o A weblapok tobbsége rendelkezik mobiltelefonra, tabletre optimalizalt verzidval és 80%-a
mobil és vagy tablet alkalmazast is ingyenesen biztosit a felhasznaldknak

e Az lizleti modellek lényege a tobb labon allas. A vizsgalt honlapok a core tevékenységeiken
kivil nagy hangsulyt helyeznek egyéb mas online szolgdltatasok integralasara, bevezetésére,
altaldban is szolgaltatasaik diverzifikaldsara. A hirdetési bevételek becsatornazasara minden
esetben professziondlis tdjékoztaté oldalakat tartanak fenn (letdlthetd pdf-ek formajaban),
igy teremtve meg a lehetséges hirdetGknek az arak és lehet&ségek kozti eligazodas
lehetGségét. Az AdMonitor legfrissebb jelentése szerint az online hirdetési piac tobb mint
85%-a médiatigynokségeken keresztiil bonyolddik®

e 2013 januarjaban némileg kedvezGtlenebbé valt a szlovdk adézasi kdrnyezet: a tarsasagi add
mértéke 23%-ra nétt, amit a vallalkozdsok a nyereségik utdn fizetnek. A személyi
jovedelemadd 2013. janudr 1-jével kétkulcsossd (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a
[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki. A munkaltatdi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi jarulékokat Osszeszamitjak, a
munkaltatoi jarulék- és addterhek mértéke 34,4%, az AFA kulcsok mértéke 20% és 10%

e Mind a 10 vizsgdlt honlap mindegyike jelen van a nagy k6zosségi portalokon, bar a szlovak
felhasznalok kevésbé aktivak mind pl. roman tarsaik. A Facebook profilon kivil a
leggyakrabban megjelend kozosségi szolgaltatas a twitter, a youtube és a google plus.

A helyi infokommunikacids és médiapiaci vizsgdlatok alapjan Szlovakidban az egyes honlapok
népszerliségét véleménylink szerint az alabbi f6bb tényez6k okozzak/okozhatjak:

®8 http://spectator.sme.sk/articles/view/48732/24/the future of online advertising.html
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Altaldnos, az online
sajtd tevékenységét
csak kozvetve
érint6 szabalyozasi

A pénziigyi valsag
ellenére is
fokozatosan béviilé
internetes piac

sikertényez6k

kornyezet

A nyomtatott sajtod
fokozatos
visszaszorulasa,
térvesztése

a szlovakiai
online

médiapiacon
Integralt
Rendkivili megkozelités: a
mértékben felhasznalok
diverzifikalt "egykapus"
szolgdltatas- kiszolgdlasa minden
portfélié szamukra sziikséges

szolgaltatassal

Az aldbbiakban egy részletes template segitségével a TOP10 online szolgaltatds kilénb6z6

paramétereit mutatjuk be az alabbi felosztasban:

e ALTALANOS INFORMACIOK

e TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

e DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

e GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
e LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
e EGYEB INFORMACIOK

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))
TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK
Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,

www.azet.sk
Gydjt6portal és keresd (a szolgaltatds 2010 6ta
mikodik)

web 1.0

ingyenes
nincs

e-mail szolgaltatas, illetve az oldalrdl elérhetéek az
Uzemeltets cég egyéb szolgaltatasai, pl. nawebe.sk
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mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?
DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A reklamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu addk terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 2

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama

Latogatasok szama

Egyedi felhasznaldk szama (f6)

* Ringier éves jelentés,
http://www.ringier.com/sites/default/files/upload/field publication file en art/ringier jahresbericht 2012 e

(honlapkészités és online kampanyok), autobazar.sk
(hasznalt autd), bazar.sk (apréhirdetési oldal)

Aprohirdetések, valamint a tarsoldalak bannerjei a
weblap jobboldalan, az egyes szolgdltatasok részletes
arlistajat a http://onas.azet.sk/cennik oldalon teszik
kozzé
van

nincs

N/A

kiterjedt, diverzifikalt szolgaltatas-portfolid
(lapterjesztés, kiaddi tevékenység, digitalis média,
hirdetésszervezés, stb.)

Ringier Axel Springer group

392%(2012)

a tarsasagi ado mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozasok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriil koltségeket (igy pl.
marketing, reklamkoltségek) koltségként
elszamolhatdk

a személyi jovedelemadoé 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus terlletén van lehetdség
meghatdrozott feltételek mellett beruhazasi
adokedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%"°

Nem

670 835 920
N/A
3042814

.pdf, 7. o.
" Forras: Pocket Tax Book 2013 Slovakia, http://www.pwc.com/sk/en/publikacie/assets/2013/pocket-tax-

book 2013.pdf
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VI.

Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

EGYEB INFORMACIOK

Facebook kovet6k szama (f6)

Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

N/A

319

twitter, pinterest, youtube, instagram

WWW.zoznam.sk
GyUjt6portal és keresé (elsé portal a Szlovak
Kbztarsasagban (1997))

web 2.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGY!I ADATOK

Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

ingyenes
nincs
Email, online videdszolgaltatas, Pauzicka.sk alatt
online jaték, mojdom.sk néven online
ingatlanmagazin, dromedar.sk néven turisztikai
magazin, Rajknih.sk: bookline-hoz hasonlé
konyvértékesitési portal, TV-m(isorujsag (Tvister.sk),
zenei portal (hudba.sk), szoftverlelt6lt6 oldal
(downloads.sk), stb.

A weblap jobb és bal oldalan, valamint egészoldalas
hattérhirdetések
igen

igen

N/A
diverzifikalt szolgaltatas-portfslid, nagyon erds
reklamértékesitési hattérrel

List Ltd. (kordbban 2005-t6l a Slovak Telekom)

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok
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Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletéltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznalok szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

Il
Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil

a személyi jovedelemadé 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a
[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatdi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus tertletén van lehetGség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

110 588 278
N/A
1971 840

N/A

484

Twitter, youtube, pinterest, instagram

www.sme.sk

online hirportal

web 2.0

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes
van, a SME napilap

Email (post.sk) és blogszolgaltatas

Jobboldalon és az oldal aljan dinamikus és statikus
hirdetési tartalmak egyarant
van
android, i0S és windows phone alkalmazas van
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alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznalok szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkodzplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

N/A

Petit Press (Verlagsgruppe Passau)

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriil koltségeket (igy pl.
marketing, reklamkoltségek) koltségként
elszamolhatdk

a személyi jovedelemadé 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsd kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus terlletén van lehetdség
meghatdrozott feltételek mellett beruhazasi
adokedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem, a hirdetés-értékesitést is a Petit Press végzi

86 136 044
N/A
1786 609

N/A

74 591

twitter, youtube, pinterest, instagram

www.atlas.sk

Gyd(jt6portal és keresdszolgaltatas
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Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatds?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldamok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu addk terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és

hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK

Oldallet6ltések szama

Latogatasok szama

Egyedi felhasznaldk szama (f6)

ingyenes
nincs

Email

a honlap jobb hasabjaban flash-es tartalmak
nincs

Android van

N/A

startlap szer( keresé és hiraggregator szolgdltatas, f6
bevételei a reklamértékesitésbdl szarmaznak (fébb
részletek: http://www.centrumholdings.sk/reklama/)

Centrum Holdings

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok

a személyi jovedelemadd 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus tertletén van lehetdség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

53185011
N/A
1641712
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Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

N/A

Pinterest, youtube

www.aktuality.sk

hirportal

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

ingyenes
nincs

a honlap nem, de a tulajdonos egyéb online
tartalmainak (mobilmania.sk, automot.sk) réviden,
bemutatkozo jelleggel helyet kapnak az oldalon

Az oldal tetején és kdzepén, valamint a jobboldali
hasabban dinamikus tartalmak, valamint google ad
van

nincs

N/A

a honlap bevételeinek dont6 része hirdetésekbdl
szarmazik, egyéb bevételi forrast nem taldltunk

Ringier Axel Springer

2012:392 6

a tarsasagi ado mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok

a személyi jovedelemadd 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.
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7 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldalletéltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznalok szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvér, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(forum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

a munkaltatdi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
|étrehozasa, un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus terlletén van lehetdség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

54922 161
N/A
1603 566

N/A

47770

twitter

www.topky.sk

hir- és keresGportal

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?
Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

lll.  DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A reklamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK

ingyenes
nincs
TV-mUsor magazin
SMS szolgaltatast nyujt a legfrissebb hirekkel,
amelyeket egy SMS megkildése utan kiild el a
szolgaltatd

A lap tetején és a bal- valamint jobboldalon

(dinamikus és statikus tartalom egyarant), de

lehet&ség van egész hatteres hirdetésekre is
van (mobiltelefonra optimalizalt valtozat)

iOS alkalmazas van (iPhone-ra)
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Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznalok szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,

N/A

a bevételek donté része hirdetés-értékesitésbal
szarmazik

List Ltd.

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok

a személyi jovedelemadd 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus tertletén van lehetGség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

N/A

122 414 659
N/A
1507 116

N/A

180 757

nincs

www.cas.sk

bulvar és hirportal

web 1.0
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videdmegosztd, podcast, stb.))
.
Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgaltatasnak offline ,laba”?

Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartojat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és

hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK

Oldallet6ltések szama

Latogatasok szama

Egyedi felhasznalok szama (f6)

Fogyasztasi szokdsok az egyes

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes
NOVY CAS (Uj Id8) néven bulvarlap, kiilén néknek
sz0616 kiadvany, Auto Bild néven autdslap, stb.

nem

az oldal tetején és mindkét oldalan dinamikus
hirdetések
van

iOS és android alkalmazas van

N/A

klasszikus média-portfélio off- és online ujsagokkal,
kiilon hirdetésszervezéssel foglalkozd szervezettel

Ringier Axel Springer group

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok

a személyi jovedelemadd 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus tertletén van lehetGség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

69 360 047
N/A

2 062 646
N/A
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eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI. EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)

Egyéb kozosségi oldalakon (pl. youtube,

flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0

(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

165 372

twitter, google plus

www.heureka.sk

arosszehasonlitd alkalmazas

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM
A rekldamok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap

ingyenes
nincs

nem

az oldal tetején és a jobboldalon
van

i0S, android és windows phone alkalmazas van

N/A

a portal Gzemeltetdje, tulajdonosa a magyar
arukereso.hu-t is fenntartd Allegrop Group. Az oldal
bevételei a megjelend reklamokbdl, a kiemelt
hirdetések utani bevételekbdl, de legféképp a
regisztralt vallalkozasoktdl szarmaznak. A
vallalkozdsok regisztracidjat kbvetéen a havi
rendszer( elszdmolas alapja az drudsszehasonlité
portalrél az adott vallalkozas honlapjara torténd
atkattintds. Ennek értékét kategdrianként hatarozzak
meg, ez a magyar portal esetében nettd 10 - 25 Ft
kozott van.

Allegro Group CZ

N/A

a tarsasagi adé mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
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fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 7

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznalok szama (f6)
Fogyasztasi szokdsok az egyes
eszkozplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvar, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0
(féorum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

Il.

Ingyenes, illetve fizetds-e a szolgaltatds?

Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

vallalkozdsok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriilé koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok
a személyi jovedelemadd 2013. januar 1-jével
kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a
[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatdi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus teriletén van lehetGség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

43 230692
N/A
1284112

N/A

1104

twitter

www.pravda.sk

mindségi online hirportal

web 1.0

TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

ingyenes (a nyomtatott lap elektronikus
megfelel6jéért havi elSfizetési dijat kell fizetni)
van, az azonos néven nyomtatott napilap

Flog néven képmegosztd szolgaltatas,
blogszolgaltatas, szallashely szolgaltatas,
http://www.birdz.sk/ cimen twitter szolgdltatas, stb.
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A reklamok formatuma, elhelyezkedése
Van-e az oldalnak mobilnézete?

Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolso év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit

Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu addk terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

77 2

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?
V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkodzplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)
VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés

jobboldalt és feldl
van

android és i0S, windows alkalmazas van

N/A

diverzifikalt média-portfolio, hirdetési bevételek,
egyéb szolgaltatasok (pl. szallashely) értékesitésébdl
szarmazo bevételek

PEREX, a.s.

a PEREX 6sszesen 51-200 f6 kdzotti munkavallalét
foglalkoztat
a tarsasagi ado mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozasok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriil koltségeket (igy pl.
marketing, reklamkoltségek) koltségként
elszamolhatdk
a személyi jovedelemadoé 2013. januar 1-jével
kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a
[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus terlletén van lehetdség
meghatdarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem

32 007 686
N/A
1164734

N/A

18414

twitter
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I.  ALTALANOS INFORMACIOK
Internetes elérhetGsége

Tematika (szeri6z, bulvér, életmad,
egészség, sport, stb.)

Formatum (web 1.0 (pl. hirsite), web 2.0

(forum, blog, képmegoszto,
videdmegosztd, podcast, stb.))

www.pluska.sk

hirportal

web 1.0

. TARTALOMRA VONATKOZO INFORMACIOK

Ingyenes, illetve fizet6s-e a szolgaltatas?

Van-e a szolgdltatasnak offline ,laba”?
Nyujt-e a honlap az alaptevékenységén
kivil egyéb szolgaltatasokat is, ha igen,
mit? Van-e a honlapnak
social/aggregator aga?

1. DESIGN, LAYOUT, FORMATUM

A rekldamok formatuma, elhelyezkedése

Van-e az oldalnak mobilnézete?
Van-e az oldalhoz tartozé mobil
alkalmazas?

IV. GAZDASAGI, PENZUGYI ADATOK
Legutolsé év elérhet6 arbevétele,
megoszlasa (reklam, értékesités, egyéb,
stb. - if available), profit
Uzleti modell (if available)

Tulajdonos, tulajdonosi szerkezet (piaci
vagy allami, illetve civil)

Munkavallalék szama, a munkavallalas
jogcime

Milyen tipusu adok terhelik a honlap
fenntartdjat, ezeknek mekkora a
mértéke és milyen vetitési alapra
szamitjak?

Szétvalik-e a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)?

ingyenes
(de az ,e-verzidért” havi el6fizetési dijat kell fizetni)
Jeden den Plus néven bulvérlap

nem

a jobb hasabban és az oldal tetején dinamikus és
statikus tartalommal egyarant

van

iOS alkalmazas van

N/A

SPOLOCNOST 7 PLUS, s. 1.0

N/A

a tarsasagi ado mértéke 23% volt 2013-ban, amit a
vallalkozasok a nyereségiik utan fizetnek
a vallalkozas érdekében felmeriil koltségeket (igy pl.
marketing, rekldamkoltségek) koltségként
elszamolhatok

a személyi jovedelemadé 2013. januar 1-jével

kétkulcsossa (19% és 25%) valt, a felsé kulcsot a

[étminimumhoz képesti szorzo alapjan vetik ki.

a munkaltatoi terhek szintén 2013 januarjaval
valtoztak: az egészségligyi és a tarsadalombiztositasi
jarulékokat 6sszeszamitjak
munkaltatéi jarulék- és adoterhek: 34,4%
ipari beruhazasok, technoldgiai centrumok
létrehozasa, Un. shared service center-ek esetében,
valamint a turizmus tertletén van lehetdség
meghatarozott feltételek mellett beruhazasi
addkedvezmény érvényesitésére
AFA kulcsok: 20% és 10%

nem
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V. LATOGATOTTSAGI STATISZTIKAK
Oldallet6ltések szama
Latogatasok szama
Egyedi felhasznaldk szama (f6)
Fogyasztasi szokasok az egyes
eszkodzplatformokon
(PC/notebook/netbook, tablet,
smartphone)

VI.  EGYEB INFORMACIOK
Facebook kovet6k szama (f6)
Egyéb koz6sségi oldalakon (pl. youtube,
flickr, instagram, stb.) torténé hivatalos
megjelenés
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N/A
823 788

N/A
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VI

Felhasznalt dokumentumok

MEDIA FREEDOM IN ROMANIA, Active Watch,
http://www.activewatch.ro/en/freeex/publications/freeex-report-2012

European Digital Agenda scoreboard, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/scoreboard

Media factbook 2013, http://www.mediafactbook.ro/

Standard Eurobarometer 78, Autumn 2012, MEDIA USE IN THE EUROPEAN UNION,
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb/eb78/eb78 media en.pdf

Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Romania, 2010,
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-romania-

20130605.pdf

Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Slovakia, 2013,
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-slovakia-
20130702.pdf

Open Society Foundation: MAPPING DIGITAL MEDIA, Czech Republic, 2013,
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-czech-
20130820.pdf

Special Eurobarometer 396, 2013. februar, http://ec.europa.eu/digital-
agenda/en/news/special-eurobarometer-396-e-communications-household-survey

Mediascope Europe, Romania Launch Presentation Summary, 2012, IAB Europe,
www.iabeurope.eu

http://wire.seenews.com/news/romania-s-fixed-broadband-internet-penetration-rate-rises-
t0-18-8-in-h1-regulator-395284

Romanian Online Advertising Revenue Study, 2012 Last Six-Month and Full-Year Results, IAB
Romania, PWC, http://www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-
executive-summary

Romania Alkotmanya,
http://jog.sapientia.ro/data/hallgatok/letoltesek/Romania alkotmanya HU.pdf

Freedom House, http://www.freedomhouse.org/report/freedom-press/2013/romania

Background information report - Media policies and regulatory practices in a selected set of
European countries, the EU and the Council of Europe: The case of Romania

Press Freedom Index 2013, http://en.rsf.org/press-freedom-index-2013,1054.html

History of AGERPRES, http://www]1.agerpres.ro/english/corporate/agency-history

National Audiovisual Council of Romania: http://www.cna.ro

Cod Deontologic Unic, www?2.cji.ro/userfiles/file/Evenimente/Codul Deontologic Unic -
adoptat.pdf Cod Deontologic Unic, forras: www?2.cji.ro/userfiles/file/Evenimente/Codul
Deontologic Unic - adoptat.pdf

Latogatottsagi statisztikdk, Romania: http://www.brat.ro/sati/rezultate/type/site-
ro/period type/month/period filter/2013-
10/category/all/editor/all/order by/clients/order/desc/per page/20

Latogatottsagi statisztikak, Csehorszag:
http://www.audiencecz.gemius.com/pages/display/visitors
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http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-romania-20130605.pdf
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-slovakia-20130702.pdf
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-slovakia-20130702.pdf
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-czech-20130820.pdf
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-czech-20130820.pdf
http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/special-eurobarometer-396-e-communications-household-survey
http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/special-eurobarometer-396-e-communications-household-survey
http://www.iabeurope.eu/
http://wire.seenews.com/news/romania-s-fixed-broadband-internet-penetration-rate-rises-to-18-8-in-h1-regulator-395284
http://wire.seenews.com/news/romania-s-fixed-broadband-internet-penetration-rate-rises-to-18-8-in-h1-regulator-395284
http://www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-executive-summary
http://www.iabeurope.eu/research-and-papers/romanian-ad-spend-2012-executive-summary
http://jog.sapientia.ro/data/hallgatok/letoltesek/Romania_alkotmanya_HU.pdf
http://www.freedomhouse.org/report/freedom-press/2013/romania
http://en.rsf.org/press-freedom-index-2013,1054.html
http://www1.agerpres.ro/english/corporate/agency-history
http://www.cna.ro/
http://www.brat.ro/sati/rezultate/type/site-ro/period_type/month/period_filter/2013-10/category/all/editor/all/order_by/clients/order/desc/per_page/20
http://www.brat.ro/sati/rezultate/type/site-ro/period_type/month/period_filter/2013-10/category/all/editor/all/order_by/clients/order/desc/per_page/20
http://www.brat.ro/sati/rezultate/type/site-ro/period_type/month/period_filter/2013-10/category/all/editor/all/order_by/clients/order/desc/per_page/20
http://www.audiencecz.gemius.com/pages/display/visitors

The Romanian Tax Pocket Book 2012,
http://www.pwc.ro/en/publications/assets/assets 2012/tax pocket book eng 2012.pdf

Czech Republic Tax Guide 2013,
http://www.pkf.com/media/1954344/czech%20republic%20pkf%20tax%20guide%202013.p
df

Pocket Tax Book 2013 Slovakia, http://www.pwc.com/sk/en/publikacie/assets/2013/pocket-
tax-book 2013.pdf

Ringier éves jelentés,
http://www.ringier.com/sites/default/files/upload/field publication file en art/ringier jahr
esbericht 2012 e.pdf

IAB Europe: Adex Benchmark 2012,
http://www.iabeurope.eu/files/8813/7363/8652/Interact 2013 ADEX Presentation FINAL.
pdf

GemiusAdMonitor report, 2012. II. félév,
http://www.gemius.com/files/gemiusAdMonitor 2012 H2 CEE.pdf

Tovabba egyéb, a labjegyzetekben jelolt internetes forrasok

VII. Mellékletek
Interjuterv
Kérdéiv
az Online médiapiac bemutatdsa Csehorszdg, Romdnia és Szlovdkia
tekintetében cimd tanulmdnyhoz
I. A médiapiacra vonatkozé altalanos informacidk
1) Melyek a legnépszer(ibb médiatipusok (online, a print és az elektronikus sajtd) a felhasznaldk
korében, melyikkel toltik el a legtobb id6t? (latogatottsdg, olvasottsag, nézettség,
hallgatottsag tekintetében)?
2) Melyek a legfontosabb, a média mikodését meghatarozé jogszabalyok és ezek mikor Iéptek
hatalyba?
3) A médiaszabalyozas milyen mértékben terjed ki az online médiara?
| 4) Melyek a médiapiac ellenérzését végz6 allami szervezetek, hatdsagok? Ezeknek melyek a
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legfontosabb jogszabaly(ok)ban kijelolt feladatai? Létezik-e konvergens hatdsdg, illetve van-
e tervbe véve, hogy legyen?

Latogatottsagra vonatkozé adatok

1)

Melyek a legnépszeriibb, leggyakrabban hasznalt online szolgéltatasok—tipusok az On
orszagaban (pl. kozosségi média, hirszolgaltatas, levelezés, VOIP, vided megoszto, stb.)?

2)

Melyik a latogatottsag (egyedi latogatd | Es ezek a szolgaltatdsok milyen tartalmakat
és/vagy oldalletoltés) tekintetében | nyljtanak a felhasznaldknak (pl. hirek, e-mail,
TOP10 online szolgaltatds? (felsorolva és | keresg, blog, kozosségi  oldal, stb.)?
URL megaddsaval) (felsoroldsszertien)

3)

Karakterizdlhatdak-e kilon-kiilon a TOP10 szolgaltatds felhasznaldi (korosztaly,
munkaerdépiaci, jovedelmi statusz, lakdhely, nem, stb. szerint)?

Gazdasagi, pénziigyi adatok

1)

Mekkora az On orszdgaban az arbevételt alapul véve a teljes médiapiac (mrd eurdban)?
Milyenek a belsé aranyok: hirdetés, szponzoracio, tartalom-értékesités, el6fizetések, allami
tartalomtamogatas, koltségvetés, stb.)?

2)

Milyen ardnyban oszlanak meg a bevételek az egyes médiaplatformok (elektronikus sajto,
nyomtatott sajtd, online média, outdoor) kozott (%-ban)?

3)

A médiapiac arbevétele az egyes médiaplatformok vonatkozasaban milyen forrasbol
(hirdetési bevétel, szponzoracio, tartalom-értékesités, merchandising, allami tdmogatasok,
koltségvetés) szarmazik (%-ban)?
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4)

Milyen ardnyban oszlanak meg a hirdetési koltések az egyes médiaplatformok (elektronikus
sajtd, nyomtatott sajtd, online média, outdoor) kézott (%-ban)?

5)

Ezek az aranyok hogyan valtoztak az elmult 5-10 évben? Volt-e kiugré valtozas daltaldban az
online média, illetve egy-egy konkrét szolgaltatds tekintetében? Ha igen, azt mi
okozta/okozhatta?

6)

A hirdetési bevételeken kivil a TOP10 arbevétellel rendelkezé online szolgaltatd milyen
egyéb bevételekkel rendelkezik még és ezek mekkora aranyt képviselnek az 6sszbevételen
belul?

7)

Ki a TOP10 legnagyobb hirdetd (hirdetési koltés alapjan) az On orszagaban? Ezek milyen
iparagban tevékenykednek (eurdban)? Van-e koztiik allami cég? Ha igen, mennyiben tér el a
koltési mintaja a piaci szerepl6kétsl?

8)

A TOP10 szolgdltatas tekintetében mely esetekben valik szét a tartalom-elGallitas és
hirdetés-értékesités (vo.: sales house)

9)

A TOP10 szolgaltatas tekintetében kérem, jeldlje, hogy mely esetekben ingyenes, illetve
fizetBs a szolgdltatas! Ha részben fizet8s (pl. online tarhelyszolgaltatas, Gzleti VOIP, stb.) egy
szolgaltatas, kérem, azt is jelezze!

10) Hany ember dolgozik és milyen jogcimen az egyes TOP10 szolgaltatonal? (Megbizasi

szerz6dés, alkalmazottak, egyéni vallalkozék, stb.)

11) Kérem, a TOP10 szolgaltatas esetében jeldlje, hogy az adott online médiumnak van-e offline

,laba” is, és ha igen, az elkiloniilve, vagy ,szimbidzisban” m(ikédik-e az online ,labbal”? (pl.
, . , ins, mig e-mai ss70l06 L,
hirsite esetében relevdns, mig e-mail vagy keresészolgadltatdsndl nem
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12) Kérem, sorolja fel a TOP10 online médiaszolgaltatds tulajdonosat a kovetkez6k szerint:
médiaszolgaltatd, hirkozlési cég, kockazati téke befektet, flggetlen piaci szerepld,
szerkeszt6ségi tulajdon, nemzetkozi vallalkozas része, allami tulajdon!

TOP 10 szolgaltatas Tulajdonos

TOP1

TOP2

Stb.

13) Van-e tudomasa arrdl, hogy a TOP10 online szolgaltatdst tulajdonlé befektet6k az egyes
online médiumokkal kapcsolatban milyen elvaras(oka)t fogalmaztak meg? (pl. x évben beldli
megtérilés)?

14) Voltak-e olyan online szolgdltatasok, amelyek a 2008-ban bekovetkezett pénziigyi valsag
nem, vagy alig érintett? Ha volt/van ilyen, annak mi volt/lehetett az oka?

15) Milyen tipusu adék terhelik az online médiavallalkozasokat, ezeknek mekkora a mértéke és
milyen vetitési alapra szamitjak? Kérjik, a valamennyi véllalkozast terhel6 addkat is sorolja
fel, illetve emelje ki a kizarélag az online médiaszolgaltatdkra vonatkozé terheket (ha vannak
ilyenek)!

IV.  Felhasznaléi élmény, médiafogyasztasi szokasok

1) Késziilt-e arra vonatkozéan valamilyen kutatds, hogy az On orszagaban egy-egy online média
felllete layout-ja, bet(tipusa, azaz altalaban a kinézete befolyasolja-e és ha igen, milyen
iranyban és mértékben egy adott online média olvasottsagat?

2) A felhasznaldk szama alapjan hogyan oszlik meg a TOP10 szolgdltatas fogyasztasa az egyes
eszkozplatformokon (PC/notebook/netbook, tablet, smartphone)?

3) Van-e a TOP10 szolgdltatasnak tabletre/smartphone-ra optimalizélt verzidja és/vagy
mobil/tablet alkalmazasa?
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Egyéb

Az On orszdgdban milyen (a www.webaudit.hu-hoz hasonld), a weboldalak
latogatottsaganak mérését biztositd oldalak léteznek?

Késziilt-e tudomasa szerint jelen kutatas témajaban atfogo szakpolitikai tanulmany és/vagy
kutatds? Ha igen, kérem, adja meg az online elérhetdségét!

Van-e/volt-e és ha igen milyen olyan altaldanos médiajogi és/vagy specialis jogszabaly, amely
megalapoz(hat)ta egy vagy tobb népszer(i TOP10 korbe tartozd online szolgaltatds
mikodését/sikerességét?
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