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A KERDOIVES KUTATAS MODSZERTANA

DATALYZE

Az online kérddives adatfelvétel elsédleges célja az volt, hogy megvizsgalja, milyen
jelentGsége, szerepe van az internetes tajékozodas és informacidszerzés soran a videos,
filmes kommunikacids anyagoknak. A kutatas feladata volt, hogy atfogdan jellemezze a
hazai internetez6k videds, kommunikacids- és marketing-kommunikaciés formatumokkal
kapcsolatos ismereteit, szokasait és attitlidjeit.

A kerekitések miatt, a kutatasi jelentésben k6z6lt megoszlasok 0sszege esetenként eltérhet a 100 szazaléktol!




A MINTA DEMOGRAFIAI OSSZETETELE

BAZIS: N=300 FO

TELEPULESTIPUS

Férfi 44% Budapest 15%

N6 56% Megyeszékhely 22%
Varos 35%

ELETKOR Falu 29%

18-39 évesek 35%

40-64 évesek 46% REg6

65+ évesek 20% Kbzép-Magyarorszag 28%
Dunantul 33%

ISKOLAI VEGZETTSEG Alféld és Eszak 39%

Alapfok 50%

Kozépfok 31%

Felséfok 19%
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A VIDEOS, TAJEKOZTATO INTERNETES @%9
TARTALMAK IRANTI ERDEKLODES I. - =

OSSZEFOGLALAS

A SZOVEGES TARTALMAK ELSOBBSEGET ELVEZNEK

e Az internetez8k kétharmada, amikor tajékozdédni szeretne valami irdnt az online térben, els8dlegesen a szdveges
tartalmakat keresi.

o A szoveges tartalmak valasztasanak dominancidja egyértelmd: az internetez6k tébb, mint fele kifejezetten
ezt a formatumot kedveli, amikor tajékozodni kivan valamilyen &t érdekld téma, vagy esemény irant az
interneten.

e llyen helyzetekben az online népesség tagjainak csak kicsivel kevesebb, mint felérél mondhato el, hogy kifejezetten
videds tartalmak iranyaban kutakodik.

e Tajékozddas, informacidszerzés soran ugyan csak az internetez6 felnéttek 6todének kedvencei a mozgdképes
formatumok, de az is csak egyharmadukrél mondhatd el, hogy kifejezett ellenérzései lennének ezeknek a
tartalmaknak a hasznalataval kapcsolatban.

e Ha a tobbség nem is keresi kifejezetten a tajékoztatd, informaciot atadd videds, online tartalmakat, azért
dsszességeében az internetez6k kozott hatarozott tobbséget alkotnak azok, akik meg szoktak nézni ilyen
tartalmakat is, amikor a szamukra érdekes témak irant tajékozédnak.



A VIDEOS, TAJEKOZTATO INTERNETES @00

——— - @
TARTALMAK IRANTI ERDEKLODES II. -

DATALYZE

OSSZEFOGLALAS

VIDEOS TARTALMAK: LEGFELJEBB 5 PERC

e Informacidszerzés soran az 1-2 perces filmes tartalmak a leginkabb elfogadottak, de az internetezdk fele a 2-5
perces videds anyagoktél sem zarkézik el.

e Az 5 perckoruliid8tartam hatarvonalat jelent e videds anyagok varhatd nézettsége szempontjabdl: a hosszabb,
5-10 perces videdkat mar csak az internetez6k negyede szokta tobbé-kevésbé rendszeresen megnézni, az ennél is
hosszabb mozgdképes anyagokat pedig mar csak egyotoduik.

e A dontd tobbség hasznal kozosseégi oldalakat, igy a videds tartalmak fogyasztasaban is kiemelked§ szerepe van
ezeknek a fellleteknek: a netez6k majdnem négyotode Ugy latja, hogy gyakran szokott videds tartalmakat nézni az
altala latogatott kdzosségi oldalakon, - mindenekel6tt a Facebookon, illetve a YouTube-on.

A TOBBSEG TALALKOZIK REKLAMOKKAL, ES EZ ZAVARJA OKET

e Azonline népesség tagjai kozott azok vannak egyértelmd tobbségben, akik talalkoztak mar szponzoralt, nem direkt
reklam jellegd, tajékoztato tartalmakkal is az interneten.

e Ugyan az internetes reklamok mennyisége az internetez6k tébb, mint haromnegyedét mar zavarja, az online
népesseg tagjainak a fele mégis elfogadod szponzoralt, videds tartalmakkal, - azokban az esetekben, ha azokbdl jol
hasznalhatd, relevans informacidkat lehet szerezni. 7



A KERDOIVES FELMERES TAPASZTALATAI @%9
A DESK RESEARCH ELEMZES TUKREBEN I. - =

DATALYZE

OSSZEFOGLALAS

INKABB A SZOVEGES TARTALMAKAT KERESIK, DE SOKAN NEZNEK VIDEOS TARTALMAKAT

e A nemzetkozi trendek szerint az online tartalomfogyasztason beldl egyre inkabb dominanssa valnak a videds
tartalmak. A magyar internez6k viszont, amikor tajékozédni, informacidkat szerezni szeretnének valamirél, még
mindig elényben részesitik a szoveges forrasokat, a filmes tartalmakkal szemben. Ezzel egyutt, a hazai online

népesség tagjai kozott is egyértelmulien tobbségben vannak azok, akiknek rendszeres szokasai kozé tartozik a
online, videds, tajékoztatod tartalmak megnézése is.

A KOZOSSEGI MEDIA ELSOBBSEGET ELVEZ A TARTALOMSZOLGALTATO WEBOLDALAKKAL SZEMBEN

e A nemzetkozi trendekhez alkalmazkodva, a hazai internetez8k szamara is egyre kevésbé fontosak az egyes

tartalomszolgaltatd weboldalak, az 6ket érdekl§ tartalmak irant jellemz8en a kozdsségi oldalak ajanlasaibdl szoktak
tajékozodni.

e Abbdl a szempontbdl a hazai helyzet azonban eltér a nemzetkozi trendektél, hogy a magyar internetezék a
kozosségi oldalak kozul dominansan még mindig csak a Facebookot hasznaljak (ezt a fellletet viszont

majdhogynem mindenki latogatja). A filmes tartalmak fejlesztésével sokkal elrébb tart6 oldalak elérése (pl.
Tik-Tok) Magyarorszagon sokkal alacsonyabb az eurdpai atlagnal.



A KERDOIVES FELMERES TAPASZTALATAI @%9
A DESK RESEARCH ELEMZES TUKREBEN II. - %’

OSSZEFOGLALAS

AZ OKOSTELEFON AZ ELSODLEGES INTERNETEZESRE HASZNALT ESZKOZ, AZ OKOSTEVE MEG KEVESBE FELKAPOTT

e Anemzetkozi trendekhez alkalmazkodnak a hazai internetez6k abban a tekintetben, hogy Magyarorszagon is az
okostelefon valt az internetezés egyértelmien legfontosabb eszkdzévé. Jelent8s kilonbség viszont, hogy az egyéb
okoseszkozok (pl. okostévék) internetezési hasznalata joval alacsonyabb Magyarorszagon, mint ahogyan az
Eurépaban tapasztalhaté. Ennek oka els6sorban az ilyen jelleg(, viszonylag draga eszkdzok eurdpai atlagnal
alacsonyabb hazai penetracidja, illetve (ezzel 6sszefluggésben) az eszkdzhasznalattal kapcsolatos ismeretek
alacsonyabb szintje lehet.

A HIRGYUJTO SZOLGALTATASOK KEVESBE NEPSZERUEK ITTHON

e Hasonléképpen az alkalmas eszkdzok alacsonyabb elterjedtségével, a hasznalatukkal kapcsolatos tapasztalatok
részleges hianyaval magyarazhaté az is, hogy a hirgyUijtd szolgaltatasok igénybevételének elterjedtsége (pl. Apple,
Google, Microsoft) Magyarorszagon alacsonyabb az eurdpai atlagnal. Ezen szolgaltatasok hasznalatanak terjedése
ugyanakkor, ha lassabb ttemben is, de Magyarorszagon is érzékelhetd: az internetez6k majdnem fele szokott
hirgy(jté szolgaltatasok alapjan felkeresni internetes tartalmakat.






INTERNETHASZNALAT @00

.. =
On milyen gyakran hasznal internetet? i@
VALASZOK MEGOSZLASA DATALYZE
folyamatosan ’ Az online népesség tagjai naponta
Naponta internetezék szoktak internetezni, tobb mint

Naponta h k i 1é &b

folyamatosan online kapcsolatban

Minden nap, . van.
meners IR "+

Tobbszér egy . .
heten L 4%

Hetente 0%

Havonta o
tébbszor 0%
Hetente, vagy ritkabban
0,
Havonta 0% 0%

Ritkabban 0%

Nem tudom 0%
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BAZIS: N=300 FO



INTERNETHASZNALAT mltle

On milyen gyakran hasznal internetet? i:)
LEGALABB NAPONTA TOBBSZOR VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT DATALYZE
Tora! | ¢2':
rert [ 7 Az Internetezés - gyakorisaga
csokken az életkor
Ne [, s5% novekedésével, emellett a legalabb
1639 evescr. [ ¢ kozépfoku végzettségliek s
tobbet interneteznek, mint a
40-64 evesek | <5 kevésbé iskolazottak. A
R e e ——— e e o
' idot toltenek internetezéssel,
Alapfoka [ 7% mint az orszag més teriletein él6k.

ozeproxs [ 50
reiseror: [ ¢
roviros I -
— B
-
Kozep-agyarorszs [ ¢
ounartct [ <0
Ao es 2ok [ <0
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ERDEKLODESI TERULETEK mltle

Kiilénb6z6 érdeklédési koréket sorolunk fel Onnek. Kérjiikk mondja el, hogy Ont mennyire érdeklik ezek i@
egy 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol az 1-es azt jelenti, hogy egyaltalan nem érdekli, az 5-6s pedig azt, hogy DATALYZE
nagyon érdekli.
VALASZOK MEGOSZLASA

0 Inkabb érdekel Erdekel is meg nemis [ Inkdbb nem érdekel ' Nem tudom

A célcsoport tébb, mint fele
érdeklédik a kultiara irant, ez bizonyult
a legnépszerlibbnek a megkérdezettek
korében érdekl6dés szempontjabol. A
politika, gazdasag, és kozélet iranti
érdekl6dés mértéke megegyezik a hazai
népesség korében, 42-43% szazalékuk
koveti aktivan ezeket a témakat, azonban
a politika esetén magas azok aranya is
(38%), akiket jellemzéen nem érdekel
ez a téma. A megkérdezettek kozel
egyharmada érdeklédik a sporthoz
kapcsolédé témakorék irant. A
célcsoport  csupan 7% bulvar-
erdeklédesd, itt jellemzé a legjobban a
témakor elutasitasa (75%).

Kultura 30%

Politika 19%

Gazdasag 30%

Kozélet 28%

Sport 21%

Bulvar 18%

. . 13
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ERDEKLODESI TERULETEK

Kiilonb6z6 érdeklédési koréket sorolunk fel Onnek. Kérjiik mondja el, hogy Ont mennyire érdeklik ezek
egy 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol az 1-es azt jelenti, hogy egyaltalan nem érdekli, az 5-6s pedig azt, hogy

nagyon érdekli.

INKABB ERDEKEL VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

POLITIKA

Total I 43%
Ferfi I 49%
N6 I 37%
18-39 évesek I 26%
40-64 évesek NI 6%
65+ évesek NG 63%
Alapfoku [ 31%
Koézépfoku I 51%
Felséfoku [ 60%
Févaros NN 60%
Megyeszékhely I 28%
Varos [IIIINEGEGEGEGE 43%
Falu GGG 43%

Kézép-Magyarorszag [N 51%

Dunantul N 45%
Alfold és Eszak [N 35%

BAZIS: N=300 FO

KOZELET

I /2%
I 47%
I 38%
. 26%
I /5%
I 637
I 27%
[ 53%
I 63%

I 4%

I 35%
I 6%
I 40%
I 60%
N 34%
I 35%

GAZDASAG

. 2%
IS 50%
I 7%
S 24%
I 9%

@00

- )

A fiatalok (18-39 évesek) eérdeklodnek
legkevésbé a politika irant, mig a 65
év felettiek 63%-a fejezte ki
erdeklodeséet a témaval kapcsolatban.
Ahogy a kor esetén, a politika iranti
érdeklédés az iskolai végzettség
novekedésével is egyre jellemzébbé
valik. Emellett a févarosban él6k
azok, akik kiemelten érdekl6dnek a
politika irant.

A kozéleti és gazdasagi témak
esetén hasonlé trendek figyelhetdk
meg, mint a politika iranti érdekl6dés
esetén, azonban a gazdasag irant a
faluban él6k érdekl8dnek inkabb.

DATALYZE

14



ERDEKLODESI TERULETEK Q00

Kiilonb6z6 érdeklédési koréket sorolunk fel Onnek. Kérjiik mondja el, hogy Ont mennyire érdeklik ezek iD

egy 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol az 1-es azt jelenti, hogy egyaltalan nem érdekli, az 5-6s pedig azt, hogy DATALYZE

nagyon érdekli.
INKABB ERDEKEL VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

SPORT KULTURA BULVAR
Total I 27% D 52% B "%
Ferfi I 32% D 47% B 4%
No I 23% I  55% B 10%
18-39 evesek I 24% I  33% B 5%
40-64 ¢vesek I 23% I  54% 8% A sport és a kultara iranti
65+ évesek N 9% I o B % érdeklédés esetén azt latjuk, hogy
Alapfokt [  24% D > B 7% jellen:lzc'ien az'id()'sebb Ifor0§zté|y
e m— W (58 (e ol wenet
Felsofoku I 23% ——— B 7% A bulvar-témaék irant jellemzéen
Févaros I 29% I 3% b 2% a ndk, illetve a varosban élék
Megyeszékhely NN 31% B B 5% érdeklGdnek.
Varos I 27% I 7% B 2%
Falu I 22% I 45% B 5%
Kézép-Magyarorszag I  23% e 68% B %
Dunantul I 33% I 47% B 5%
Alféld és Eszak I 25% I 45% B 9%

BAZIS: N=300 FO
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ERDEKLODESI CSOPORTOK Q00

AZ ONLINE NEPESSEGBEN @

DATALYZE

Az érdeklédési kérre vonatkoz6 kérdések alapjan meghatarozhaté érdeklédési csoportok gyakorisaga

s s s

- A CSOPORTOK KIALAKITASAT UN. KLASZTERANALIZIS ELJARASSAL VEGEZTUK

Az online népesség egyharmada féleg a komolyabb, politikai, gazdasagi, kozéleti témak irant érdeklédik, tovabbi
egyotodilk szinte minden témara nyitott. Az felnéttek egy-egytizedérél mondhato el, hogy els6sorban sport irant, valamint,
hogy els6sorban kulturalis témak irant érdeklédnek, illetve nagyjabdl ugyanekkora hanyaduk a gazdasag, a kultdra
kérdéskoreire figyel, és valamennyire a sporthirekre is.

32%
24%
18%
9% 9% 8%
Politika, gazdasag, "Mindenevéd", Elsésorban sport Elsésorban kultira Gazdasag, kultura, Nincs kiemelt
kozélet fokuszu  kevesebb sporttal érdeklédeési érdeklédeési kevés sport érdeklédési kore
érdeklodési

. . 16
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ESZKOZHASZNALAT Q00

.. .. £

On milyen eszkozt szokott hasznalni, amikor az Ont érdeklé témak, hirek, események irant tajékozodik az i;)
interneten? Kérjuk osszon el 100 értékpontot az alabbi lehetéségek k6z6tt, az alapjan, hogy On milyen DATALYZE
gyakran hasznalja az adott eszk6zt. Amennyiben van olyan eszkoz a felsoroltak k6z6tt, amit On nem

hasznal, kérjik adjon meg 0-s értéket.
ADOTT ERTEKEK ATLAGA

Az online népesség tagjainak egyéertelmien az

58 okostelefon a legfontosabb eszkdze azokban az
esetekben, amikor az interneten az 6t érdekld témak,
hirek irdnt érdeklédik. Az 0Osszes tobbi eszkoz
hasznalata joval kevésbé jellemzé.

Okostelefon

Asztali szamitégép

-
~

Laptop

-
E =Y

Tablet 6

Okos TV

. . 17
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ESZKOZHASZNALAT @9 4

; ) é;)
On milyen eszkozt szokott hasznalni, amikor az Ont érdeklé témak, hirek, események irant tajékozodik az %’
interneten? Kérjuk osszon el 100 értékpontot az alabbi lehetéségek k6z6tt, az alapjan, hogy On milyen DATALYZE

gyakran hasznalja az adott eszk6zt. Amennyiben van olyan eszkoéz a felsoroltak k6z6tt, amit On nem
hasznél, kérjiik adjon meg 0-s értéket.

ADOTT ERTEKEK ATLAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

oo [ - . - H: B B Ofosteleon
rert N - B - H: B
B Asztali szamitégép
v I - . - H: B
1839 evesel [ - W - 1: B B Lopiop
1064 evescr [N N . - M- B
65+ evesek [N - . I - H: B W Tablet
wepors [ < N B H: W p—
koo [ = N - m: i
Feisoros [ - ] i B )
Foveros [ - N - . m: )
cayeszErnely % I LI LI I Az okostelefonok hasznalatdanak dominanciaja
vaos [ 0 B ¢ B - I B ényegében a teljes online népességen belil
rau [ T B B - K B jellemzd, - csupan a 60 évesnél idésebbek és a
e legmagasabb iskolai végzettségliek kérében
Magyarorszag o . - - _ I gyakoribb valamivel az atlagnal az asztali
ounantal [ & B B - N B ¢ szamitégépek és a laptopok hasznalata.
ioid ss Escok [N = NN - H B

. . 18
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FORMATUMOK HASZNALATA Q00

N =
Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az Ont érdekl6 témak, hirek, események irant i@
tajékozédik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokott On...

VALASZOK MEGOSZLASA, ILLETVE AZ OSZTALYZATOK ATLAGA

DATALYZE

Atlag

Széveges tartalmakat,
cikkeket, bejegyzéseket

33% 23%
olvasasa az interneten

3,9

Fényképes, képgalérias
beszamolokat, tudésitasokat

26% 36%
megnézése az interneten

3,4

Videos, filmes :
beszamolokat, tudésitasokat 30% 27%
megnézése az interneten

3,3

[ Minden alkalommal (5) Gyakran (4) El6 szokott fordulni (3) | Ritkan (2) [ Soha(1) | Nem tudom

Az online népesség tajékozodasaban legfontosabb szerepe a szoveges tartalmaknak van: az internetezé feln6ttek egyharmada minden
alkalommal irott posztokbdl, bejegyzésekbdl tajékozddik az 6t érdekld témak irant, 6sszességében pedig ketharmadukkal ez kifejezetten

gyakran fordul el6. A fényképes és videds beszamoldkat az internetez8k alig fele hasznalja jelenleg rendszeresen a tajékozédashoz, -
filmes anyagokat egy6todiik soha sem hasznal.

. . 20
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FORMATUMOK HASZNALATA

Kérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az ﬁnt"érdekléi témak, hirek, események irant
tajékozédik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokott On...

LEGALABB GYAKRAN VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

SZOVEGET OLVASNI
Total 66%
Ferfi 68%
N6 65%
18-39 évesek 65%
40-64 évesek 67%

65+ évesek 64%

Alapfoku

70%

80%

Kézépfoku

Févaros

Megyeszékhely

B

63%

61%

56%

Falu

Dunantul

BAZIS: N=300 FO

FENYKEPES TARTALMAT NEZNI

44%

41%

47%

52%

w
&
=3

43%

41%

46%

48%

III#I

S
©
X

53%

46%

48%

3

52%

w
2
>

42%

VIDEOS TARTALMAT NEZNI

45%

47%
44%

46%

48%

39%

45%

50%

1%

47%

47%

40%

44%

41%

50%

@00

- )

DATALYZE

A hasznalt tartalomformatum
gyakorisagat tekintve  azt
mondhatjuk, hogy viszonylag
egyhangu véleménnyel
rendelkeznek a kiilénb6z6
demografiai csoportba
tartozoé valaszadok.

A szoveges tartalmak esetén
a felséfoku végzettséggel
rendelkezék és a févarosiak
azok, akik az atlaghoz képest
gyakrabban valasztjak ezeket
a tipusu tartalmakat.

21



FORMATUMOK HASZNALATA mltle

—-—
-- D
Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az Ont érdekl6 témak, hirek, események irant %’
tajékozédik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokott On... DATALYZE
LEGALABB GYAKRAN VALASZOK GYAKORISAGA EGYES ERDEKLODESI CSOPORTOKBAN
SZOVEGET OLVASNI FENYKEPES TARTALMAT NEZNI VIDEOS TARTALMAT NEZNI

Total 66%

A szbveges tartalmak

Poliia, gazdasag, kozdlet _ 83% - 56% ss% elsédleges hasznélata

, , valamennyi érdekl6dési

' ' csoportban  megfigyelhetd.

Mindenevs", kevesebb sporttal _ 76% _ 65% 50% Ugyanakkor a  politika,
érdekléddk, illetve a

Elsésorban sport érdekiddést _ 64% - 25% 43% “mindenevék” tébbsége a

képi és filmes tartalmakat
is hasznalni szokta a

X .

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
" gazdasag, kozélet irant
1
1
1
1
1
I
I
1
1
1
1
1
I
I
1

Elsésorban kultura érdeklsdési 52% 309 26% tajékozddashoz, - a tobbi
érdekl6dési csoportban
azok vannak tobbségben

Gazdasag, kultlra, kevés sport 3 27% 1% akik ezeket a formatumokat

érdekl6dés TR c
altaldban nem  szoktdk

igénybe venni.

w
N

SR mmmmmm e e
w

_;g______

Nincs kiemelt érdeklédési kore 51%,

I 2 I
S

. . 22
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FORMATUM-PREFERENCIA @00

Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevéshé szivesen az alabbiak kéziil, amikor az Ont érdeklé iD
témak, hirek, események irant tajékozédik? DATALYZE

A célcsoport tobb, mint fele (55%) a
széveges tartalmakat, cikkeket,
bejegyzéseket kedveli leginkabb, amikor

S ‘ Szdveges tartalmak, cikkek, bejegyzések az ‘6ket érdekld témék i,ré”t téjé,kOZéqnak

@ o e az interneten. 22 szazalékuk a fényképes

w o tFSQgI;etgssi(kepgalenas beszdmoldk, beszamolékat  részesiti leginkabb

S S o o elényben, 19 szazalékuknak pedig a

N Videds, filmes beszamolok, tuddsitasok videés tudésitasok a kedvenceik. Ezzel

Q Nem tudom szemben 35% mondta azt, hogy a videods

- tudésitasokat kedvelik legkevésbé. A

fényképes beszamoldk esetén hasonld

aranyban (25%) vannak azok, akik nem

kedvelik ezt a format, mint akik igen. A

szoveges tartalmak esetén a valaszadok

w @ sz6veges tartalmak, cikkek, bejegyzések kevesebb, mint egyotode valasztotta ezt
@z Fényképes, képgalérias beszamolok, a legkevesbé kedvelt formanak. A
Em o tudésitasok legszivesebben, és legkevésbé szivesen
é% @ Videss, filmes beszamoldk, tuddsitésok VélaletOtt tartalo_mformék megkérdezése
w v esetén a bizonytalanok szama
- @ Nem tudom megnégyszerezédott, 5%-rél, akik nem

tudtak kedvenc forméat valasztani, a
legkevésbé kedvelt forma esetén 21%-ra
nétt azok szama, akik nem tudom
valaszt adtak.
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FORMATUM-PREFERENCIA Q00

Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevéshé szivesen az alabbiak kéziil, amikor az Ont érdeklé iD
témak, hirek, események irant tajékozédik? DATALYZE

LEGSZIVESEBBEN / LEGKEVESBE SZiVESEN HASZNALT FORMAK DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

Total 55% 19% 18% 25% 35%
Fer o T
4 . . , o
i @ szoveges tartalmak, cikkek, bejegyzések NG 22% 17% 27% 38%
m 7 7 7 sz z 7
e @ Fenykepes, képgalérias beszamoldk, 18-39 évesek 65% 21% 13% 37% 31%
o tudésitasok
E Vide6s, filmes beszamol6k, tudésitasok 40-64 évesek 49% 18% 20%  20% 38%
w
g Nem tudom 65+ évesek 52% 15% 22% 17% 39%
aptoks 20% R T—T
ozéptoks o T
Feisorocs I s T —
w @ stoveges tartalmak, cikkek, bejegyzések Fovaros |G 2% 9% 28% 7%
@ o s o
BE @ Femkepes kepgalériss beszamolck Megyeszekhely | RGN 5% 11% 14%  25%
= @ tudésitasok
j5N) A [ A 0,
g% @ Videss, filmes beszamoldk, tuddsitésok Vvaros 19% 12% 37%
= —
- @ Nemtudom Falu 44% 28% 2% | 16%

Kezep-Magyarorszég %

Dunantul 56%

AR 18%
13% 28%

Alféld és Eszak 50%

20% 28%
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FORMATUM-PREFERENCIA - OSSZESSEGEBEN @00

Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevésbé szivesen az alabbiak koziil, amikor az Ont érdeklé ii)

témak, hirek, események irant tajékozodik?
A VALASZOK ALAPJAN SZAMITOTT PREFERENCIA INDEX:

-100: nagyon nem kedvelt formatum; 100: nagyon kedvelt formatum

Szoveges tartalmakat, cikkeket,
bejegyzéseket olvasasa az
interneten

Fényképes, képgalérias
beszamoldkat, tuddsitasokat
megnézése az interneten

Videos, filmes beszamolodkat,
tudésitasokat megnézése az
interneten

BAZIS: N=300 FO

-18

33

DATALYZE

Mindent egybevetve egyértelmien kijelenthetd,
hogy az internetezék, amikor az &ket érdekld
hirek, események irant szeretnének
tajékozédni az interneten, jellemzéen a
szoveges formatumokat  preferaljak, a
fényképes-, vagy filmes tartalmakat egyértelmuien
kevésbé kedvelik ezekben az esetekben, - a filmes,
videds tartalmak egyértelmlien a legkevéshé
népszerliek ezekben az esetekben.
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FORMATUM-PREFERENCIA - SZOVEG @PG

5 ) é;)
Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevéshé szivesen az alabbiak koziil, amikor az Ont érdekl§ %’
témak, hirek, események irant tajékozédik?

S p PR DATALYZE
A VALASZOK ALAPJAN SZAMITOTT PREFERENCIA INDEX:
-100: nagyon nem kedvelt formatum; 100: nagyon kedvelt formatum
Total
Férfi
N6
18-39 évesek
40-64 évesek . PP .
] Ugyan valamennyi demografiai csoportrél
65+ évesek elmondhaté, hogy tdjékozddds, informacidszerzés
Alapfoku alkalmaval leginkabb a szoveges tartalmakat
Kézéofokii preferalja, a formatum fontossagaban azért vannak
P jol érzékelhet§ eltérések. A széveges formatumokat
Felsofoku az atlagnal egyértelmien jobban kedvelik a 40 év
Févaros alattiak, a magasabb iskolai végzettségliek,
) illetve a vidéki kisebb és nagyobb varosokban él6
Megyeszekhely internetezék.
Varos
Falu

Kézép-Magyarorszag
Dunantul
Alféld és Eszak
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FORMATUM-PREFERENCIA - FENYKEP @99

Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevéshé szivesen az alabbiak kéziil, amikor az Ont érdeklé i@
témak, hirek, események irant tajékozodik? DATALYZE
A VALASZOK ALAPJAN SZAMITOTT PREFERENCIA INDEX:

-100: nagyon nem kedvelt formatum; 100: nagyon kedvelt formatum

Total <
Férfi 5 Wl
NG -12
18-39 évesek 29 N
40-64 évesek ] 1
65+ évesek B s L, , , . . L
) A fényképes beszamoldkat a tobbség nem igazan
Alapfoku 15 kedveli, amikor tajékozodni kivan az interneten. Az
Kézépfoku -5 Wl atlagnal népszeriibb ez a formatum a 40-50
Felséfoku B ¢ eye§nel idésebbek, a diplomasok, valf':\mlnt a
o févarosban, a falvakban és a
Fovaros [ k6zép-magyarorszagi régiéban él6k kérében.
Megyeszékhely -12
Varos 22 N
Falu B 4
K6zép-Magyarorszag B 4
Dunantul -12
Alféld és Eszak -15 N
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FORMATUM-PREFERENCIA - VIDEO, FILM

=
-- -- 5

Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevésbé szivesen az alabbiak kozil, amikor az Ont érdekl6 %

témak, hirek, események irant tajékozédik?

A VALASZOK ALAPJAN SZAMITOTT PREFERENCIA INDEX:
-100: nagyon nem kedvelt formatum; 100: nagyon kedvelt formatum

Total

Feérfi

NG

18-39 évesek
40-64 évesek
65+ évesek
Alapfoku
Kézépfoku
Felséfoku
Févaros
Megyeszékhely
Varos

Falu
Kézép-Magyarorszag
Dunantul
Alféld és Eszak

BAZIS: N=300 FO

18
18
18

-50

@00

DATALYZE

Amikor a hazai internetez6k tajékozédni szeretnének a
szamukra fontos hirek és események feldl,
legkevéshé szivesen a videés tartalmakat veszik
igénybe. Az atlagnal kevésbé utasitjdk el ezt a
formatumot a 40 év alattiak, az alacsonyabb
iskolai végzettségliek és a kisebb telepiiléseken
élék.
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FORMATUM-PREFERENCIA - ERDEKLODESI KOROK @060

=
Melyik format hasznalja On a legszivesebben/legkevéshé szivesen az alabbiak kéziil, amikor az Ont érdeklé i@
témak, hirek, események irant tajékozodik? DATALYZE
A VALASZOK ALAPJAN SZAMITOTT PREFERENCIA INDEX:

-100: nagyon nem kedvelt formatum; 100: nagyon kedvelt formatum

Szinte valamennyi érdekl8dési csoportban egyértelmlien a szoveges formatumok a legnépszeriibbel. Csak a gazdasag, kultira

illetve mérsékelt sport érdeklédésii csoportba tartozok preferadljak leginkabb a filmes tartalmakat, emellett a random, fékuszalt
érdeklédéssel nem jellemezhet8k utasitjak el ezt a formatumot az atlagnal kevésbé.

3

SZOVEG KEP VIDEO

Politika, gazdasag,
kozélet fokuszu

Mindenevé", ~
kevesebb sporttal - 39 l 5 40 -
Elsésorban sport

érdeklédeés

Elsésorban kultura K
Gazdasag, kultura,
kevés sport -7 l -3 I - 16
érdeklédés
Nincs kiemelt K
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ERDEKES TARTALMAK KERESESE I. Q00

.. =
Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az interneten az Ont érdekl6 témak, hirek, i@
események irant tdjékozédik. Mennyire jellemzéek Onre az alabbi helyzetek? DATALYZE

JELLEMZO ES INKABB JELLEMZO VALASZOK GYAKORISAGA

Az online népesség tagjai leggyakrabban kereséprogram hasznalataval keresnek ra (71%), vagy a kozosségi oldalak ajanlatara
kattintanak (70%) 6ket érdekld tartalmakra. Csak a célcsoport nagyjabdl felére jellemzd (55%), hogy egy-egy adott weboldalra
keresnek ra bongészéjiukben, valamivel kevesebben hasznalnak valamilyen hirgy(ijté szolgaltatast (48%), illetve hirgyiijté
oldalakat (46%). Kevesen, csak az online népesség tagjainak egyharmada valogat hirlevelek alapjan (32%).

70%
55%
. : :

71%

32%

Keres6program Koéz6sségi oldal Ugy keres fel egy adott ~ Google/Apple/Microsoft/ Hirkeres6, hirgyjté E-mailben kap
hasznalataval keresi haszndlata kdzben weboldalt, hogy beirja a Yahoo news oldalakat keres fel, majd  hirajanlé levelet, ezek
meg az 6nt érdekld rakattint a hirfalan bongész6je cimsordba a  szolgéltatast hasznal, az az ajanlott tematika koz6tt valogat,
tartalmat (pl. Google, megjelend, Gjdonségként cimét, majd valogat az itt ajanlott cikkekre m’erjtén boéngészi a ) megrjlyitja az Ont
Bing, Yahoo) felajanlott tartalomra. adott weboldal kattint. felkinalt tartalmakat, az ~ érdekld tartalmakat.
tartalmabol. Ont érdekld tartalmakra
rakattint. 30
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Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az interneten az Ont érdeklé témak, hirek,
események irdnt tajékozédik. Mennyire jellemzéek Onre az alabbi helyzetek?

@

€

A JELLEMZO, INKABB JELLEMZO MODSZEREK SZAMRA

TARTALOM KERESESENEK MODJA

Kb6zbsségi oldal hasznalata

kdzben rékattint a hirfalan

megjelend, Gjdonsagként
felajanlott tartalomra.

Google/Apple/Microsoft/Yah
00 news szolgaltatast
hasznal, az itt ajanlott

cikkekre kattint.

E-mailben kap hirajanlé
levelet, ezek kozott valogat,
megnyitja az Ont érdekl
tartalmakat.

BAZIS: N=300 FO

Kereséprogram
hasznalataval keresi meg az
ont érdekl6 tartalmat (pl.
Google, Bing, Yahoo)

Ugy keres fel egy adott
weboldalt, hogy beirja a
béngészdje cimsoraba a

cimét, majd valogat az adott
weboldal tartalmabdl.

Hirkeresé, hirgydijté
oldalakat keres fel, majd az
ajanlott tematika mentén
bdngészi a felkinalt
tartalmakat, az Ont érdeklé
tartalmakra rakattint.

A hazai internetez8k azokban az
esetekben, amikor a nekik érdekes tartalmakat keresik az interneten: a felnétt,
online népesség tagjainak kétharmada a leggyakoribb mddszereken kivdl
(keresGprogramok és kdzosségi oldalak ajanlasa) még legaldbb egy modszer szerint
szokott tartalmakat keresni. Altaldban elmondhaté, hogy

azokban
az esetekben, amikor az 6ket érdekl8 tartalmakat keresik az interneten.

B Egyik modszer sem jellemzé ra [l 1-2 modszer jellemzé ra [l 3, vagy tébb modszer is jellemzé ra

Total 30% 65%

18-39 évesek 44% 47%

40-64 évesek

65 évesek és
idésebbek

DATALYZE
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ERDEKES TARTALMAK KERESESE IILI. @29

Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az interneten az Ont érdeklé témak, hirek, %-'
események irant tdjékozédik. Mennyire jellemzéek Onre az alabbi helyzetek? DATALYZE

JELLEMZO INKABB JELLEMZO VALASZOK DEMOGRAFIAI VALTOZOKKAL BONTVA (1-2)

KeresGprogram hasznalatéaval Kozosségi oldal hasznalata koézben
keresi meg az ont érdeklé tartalmat rakattint a hirfalan megjelend,
(pl. Google, Bing, Yahoo) ujdonsagként felajanlott tartalomra.
o ° A keres@programok o ’ A kozosségi oldalak
rert | - hasznalata 40 éves rert | - jelentéségében  alig
v I - cor Telett inkabb v I - van kulonbség a
jellemzé. vizsgalt demografiai
csoportok kézott.
Kozén. Kozén.
Magyarorszss IR o Magyarorszio IR -
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ERDEKES TARTALMAK KERESESE V. Q00

Keérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az interneten az Ont érdeklé témak, hirek, iD
események irant tdjékozédik. Mennyire jellemzéek Onre az alabbi helyzetek?

DATALYZE
INKABB JELLEMZO VALASZOK DEMOGRAFIAI VALTOZOKKAL BONTVA (3-4)
Ugy keres fel egy adott weboldalt, hogy beirja Google/Apple/Microsoft/Yahoo news
a bongészéje cimsordba a cimét, majd szolgaltatast hasznal, az itt ajanlott
valogat az adott weboldal tartalmabél. cikkekre kattint.
ot [ - A tartalomszolgaltatok o | A hirajanlé  szolgaltatasok
re [ > direkt felkeresése reri [ hasznélata jellemzébb a 40
p— jellemnzobb = — évesnél  idGsebbekre,
feletti internetezékre, illetve a alacsonyabban
1830 cveser [ NN > illetve a magasabb - 18%9évessk I kvalifikaltakra és a
e— e iskolai  végzettséggel  sooseveser [N 5 févaroson Kiviil él6
oo+ e | -~ rendeliezokre. ess e I = internezékre.
Magyarorszag ° Magyarorszag °
arsid es eszak [ NN 5o areid es eszak [ NG -
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ERDEKES TARTALMAK KERESESE V.

Kérjiik, most gondoljon azokra a helyzetekre, amikor az interneten az Ont érdeklé témak, hirek

események irant tajékozédik. Mennyire jellemzéek Onre az alabbi helyzetek?
INKABB JELLEMZO VALASZOK DEMOGRAFIAI VALTOZOKKAL BONTVA (5-6)

Hirkeresd, hirgylijté oldalakat keres fel, majd az
ajanlott tematika mentén boéngészi a felkinalt

tartalmakat, az Ont érdeklé tartalmakra rakattint.

Hirgyljté oldalakat féleg
a 40 évesnél idésebbek

hasznalnak.

Total 46%

Ferfi 49%

44%

N&

23%

18-39 évesek

40-64 évesek 58%

59%

65+ évesek

Alapfoku 46%

48%

Kézépfoku

IS
N
X

Fels&foku

Févaros 51%

SL)I
X

Megyeszékhely
47%

Varos

Falu 52%

Kozép- 48%

Magyarorszag

Dunéantul 54%

Alfold és Eszak

BAZIS: N=300 FO

§I
w
%
X

E-mailben kap hirajanlé levelet, ezek

kozott valogat, megnyitja az
érdeklé tartalmakat.

Total 32%

31%

Feérfi

33%

z
&

19%

18-39 évesek

40%

40-64 évesek

65+ évesek 37%

32%

Alapfoku

36%

Kozeépfoku

26%

Felséfoku

27%

Févaros

42%

Megyeszékhely

Varos 25%

Falu 37%

Kozép-
Magyarorszag

27%

Dunantul 34%

34%

Alfold és Eszak

@00

- )

DATALYZE

Hirleveleket —az  atlagnal
gyakrabban veszik igénybe a
megyeszékhelyeken élé
internetezék.
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VIDEOS, FILMES TARTALMAK SZEREPE I. @060

Az alabbiakban film és vide6tipusokat lathat. Gondoljon azokra az esetekre, amikor az Ont érdekl§ hirek, i@
események felél tajékozodik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokta On az alabbi videés, filmes DATALYZE
tartalmakat megnézni az interneten?

VALASZOK MEGOSZLASA, ILLETVE AZ OSZTALYZATOK ATLAGA

Legfeljebb 1-2 perces I
filmek, videok beszamolok 21% 26%

Atlag

2-5 perces filmek, videdk,
beszamolok

5-10 perces filmek, videok, e

26% 27%

10 percnél hosszabb

0,
filmek, videdk, beszamolok i

[ Redszeresen (5) Gyakran (4) El6 szokott fordulni (3) | Ritkan (2) [ Soha (1) = Nem tudom

A felnétt, online népesség tagjainak fele gyakran szokott nézni 1-2 perces videdanyagokat, amikor az 8ket érdekld események, hirek irant
tajékozodnak, de még a hosszabb, legfeljebb 5 perces videés anyagokat is az internetezdk jéval tobb, mint egyharmada szokta
rendszeresen megnézni. A hosszabb videds anyagokat ugyan a tobbség mar legfeljebb csak nagyon ritkan szokta megtekinteni, de az
internetez6k 6tdde még ezeket az anyagokat is rendszeresen igénybe szokta venni a tajékozodaskor.

. . 35
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VIDEOS, FILMES TARTALMAK SZEREPE II.

Az aladbbiakban film és videétipusokat lathat. Gondoljon azokra az esetekre, amikor az Ont érdeklé hirek,

események felél tajékozédik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokta On az alabbi videés, filmes

tartalmakat megnézni az interneten?

LEGALABB GYAKRAN VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

1-2 PERC 2-5 PERC 5-10 PERC 10+ PERC
Tota! [ 51 I 43% Bl 23% B 20%
Ferii [ 52> M 6% [ 23% B 3%
N I 5% [ 40% B 23% B 5%
18-39¢vesek [N 5> I 2% Bl 8% B 2%
4064¢vesek I 55> B 2> [ 2% B 2%
65+ evesek [ 42% B 4% B 7% B 7%
Aapfokt [ 5% I 45% B 2% B 2%
Kozepfoku [ 52% [ 46% B 0% B 23%
Felssfoku [ 38% B 30% B 6% B 1%
Fovaros [N 53> I 4> R 3% 2%
Megyeszékhely I 47> | 5% B 7% B 7%
vaos I 57 HE 2> Bl 5% B 2%
Fau I 4> [ %% B 2% B 2%
Kozép-Magyarorszag [N 55% [ 4% [ 30% B 23%
Dunantul [ 41% B 3% B 5% B 2%
Alfeld és Eszak [N 57 I 43% Bl 24% B 8%

BAZIS: N=300 FO

Q00
£

DATALYZE
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VIDEOS, FILMES TARTALMAK SZEREPE III. @00

N =
Az alabbiakban film és videotipusokat lathat. Gondoljon azokra az esetekre, amikor az Ont érdekl6 hirek, i@
események felél tajékozddik az interneten! llyenkor milyen gyakran szokta On az alabbi videés, filmes DATALYZE
tartalmakat megnézni az interneten?

A KULONBOZO HOSSZUSAGU VIDEOTARTALMAK NEZETTSEGE, A KERDESEKRE ADOTT VALASZOK ALAPJAN

@ llyen esetekben nem néz videotartalmakat  1-2 perces videdkat megnéz ) ' ) ) ) ) o
@ 2-5 perces videokat is megnéz @ 5-10 perces videokat is megnéz Kgra.bban kiderdlt, hog_y az online nepesseg tagjainak
@ 10+ perces videdkat is megnéz k|c5|ve! kevgsel'ab, mint a fele (4§%) dlre”kt ,szokt?
keresni a videos tartalmakat, amikor az 6t érdekld
témak, események irant tajékozodik. Az eredmények azt
mutatjak, hogy Osszességében ennel tobben, a online
népesség tagjainak tébb, mint fele rendszeresen
szokott rovidebb, 1-2 perces videdanyagokat
megtekinteni az interneten ilyen esetekben. Az
internetez6k egynegyede 5-10 perces filmes anyagokat is
meg szokott nézni ilyenkor, 6tédik akar még ennél

hosszabb tartalmakra is nyitott.

A videos tartalmak iranti érdeklédés hasonldéan alakul a
vizsgalt demografiai csoportokban, - csupan a férfiak és a
ndék tartalomfogyasztasaban érzékelhetd kisebb kuldnbség:
mindkét nem tagjai hasonlé aranyban nyitottak a
tajékoztatd videds tartalmakra, ugyanakkor amig a férfiak
érdeklédésének felsé6 hatarat a legfeljebb 5-10 perces
anyagok jelentik, addig a n6k egynegyede nyitott a 10
percnél hosszabb tartalmakra is.
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SZPONZORALT TARTALMAK ISMERTSEGE 1. @?G

On talalkozott-e mar olyan videés, filmes anyagokkal, tartalmakkal az interneten, amelyek nem reklamok i;)

voltak, de valamelyik céghez, szolgaltatohoz, markahoz voltak kétheték? DATALYZE
VALASZOK MEGOSZLASA
Kérjuk, par széval mondja el milyen A célcsoport 85%-a taladlkozott mar
Igen, rendszeresen videés, filmes tartalmat latott ol P 5 :
; ; : . : yan videos, filmes tartalommal az
talalkozom ilyen 28, legutébb, ami nem reklam volt, de . .

videos, filmes 2 valamelyik céghez, szolgaltatéhoz, Interneten, amely nem rek.lam V0,|t, de

tartalmakkal markahoz voltak kéthetd? Melyik kétheté  volt  valamelyik  céghez,

Igen, t6bb markahoz volt kdthet, mirél szolt markahoz. Az ilyen esetek egyaltalan

el ez a filmes, videés anyag? nem szamitanak ritkanak, a hazai
talalkoztam ilyen 33% online népesség  tagjainak 61

videos, filmes szazaléka tobbszor is latott mar
Igen, lattam mar Karacsonyi Caterpillar markak altal szponzoralt videés

ilyen videos, filmes 24% Garazskapu ioromostites KKONcert tartalmakat az interneten.
tartalmakat, de nem Gymbeam Wabere's Eletrajz

jellemzé Cegmukodes Krémek Epitészet

SzéllTamas
Nem, nem lattam Masszirozé  Ford GyogySZGrMa,kt .
. . . amsun
még ilyen videos, 5% Napelem Suzuki Butor EteIK e O
filmes tartalmakat Lidl Orvosi GattyanGyorgy
Auchan  LEGO Coca-Cola

Haztartasieszkdzok ut ASUS Alza o
Exxonmobil LifeCare Technologia

10% Telekom Stroot B Nike_Prila BMW KFC Madia
Eon Filmbemutaté Unio MVM

GenkutatasAllaT;tl‘;:eeT L I n a m a r Po“t!kzadldsé
Ruhak Kozmetikumok "

Cipsk Horgaszat Netflix

B Adomanygydijtés

BAZIS: N=300 FO BoschHsm  Noar

Nem tudom
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SZPONZORALT TARTALMAK ISMERTSEGE II.

On talalkozott-e mar olyan videés, filmes anyagokkal, tartalmakkal az interneten, amelyek nem reklamok

voltak, de valamelyik céghez, szolgaltatéhoz, markahoz voltak kotheték?
AZ ILYEN ANYAGOKKAL LEGALABB TOBB ALKALOMMAL TALALKOZOK GYAKORISAGA

Tota! | 6

Aaprors I 5

kezepror: I 57
Feissiox: [ o
Fovaros | -

Koézep-
Magiarorzag I 51
punante! I 0%
Alrsid es Eszak [ o2

BAZIS: N=300 FO

- )

@00

DATALYZE

Szinte az 0Osszes, vizsgalt demografiai
csoportban azok alkotnak egyértelmdi
tébbséget, akik tobbé-kevésbé
rendszeresen szoktak talalkozni nem
reklamjellegii, de markak, cégek altal
szponzoralt videds tartalmakkal. Az
ilyen esetek egyaltalan nem szokatlanok
az online népesség korében, csak a
legkisebb telepiiléseken él6k koézott
vannak az atlagnal kevesebben,
akiknek rendszeres tapasztalataik vannak
ilyen tartalmakrol.
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SZPONZORALT TARTALMAK ISMERTSEGE III. @060

=
-- B
On talalkozott-e mar olyan videés, filmes anyagokkal, tartalmakkal az interneten, amelyek nem reklamok %’
voltak, de valamelyik céghez, szolgaltatéhoz, markahoz voltak kotheték? DATALYZE

AZ ILYEN ANYAGOKKAL LEGALABB TOBB ALKALOMMAL TALALKOZOK GYAKORISAGA

szponzoralt videds tartalmak

» ) egyértelmlen részét képezik az online
Politika, gazdaséag, 63% 7 S L srianak:
Kozélet fokusz 6 népesség internetezesi repertoarjanak:
valamennyi érdeklédési csoportban

"Mindenevé", kevesebb azok vannak egyértelmdi

69% tébbségben, akik tébbé-kevésbé
rendszeres szoktak talalkozni ilyen
anyagokkal. Csak a gazdasagi,
kultira és valamelyest a sport témak
irdnt  érdekl6dé internetezékrél
mondhaté el, hogy jellemzden nem
szoktak taladlkozni szponzoralt videés
tartalmakkal. (Mint az kordbban

36% kiderult, — ebbe  az  érdekl6dési

karaktertipusba csak az internetezdk

nagyjabdl egytizede sorolhato.

sporttal

Elsésorban sport

0
érdekiédés 6l

Elsésorban kultura

0,
érdeklédési Gs%

Gazdasag, kultura,
kevés sport érdeklédésl

Nincs kiemelt

0
érdekl6dési kére 61%

. . 40
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VELEMENYEK A SZPONZORALT TARTALMAKOL 200

Végezetil néhany allitast olvashat, amelyek egyes internetezékre jellemzéek lehetnek, masokra viszont %D
nem. Kérjik, mindegyik allitasrél mondja meg, hogy On mennyire ért egyet az adott allitassal! DATALYZE

INKABB EGYETERT VALASZOK GYAKORISAGA

B Total W Akik rendszeresen talalkoznak nem reklam jellegti, szponzoralt tartalmakkal

78% 77%
71% 70%
0 0,
51% 49% o4% 51%
. . ]
Egyre tobb a reklam az interneten, annyira, Nagyon zavarnak az internetes reklamok, ha Természetes, ha egy ingyenes internetes Ha egy internetes tartalom szamomra Nagyon zavar, amikor egy filmes, vide6s anyag
hogy mar kifejezetten zavaro. csak tehetem, lezarom, megallitom Gket. tartalom reklamokat tartaimaz, nyilvanvaléan valamilyen szempontbol érdekes, hasznos,  valamelyik, marka, cég altal szponzoralt, akkor

ebbdl lehet fedezni a gyartasi koltségeket. stb.  informald, vagy szorakoztato akkor egyaltalan is, ha érdekel a témaja.
nem érdekel, hogy reklam-e, vagy sem.

Semmiképpen sem lehet azt allitani, hogy az internetes reklamok jelenléte, azok mennyisége egyaltalan nem zavarja az internetezéket: az online
népesség tagjainak tébb, mint haromnegyede (78%) ért egyet azzal az allitassal, hogy a rekldmok egyre ndvekvé szama kifejezetten
zavarova teszi az internetezést és nem sokkal vannak kevesebben azok sem, akik ha csak tehetik, azonnal be is zarjak, megallitjak ezeket a
reklamtartalmakat. A helyzetet arnyalja, hogy mindezzel egyltt a netez6k fele természetesnek tartja a reklamok jelenlétét, hiszen ebbdl
lehet fedezni a tartalmak gyartasi koltségeit, és hasonlé ardnyban (49%) vannak azok is, akiket ha szamukra érdekes, informalé tartalomrol
van sz6, egyaltalan nem zavarja, ha az adott tartalom szponzoralt tartalom reklam-e vagy sem, - ez utébbi formatumok az internetez6k egyik
fele szamara taszitéak, a masik fele szamara nem azok.

Az eredmények egyértelmlen azt mutatjak, hogy az internetezék altalanos, reklamokkal kapcsolatos attitiidjeit6l nem tér el azoknak a
véleménye sem, akik a direkt reklamok mellett rendszeresen talalkoznak nem reklam jellegii, de szponzoralt filmes tartalmakkal is.

BAZIS: N=300 FO
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SZPONZORALT TARTALMAK, REKLAMOK @00

Végezetil néhany allitast olvashat, amelyek egyes internetezékre jellemzéek lehetnek, masokra viszont iD
nem. Kérjik, mindegyik allitasrél mondja meg, hogy On mennyire ért egyet az adott allitassal! DATALYZE

INKABB EGYETERT VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT (1-2)

Nagyon zavarnak az internetes
reklamok, ha csak tehetem, lezarom,
megallitom éket.

Egyre tobb a reklam az interneten,
annyira, hogy mar kifejezetten zavaré.

ne [ -2 I Az interneten felt(iné reklamok mennyiség
18-39 evesek | NG s> I az internetez6k tobbségét zavarjak, - az
s0.64 evesex [ - I azonb.an.elmorjdhgté, hogy a 40 év alattiakat
g e egy kicsit kevésbé, mint az id6sebbeket.
weprors [ 77 I o
vegyeszeinery N = R
W-od I o
ounenc [ 7 I o
arreid és Eszak [ 5% D cs%

BAZIS: N=300 FO
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SZPONZORALT TARTALMAK, REKLAMOK @29

Végezetil néhany allitast olvashat, amelyek egyes internetezékre jellemzéek lehetnek, masokra viszont %-'D
nem. Kérjik, mindegyik allitasrél mondja meg, hogy On mennyire ért egyet az adott allitassal!

DATALYZE
INKABB EGYETERT VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT (3-5)
a . Ha egy internetes tartalom szdmomra A
Természetes, ha egy ingyenes 4 a o Nagyon zavar, amikor egy filmes,
internetes  tartalom  reklamokat valamllyqn szgn}pontbol a erdekes,, videés anyag valamelyik, marka, cég
tartalmaz, nyilvanvaléan ebbdl lehet hasznios,linformalv, wagy szorakoztato altal szponzoralt, akkor is, ha érdekel
A iy akkor egyaltalan nem érdekel, hogy A ' '
fedezni a gyartasi koltségeket. sth. reklam-e, vagy sem. a témaja.
Tote! | 5% s I e
Feri I 51 I 7 I <2
No [ 52 I 51 I <o Az internetes  reklamokkal
1630 vese I 52" —— — kapcsolatban - valamive
’ ’ ° elfogadébbak a  vidéki
4064 eveser. N 52 I 7 I kissbb ~ és  nagyobb
65+ evesek [N o T R I varosokban él6 internetezék.
Avapfok N 5% I 5% I 7
Kozeprok: | 52% I 7 I, o
Feisotor I 59 I s I ¢
Fovaros [ 6 I 0% I o
Megyeszeknely NN 3% I 52 I, /5
varos N 5% N 5 I <o
Fas I 62" I 5% I <%
Ko6zép-
vagyar sy, I 57 I 52 I, 7
punanta! N #+% I <% I 0%
Affod és Eszaic [ 53 [ EE I
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KOZOSSEGI OLDALAK LATOGATASA 1. @00

On milyen gyakran szokta hasznalni, latogatni az alabbi kézoésségi oldalakat? ii)
VALASZOK MEGOSZLASA DATALYZE

Az online kozosség altal leggyakrabban latogatott kozosségi oldal egyértelmlien a Facebook, a valaszadok hetente tobbszor is
latogatjak, 88 szazalékulk pedig minden nap felkeresi az oldalt. A YouTube foglalja el a masodik helyet a népszerliségi listan, a
valaszaddk egyharmada napi rendszerességgel latogatja a videdmegosztd oldalt, és csupan 2% az, aki egyaltalan nem hasznalja. A
TikTokot és az Instagramot a ceélcsoport fele |atogatja valamilyen gyakorisaggal, el6bbit valamivel rendszeresebben. A Twitter
latogatottsaga bizonyult a legalacsonyabbnak, a valaszaddk 70%-a soha nem keresi fel ezt a kdzosségi oldalt, és csupan 11% hasznalja
legalabb heti rendszerességgel.

Hetente tébbszér

| _ .~ Havonta 1-2 alkalommal
TikTok e
- B Ritkabban

B Soha

Youtube

Instagram
Nem tudom
Twitter

Egyéb

. . 45
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KOZOSSEGI OLDALAK LATOGATASA II. @00

=
-~ )
On milyen gyakran szokta haszndlni, latogatni az alabbi k6zosségi oldalakat? %’
LEGALABB HETENTE VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT DATALYZE
FACEBOOK YouTube TIKTOK INSTAGRAM TWITTER EGYEB
_ A Facebooktol eltekintve -
soo4 evesck [N '° I [ RS - N melyet minden demografiai
o5+ evese || GG >+ I s | JRER | I B > csoport kimagasloé
wepro: [ [ M sy [endszeresseggel hasznal -
minden kozosségi oldal
coepros [ - I - s B s latogatasa esetén
roscos [ - I - N zw  megfigyelhets, hogy a2
N fiatalabb korcsoport tagjai
Fovaros | '°°* _ 73% - 31% l 9% Bl > (18-39 évesek) azok, akik a
wegyeszexhely | oo I B > R B tébbiekhez képest
jellemzébben keresi fel
] o . ezeket a tipusu fellleteket.
Kozép- ’ . 5
Magyarorszég_ A00% — 77% I 3% I 6% 1%
Arteld és Eszak [N 100% I B | RS 33%

. . 46
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KOZOSSEGI OLDALAK VIDEOS TARTALMAI I. @00

Milyen gyakran szokott On filmes, videés tartalmakat, beszamolékat nézni az alabbi k6zésségi oldalakon? %)
VALASZOK MEGOSZLASA DATALYZE

s e [ e s e
Instagram -J 9%

TikTok

¥ Rendszeresen ~  Gyakran El6 szokott fordulni | Ritkan [ Soha | Nem tudom

Az online tarsadalom kézel kétharmada gyakran néz videés, filmes tartalmakat a Facebookon, 42 szazalékuk rendszeresen teszi ezt.
Hasonl6éan magas aranyban (36%) fogyasztanak rendszeresen tartalmakat a valaszadék a YouTubeon. A TikTok és Instagram
esetében azok aranya, akik valamilyen rendszerességgel szoktak videds tartalmakat nézni ezeken az oldalakon kevesebb, mint 50
szazalék, a TikTokon a valaszadok 13%, az Instagramon pedig 8% szokott rendszeresen ilyen tartalmakat fogyasztani. A Twitteren a
célcsoport nagy része (78%) soha nem szokott videdkat, filmes tartalmakat nézni, és csupan 3% az, akik gyakran, vagy rendszeresen
teszik ezt.

. . 47
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KOZOSSEGI OLDALAK VIDEOS TARTALMAI II.

%
0 ﬁD
Milyen gyakran szokott On filmes, videés tartalmakat, beszamolékat nézni az alabbi kézésségi oldalakon? i

LEGALABB GYAKRAN VALASZOK GYAKORISAGA DEMOGRAFIAI VALTOZOK SZERINT

FACEBOOK

Total 59%

Férfi 60%

z
=3
IS I I
w
2
>

58%

18-39 évesek

40-64 évesek 66%

I
(el
&°

65+ évesek 59%

Alapfoku 60%

Kozépfoku 61%

Fels6foka

Févaros 64%

Im
s
°

Megyeszékhely 54%

Varos 61%

Falu 58%
Kozép-
Magyarorszag 62%

Dunantul 59%

Alféld és Eszak 56%
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YouTube

69%

0,

7%

41%

42%

63%

68%

67%

55%

47%

53%

63%

57%

44%

TIKTOK

e
[ R
o
B -
B s
B >

[ RS
B s
B o~
B -
B s
Bl -
| RED
Bl 2
| Rk
B

INSTAGRAM

R
B o
B~
B >

EGYEB

. 9%
l 7%

TWITTER

ls%

7%

3%

5%

@00

DATALYZE

A fiatalok (18-39 évesek) az

atlaghoz képest kevésbé
gyakran néznek a
Facebookon filmes, videds
tartalmakat, viszont a
YouTube, TikTok és
Instagram esetén kiemelten
fogyasztjak ezeket a
tartalmakat. A fdvarosban

élékre inkabb jellemzé, hogy
a kiilonb6z6 k6z6sségi
oldalakon a videés
tartalomformakat keresik.
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Milyen gyakran szokott On filmes, videés tartalmakat, beszamolékat nézni az alabbi kézésségi oldalakon? %-'

AZON INTERNETEZOK ARANYA, AKIK VALAMELYIK KOZOSSEGI OLDALON GYAKRAN NEZNEK VIDEOS ANYAGOKAT

65+ evese [ ¢
——
kezeprok: [ ¢
Feisstor: N 75
Fovaros | -2
egyeszeknely | 7"
veros N 7
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A kozbsségi oldalak videos
tartalmai kifejezetten
népszerlek

az
internetezés soran. Ezekre a
tartalmakra a 65 évesnél
id6sebbek figyelnek az
atlagnal valamivel kevésbé, de
még e korosztaly tagjainak
kétharmada is szokott filmes
tartalmakat megtekinteni az
altala  hasznalt  kozosségi
oldalakon.

-
S

DATALYZE
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=— )DATALYZE

KOSZONJUK A FIGYELMET!




